PREFEITURA DO MUNICIPIO DE JAHU

REQUERIMENTO DO PUBLICO

Autuei nesta data, sob © nimero acima indicado, a matéria referida nesta capa, que passa

a ser a folha primeira do presente processo.
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Quest

ILUSTRISSIMO(A) SENHOR(A) PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACOES (COPEL) DA PREFEITURA DE JAHU, ESTADO DE SAO PAULO

Concorréncia Publica n°® 006/2025 e Processo n° 0300011422/2024-PG-3

QUEST COMUNICAGAO TOTAL LTDA, inscrita no CNPJ/MF sob o n°
02.436.740/0001-09, com sede na Rua das Rosas, 100, Assis/SP, CEP 19.816-080,
por sua Representante L.egal, a Sra. KATIA ABOU GEBRAN PEDROSA, inscrita no
CPF/MF sob o n° 258.587.41 8-43, através de seu Advogado, abaixo subscrito e cujo
instrumento de Procuragdo segue anexo, vem, muito respeitosamente & presenca
de V. Senhoria, tempestivamente apresentar as suas CONTRARRAZOES AO
RECURSO ADMINISTRATIVO interposto pela Licitante OLE Propaganda e

Publicidade Ltda, nos termos faticos e juridicos que seguem.
=== 1) DA FRAGILIDADE DOS ARGUMENTOS RECURSAIS ===

Nobre Comissao Licitante da Prefeitura Municipal de Jahu/SP, j& de pronto
Cumpre rebater a ironia da Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda ao afirmar
sobre a atribuicdo de nota maxima para a aqui LICITANTE QUEST ao afirmar em
seu Recurso:

Antes, porém, merece comentdrio - porque causou espanto - o fato da Quest
ter recebido nota méxima de todos os membros e obtide NOTA 1a6 no geral. Num
Julgamento considerado rigorose, pois 4 de 6 icitantes sequer alcangaram a nota minima

de 75 pontos, chama atencio que a proposta de umna licitante seja considerads perfeita por

todos os julgadores e tenha “gabaritado”. £ algo inddito que merece ser estudado,

Né&o ¢é algo inédito. Inclusive a LICITANTE QUEST ja foi derrotada em outras
Licitages em que Agéncias de Publicidade adversarias receberam notas maximas
(100). A LICITANTE QUEST aceitou a derrota, voltou para sua Agéncia, e procurou

melhorar.
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Assim & com um aluno de escola que reconhece suas falhas no aprendizado,
estuda mais e consegue tirar sua nota 10 na proxima avaliacéo escolar. Certamente
este aluno tem meéritos e quem nao alcangou sua mesma nota 10 ao invés de

procurar culpados, devia se esforcar mais.

Vale ressaltar que @ Subcomissao Técnica é soberana e possui total condi¢do
de atribuir as notas que bem entender, segundo sua analise técnica. Se existe a

pontuagao maxima, ela pode ser ytilizada na classificagdo, pois esta nota_consta

expressamente do Edital.

A conduta lamentavel e desrespeitosa da Licitante OLE Propaganda €
Publicidade Ltda em face da gubcomissao Técnica € também em face desta
LICITANTE QUEST sera trataga em topico préprio na parte final destas

Contrarrazbes.

A verdade € que O Recurso Administrativo ofertado pela Licitante OLE
Propaganda € Publicidade Ltda praticamente se esqueceu de tratar de sua
desclassificagio € focou apenas em buscar a desclassificagao da LICITANTE
QUEST. Como se aquela Licitante ja estivesse conformada de sua condigéo de
desclassificada € resolvesse gue ninguem mais poderia classificar. Em outras

palavras, a conduta do mau perdedor.

Naquele Recurso foi afirmado que:

if.3, Quebra de sigho na Propostd Técnica - Vid Ndo dentificadd

Uma falha critica qeee, por sf 56, & suficiente para a desclassificagao da agéncia
QUEST, é aquebid de sigilo na Froposta Técnica - Via Nao \dentificada {imvdliucro n°t).

Confarme o Subitem 10.1.%.3 b)do Edital, 0 [rwdlucro n®1 "do poderd apresentar
informagio, mared, sinal, etigueta ou gualquer outro elemento queé pos <ihilite a identificagiio
da Yicitante®. Mais incisivamante, 0 subitem 12.5 a) do Edital estabelece, come critévio de
desclassificagdo expressd: Yapresentar QUEIUET inforragdc, MHrCd: simal, etiqueta ou
gualguer outro elemento gue possibilite @ identificacdc do auteria do Planc de Conuricacde
Publicitdria - Via Néo identificade, anIes dy abertura do Invéluca"‘r'n w2t

A agénda QUEST, em sua Proposta Técnica Via Nio dentificada,

utilizau fcones em sua legenda do post carrossel que podem sdentiflear sua proposta:

gk



Quest

Nobre Comissao Licitante, ja comegamos com uma observagao rapida a

qualquer pagina (da primeira até a Ultima) do Edital. Velamos O rodapé:

divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (online), para alcance dos objetivas
de comunicacao € superag#o dos desafios apresentados & devem prever, sempre
que possivet, os indicadores € métricas para afericao, analise € otimiza¢ao de

resultados.
244.3-As pesquisas € 08 outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea

‘o’ do subitem 2.1 4 terdoa finatidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, O publico-alvo € o5 meios para
divulgagao das pecas ou campanhas pub\icitér‘sas;

-mmrmm:;mnmm- -mﬂ:um—uﬂ'ﬂﬂ:r_ﬂ&
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Ou seja, © proprio Edital ia possui imagens de sapatos € geronaves em

referéncia 4 cidade de Jahu/SP.

A Licitante OLE Propaganda € Publicidade Ltda quer fazer entender que
supostamente © icone do sapato ensejaria uma possibilidade de identificagao.

Absurdo, nobre Comissao Licitante!

£ fundamental que se entenda que O contexto da parte criativa ja tratava de
sapatos femininos. Em outras palavras, na legenda estava sendo colocado icones
de layout nas pecas criativas. A legenda faz parte do Jayout criativo da pega € usar
icones que representam @ unicidade de comunicacao faz parte da estratégia

publicitaria e criativa. Inclusive no layout, & utilizado o icone de sapato.

Senio vejamos abaixo uma das pe¢as (cartaz):

o’
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TODOS OS PASSOS
TE LEVAM A JAHU.

Quando a Leqgislacdo e 0 Edital falam em sinal, marca, etiqueia oU gqualquer

outro elemento & obvio que visa alcancar algo realizado fora do contexto publicitaric

e das pecas produzidas. Interpretar diferente_seria o mesmo_gue buscar_alguma

palavra ou frase em qualquer peca publicitaria_e alegar gue € atipica_para uma

campanha e, dessa _premissa totalmente equivocada, alegar que ensejaria

identificacéo de um Licitante.

Prosseguindo 1o Recurso interposto pela Licitante OLE Propaganda €
Publicidade Lida importante {falar sobre 0 alegado guanto ao periodo da campanha,

onde relata que a LICITANTE QUEST néao executou corretamente.

Sendo vejamos aquele Recurso.
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J.3. Descumprimento das Especiffcagdes do Briefing - Periodo da Campanhd €

Verha Orgamentdrid

A proposta da agéncia QUFST desresgeitou as condigGes estabelecidas no
Anexo | (Brefing) do Edital, em dois pontos fundamentais:

« OAnexol {Briefing) estabelece 0 reeriodo da Carppanha: 30 dias", mas @

i i ( r o
proposta da QUEST, todavia, planejou a campanha para 3t dias, descumprinde a regra d
Briefing ¢ urilizanda subtesfagio pera ter ganho LECico. vejaabaixo 631 dia de campenha

criado pela QUEST viglando o Briefing:

Diferente do entendimento da Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda,
nas estratégias publicitaria e estratégias de midia, a LICITANTE QUEST adota um
petiodo de més correto para executar a campanha, pensando nos objetivos da

campanha € nos resultados que se deseja alcangar.

Em outras palavras, para a LICITANTE QUEST faz sentido ativar essa

campanha em outubro. E pelo formato do calendario brasileiro, outubro tem 31 dias.

O que estamos tratando aqui & que techicamente no Edital, pensando no mes,
em uma campanha mensal, sio colocados 30 dias de uma maneira genérica e

exemplificativa.

E natural se pensar em mensal serem 30 dias. Porém, ha meses com 31 dias.

E, neste contexto, 0 valor de midia mensal nao muda.

A verdade € que hem mesmo a | icitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda
acredita nessa tese e gue isso0 motivaria esta Comissao Licitante a adotar qualquer
medida excepcional. Adicionaram tal argumenio apenas para tumultuar o certame

no popular “se colar, colou”.

E nesta mesma linha de argumentos frageis, a Licitante OLE Propaganda e

Publicidade Ltda argumentou acerca do valor de um veiculo local

E para dar um suposto lastro ao seu argumento raso, a Licitante OLE

Propaganda e Publicidade Ltda colou uma conversa de whatsapp, que por si s0, ja
5



Este documento fo

Quest

seria questionavel pela fragilidade da seguranga da informagéo até mesmo para

identificar os participantes da conversa.

A Quest atribuiu, para andncio de pagina inteira na Revista Energia, o valor de
R$ 1.875,00. Cantudo, conforme provarm as capturas de telas de mensagens junto ao editor,

o valor correto é R$ 1.930,00, praticado pela recorrente e pefa licitante Jamp. Veja:

EE T
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Porém, a LICITANTE QUEST, como forma de total transparéncia, apresenta
um documento oficial, datado de 22 de agosto de 2025, que contem o pedido com o
preco enviado pelo veiculo de comunicagéo que, por sua vez, apresenta o valor

correto da Revista. Sendo vejamos o e-mail indicado: =

RES: Solicitacdo - Revista Energia

. =1 “ Raspander % Respandar » tadas + Reenviar
Gerencia - Radio Energia FM <silviomonari @radic & F
ara  ksabela Mazo | Quest c -

(A Midia Kit Revista pdf
| A Midia evsia.p
[3] Archvo pdt

Segue midia kit
So estamos comercializando pagtna mnieira
valor 1.875,00

SILVIO

3
SILVIO MONAR!
Gerente de vendas

14 98123 4165
B0l REVISTR WEB energianaweb com br




Quest

O e-mail acima deixa evidente que a Licitante OLE Propaganda e Publicidade
Ltda propagou mais uma informacéo falsa. Essa conduta vai minando a credibilidade

de todo seu Recurso Administrativo. Qualquer duivida, basta esta Comisséo Licitante

entrar em contato com o remetente do e-mail acima e confirmar a veracidade de seu

conteldo.

Prosseguindo naquele Recurso Administrativo da Licitante OLE Propaganda
e Publicidade Ltda, novamente de forma subjetiva, foram citadas as apresentagdes
da LICITANTE QUEST na parte de Repertdrio e Relatos de Solugdes. Vejamos o

que foi alegado:

I1.3. Fathas graves no Repertorio e Relatos de Solugbes

A proposta da agéncia QUEST apresanteu fathas substancials na elaboragso do
Repertdrio & dos Relatos, conforme exigéncias editalicias, o que deveria ter levado a uma
pontuacde zero nesses quasitos €, consequentemente, a sua desclassificagao.

« DSubitem 11.8.2) do Editalé categérico a0 exigic “Pam cada peca
publicitdria deverd ser apresentada ficha técnica com a Indicagdo sucinta do problema gue
se prophs a resolver”,

A agéncia QUEST, em sua preposta nde apresenton a indicagdo sucinta do

probiema que cada peca se propds a resolver no Repartério:

Como a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda citou acima, o subitem

11.8.2 deixa claro que a ficha técnica com indicacdio sucinta do problema a se

resolver.

Os proprios recortes das nossas pecas da LICITANTE QUEST apresentados

pela Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda comprovam esta forma sucinta.

Senao vejamos a parte inferior (principaimente inferior direita das pecas):

NA HORA DE PREMIAR,
O SICREDI DA UM SHOW!
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CLIQUE
E SRIBRA MAIS
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O subitem 11.8.2 o Edital exigiu indicacao sucinta do problema a ser resolvido.
E exatamente o que fez a LICITANTE QUEST.

Avangando naquele Recurso, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda
buscou criar uma interpretagio bastante peculiar do subitem 11.3.3.3 do Edital ao
questionar a Estratégia de Midia:

¢ Uso de Mockups: A agéncia QUEST apresentou pecas em formato de
"mockup®. O Subitem 11.3.3.3 do Edital lista taxativamente s formatos permitidos para a é
apresentagde de pecas, como roteiro, lefaute, storyboard, entre outros, ¢ ndo menciona S <
ou autoriza o use de mockups, A utilizagdo de formato ndo permitida gera um desequilibrio
na avaliag@io e ganho técnico indevido, por apresentar um grau de finalizacac das pegas

que o Edital ndo previa e até desaconselhava parz fins de avaliacdo.

Neste contexto, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda parece

considerar que 0s mockups sdo como pecas finalizadas.

Nobre Comisséo Licitante, o que a LICITANTE QUEST fez é MUITO ~ °
DIFERENTE. g &



Luest

A aplicacdo visual ndo esta sendo utilizada na cidade ou em espacos proprios

da cidade. Sendo assim, nao caracteriza finalizagdo das pecas. Todos os elementos

visuais aplicados para mostrar as pecas sdo denominacio generalizada, com acesso

a todos e muitc usados nos certames licitatdrios. Isso mosira o cuidado com sua

apresentacao pessoal e reflete o frabalho adotado pelas agéncias.

Prosseguindo naquele Recurso Administrativo, acerca da parte de estratégia
de midia, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda alegou que acusa que a

LICITANTE QUEST n&o apresentou os itens abaixo:

+ Inconsisténecias na Tabaela de CPMfimpressdes: A agéneia QUEST ndo
apresentou valores individuais de CPM e impressBes por material, mas sim um valor total,
dificultancio a and'ise de custo-beneficio e transparéncia, o que contraria a clarera exigida
pelo Subitem 11.3.4 M}do Edital. Da maneira apresentada, o resultade e valor estdo
incorretos, pols informa que usou R$ 2.500,00 para 1 post carrossel e 3 posls estéticos.
Além do mais a Quest comenta que apenas it impulsionar 2 materiais: 7 post carrassel e
um past, e afirma que serd por 7 dias, mas em sua tabela esta distribufde pars 31 dias ¢

materfais totalmente diferantes desses meancionados na defesa da estratégia,

Curiosamente, o CPM (Custo por mil) e impressdes estdo relativamente
associados e a LICITANTE QUEST apresentou_em suas planithas. Em outras
palavras, se LICITANTE QUEST apresentou o valor de impressdes,

automaticamente faz sentido de fazer o calculo com o valor total e chegar ao valor

de CPM:

Basta ver o que determina o item 11.3.4 subitem I}l do Edital:

10
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Louest

“...composto por planilhas de programacgéo das insergdes..... /

.... periodo de veiculacéo..... / ..... e demais informacfes que a

licitante considerar relevantes;”

Para a LICITANTE QUEST, inserindo o periodo, o valor total e as impressdes
entregues, automaticamente é possivel e légico obter 0 CPM. Sendo assim, esta

claro e evidente o custo-beneficio e a transparéncia da estratégia de midia.

Por fim, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda novamente cita a
LICITANTE QUEST no guesito de formatag&o na parte de estratégia de midia e néo

e no texto das pecas da ldeia criativa. Sendo vejamos excertos:
fL.6. Descumprimenty reiterado das especificagocs de formatagdo

Em seu Plano de Comunicagao Publicitaria, a Guest cometeu diversos erros de
formatag3e, violando frontalmente o item 1.2 do Edital.

Embora se reconhece que tais ocoréncias ndo detenham a gravidade
necessiria para ensejar a desclassificagdo, nos termos do ftem 251 do edital, ¢
inadmissivel que todas tenham passado despercebidas petos atentos e preparados
membros da Subcomissao, sem qualquer desconto em nota ou mengdc nas avaliaghes.

Veja-se, abaixo, 0s erros de formatagio que passaram ifesos:

» Espacamento entre Linhas & Uso de Caixa Alta:

O espagamente deveria ser simples, mas ao iniciar um novo quasito 2 Quest

descumpriu a regra {vide pag. 3%
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Luest

Nobre Comisséo Licitante, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda

busca mais uma vez desqualificar a LICITANTE QUEST agora sobre a formatacao.,

A Jurisprudéncia do Tribunai de Justica do Estado de Sdo Paulo é vasta em
Mandados de Seguran¢a e outras Agdes Judiciais aoc combater o excessc de
formalismo em Licitacdes. Os chamados filigranas juridicos, que é o que a Licitante

OLE Propaganda e Publicidade Ltda busca conseguir.

O alegado espagamento entre linhas & determinado pelo Edital como
espagamento simples e opciohalmente duplo apos titulos, entre titulos, e entre

paragrafos.

No item 11.2 — Quesito 1, subitem f esta claro: “espacamento simples entre
as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e entre

pardgrafos.”

O trecho que a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda alegou ser
espacamento duplo esta com espagamento simples; mas mesmo que nio estivesse,

& um trecho apds paragrafo.

O alegado sobre uso de caixa alta também € absurdo. Alguns termos é natural
em caixa alta devido sua forma de escrita como TV, OOH e o proprio nome de

emissoras, como SBT,

Novamente nem mesmo a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda
acredita nessa tese de erros na formatagdo. Uma vez mais adicionaram tal

argumento apenas para tumultuar o certame no popular “se colar, colou”.

=== 2) LICITANTE OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA:
DESRESPEITO E DESPREZO A SUBCOMISSAO TECNICA E
FALTA DE ETICA COM OS DEMAIS LICITANTES ===

Nobre Comissdo Permanente de Licitagbes da Prefeitura Municipal de

Jahu/SP, o Recurso Administrativo apresentado pela Licitante OLE Propaganda e
12



Cuest
Publicidade Ltda é uma peca que reproduz um enorme desrespeito que aquela

Licitante tem pela Subcomissao Tecnica. Vamos além: ha desprezo.

Porgue € inadmissivel que uma Agéncia de Publicidade utilize as expressdes
que utilizou em seu Recurso Administrativo sem que nutra sentimentos inferiores
como desrespeito e desprezo pela Subcomissdo Técnica que, de maneira
extremamente competente e isondmica, analisou e decidiu sobre as campanhas

publicitarias de todos os Licitanies.

O trabalho da Subcomissdo Téchica € irretocavel, sobretudo porque sao
profissionais do mais alto gabarito no ramo publicitdrio. E certamente, neste

contexto, sabem o que & melhor para os cidadaos de Jahu/SP.

E um fato notério que a Prefeitura Municipal de Jahu/SP precisa MELHORAR

sua comunicagio.

Neste cenario, a aqui LICITANTE QUEST vem frazer seus 27 anos de
experiéncia e atuagido em mercados altamente competitivos para ajudar a Prefeitura
Municipal de Jahu/SP a melhorar suas formas de comunicacao para demonstrar aos

cidad&os a contribuicdo e a trajetoria da atual administragao

Mas, Comissdo Licitante, humildemente, os 27 anos de experiéncia da
LICITANTE QUEST nédc fazem dela a dona da verdade. Em outras palavras, é
sempre importante enfrentar a vida tal qual um aluno, um aprendiz; ha sempre tempo

de aprender.

E qual néo foi a sorte da LICITANTE QUEST ac participar da Concorréncia
Pidblica n°® 006/2025 e Processo n°0300011422/2024-PG-3 da Prefeitura Municipal
de Jahu/SP quando se deparou com o Recurso Administrativo da Licitante OLE

Propaganda e Publicidade Ltda argumentando desta forma irénica:

13
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Antes, porém, merece comentdrio - porgque Lausou espanto — o fata da Quest

ter recebido nota mdxima de todas 0s membros € obtido NOTA 100 0o geral. Num

julgamento comsiderads rigorose, pois 4 de b ficitantes sequer alcangararm & nota minima

de 75 pontas, chama atengio que a proposta de uma licitante seja considerads perfeita por

todos os julgadores e tenha “gabaritado™. F algo inddito que merece ser estudado.

()

advocacia

iL.5. Nota maximd injustificdvel na Capacidade de Atendimento

A Quest recebeu nota maxima de toda a Subcomissda no quesito “Capacidade
de Atendimento”, measmo nio tendo nenhuma prefeitura como cliente.

O Municipio de Jahu é um drgdo de administracio piiblica municipal. Como tal,
possui diversas peculiaridades que tornam o desafio da Comunicagio Publica algo dnico.
Uma licitante que pretende astar a fremte da publicidade de uma Prefeitura coma Jahu,
deveria ter no seu ol de clientes alguma outra Prefeitura. Nao tendo, como & o €aso, jamais

deveria ter recabido nota maxima em tat quesito.

A LICITANTE QUEST inexperienie, Comisséo Licitante?

Seria interessante que a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda aprecie

com mais atencéo os materiais apresentados por seus concorrentes das Licitagdes.

Nos Relatos e Solugbes de Problemas, a LICITANTE QUEST apresentou
duas campanhas de sucesso relacionados a 6rgdos publicos, sendo a Prefeitura
Municipal de Assis/SP e Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo/SP. Sendo
que a Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo/SP é cliente recorrente com Contrato
Publico devidamente assinado, conforme Processo n°® 335/2022 — Confrato n°

301/2025 — Reserva n° 1894/2025.

Outro ponto importantissimo & que nem a Lei e nem o Edital tem (e jamais
terdo) pontuagdo maior e privilégios para agéncias de propaganda que atendem
contas publicas ou 6rgaos publicos. Alias, se as Licitacbes de Agéncia de
Publicidade fossem reservadas apenas as Agéncias de Publicidade que j& possuem

contratos publicos seria uma condigéo totalmente ILEGAL e INCONSTITUCIONAL.

Neste sentido, aparentemente a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda
esqueceu totalmente a ética e, de uma maneira soberba, se autointitulou “Fiscal de
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Campanhas Publicitarias” e assim emitiu seu “Parecer’” sobre a Campanha

Publicitaria da LICITANTE QUEST que, por sua vez, tem 27 anos de existéncia.

CONTATO =

Prasente no mercodo ha mais de 25 onos, hoje o Quest & reconhecida
como Lma das MesoTes @ mais conecituadas ngéncios de publicidade
do mterior de 5ao Paule.

gomos fuli-service @ oferecemos cernunicogao total 360° para marcas,
produios & Senigos com solugdes completas (08 Mals vaficdos sstores,

Guest & criatiidade, autenticidade, inovagie, estratéqgin experiancios 2
passous apaxonadas.

Quest & branding, prapagandd, plangjomento, marketing digital. Quest &
HTRinkBig.

- de 25 unes de historia
- de 40 cotoboradores
de 700 embaiagens criadas

e 100 murcas atendidas

questcomunicacao Enviar mensagem A
330 publicacoe 3427 sequidores A seguir 80

Quest

Comunicacéo total para marcas que pensam grande. #ThinkBig
Rua das Rosas Assis 19816-08

@ linktr.ee/quest.comunicacao

Ainda que nem a Lei Geral de LicitacBes (Lein® 14.133, de 1° de abril de 2021)
e nem a Lei de LicitagBes de Agéncia de Publicidade (Lei n® 12.232, de 29 de abril
de 2010) concederam prerrogativa para nenhum Licitante emitir OPINIOES OU
COMENTARIOS SUBJETIVOS sobre o trabalho alheio, a Licitante OLE Propaganda
e Publicidade Lida talvez tenha entendido que hipoteticamente trabalhar para ente
publico atribuir-lhe-ia poderes para Legislar, € dai criou essa possibilidade de emitir
sua DISPENSAVEL OPINIAD, acrescentando, por conta propria, artigos as Lei n°
14.133, de 1° de abril de 2021 e Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, como se
fossem integrantes do Poder Legislativo Federal (Cémara das Deputados ou Senado

Federal).
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E dai a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Lida negativamente adjetivou
de inexperiente o trabalho da LICITANTE QUEST. Fez pior ainda com a

Subcomissio Técnica que desprezou.

Mas a LICITANTE QUEST, como dito nestas Contrarrazdes, € humilde e se
coloca na condigéo de eterna aprendiz, mesmo que ja tenha conquistados inGmeros
prémios como, por exemplo, seus troféus do Fest Video da Associacdo de

Profissionais_de Comunicacdo e Marketing, um dos maiores prémios da
publicidade brasileira, que existe ha 35 anos (época que nenhuma das duas

Agéncias de Publicidade existia):

20, gpom.br e 2 oulras pessoas

Y
°' Audio original

o apem.br “Quando nossas campanhas sao reconhecidas no
FestVideo é a prova de que estamos ho caminho certo.” Adrianc

Dorini, diretor de criagdo da Quest Comunicacio.

@aldorini
@questcomunicacad

#festvideo35anos

3

n fstaut Parabéns pelo trabalho irmao! Abragol!

QY W

Gostos; cozinhadaliliana e outras pessoas

questeomunicacao - Sequir
Auio original

:é';'?"?:"_\ guestcomunicacac Hoje, dia 21 de junha, celebramos o

" Dia do Midia. E para comemorat convidamos nasso sacio
e diretor de midia, Paulo Silva, para fatar mats sobre a
importancia desse departamento, tanto para a agéncia
quanto para nossos clientes. Confirat ©

#Quest #ThinkBig #DiaDoMidia

@ yeah_naf\da
oQvVY
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@ apcm.br « Segui
@ apcm.br #Repost @verbonostro with @use.repost

O FestVideo, um dos principais prémios publicitarios do Brasil,
ocorrera no dia 8 de absil, 35 14h30, ho Theatro Pedro il, em
Ribeirdo Preto. A entrada é gratuita, com presenca de finalistas,
autoridades, imprensa e convidados.

Esta & a 352 edicio, organizada desde 1990 pela APCM
{Associacio de Profissionais de Comunicagio e Marketing). A
premiagio tem como tema “Com criatividade, tudo vira
publicidade” e destaca a transformac&o de momentos cotidianos
em grandes producdes. A Agéncia LabCom Total criou a

Qv

Curtido por apem.br e outras pessoas

Neste sentido também, a Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda, quem
sabe, pode ajudar a LICITANTE QUEST, com seus 27 anos de existéncia, a como

utilizar de maneira mais eficiente a internet, as redes sociais e a inteligéncia artificial:

questcomunicacac * °

questcomunicacao Recentemente a Quest conduistau o selo de
Google Partners, em um processa que envolveu certificacdes
individuais de nossos analistas, gerentes e testes, para o
departamento de Bl demonstrar que atinge os requerimentos
necessarios para ter esse status, ou seja, que a agéncia trabalha
com as methores priticas recomendadas e oferecemos bons
resuitados aos nossos clientes.

a Quest & Google Partner

Como Google Partner estamas plenamente qualificados
certificados para oferecer solug@es digitais de alto nivel,

Google Partner alinhadas com as mais recentes praticas e tecnologias do
mercado. Com a expertise e o conhecimento que adguirimos por

Qv W

Gostos: juniorbonassabbg e outras pessoas

(Puuest

™

E a respeitavel Prefeitura Municipal de Jahu/SP talvez devesse ignorar os 27
anos de existéncia da LICITANTE QUEST e sua atuagdo com empresas gigantescas
e campanhas publicitarias com participagdes de grandes personalidades da musica

e do esporte:
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questcomunicacac = Sequll waa

ﬁ questcomunicacac A equipe Quest, junta com o time de
" marketing do Confianga Supermercados, foi responsavel pela
criacio da campanha promecional “Sonho de Milhdes”, com a

participacio especial do cantor Daniel.

1

r

Agradecemos ao cliente pela patceria em mais um projeto de
sucesso. E af, vocé ja assistiu ao filme na TV? Fique de olho e
conte pra gente o que achou!

#Quest #ThinkBig

traducgao

oQv W

Gostos: danioficialbo e gutras pessoas

questcomunicacao e consorcioreconoficial

guestcomunicacao Langamento! T4 ho ar & hova campanha da
Recon, que traz come conceito “junto com vocé em cada
conguista”.

Nos, da equipe Quest, em parceria com a equipe de marketing
da Recon, tivemos o privilégio de criar uma campanha
inspiradora, estrelada pelo medalhista climpico Gustavo Borges —
sua historia & um exemplo de que cada conquista demanda foco,
dedicacio e plangjamento, valores que também definem o
Consércio Recon.

Com abrangéncia nacional, a campanha ¢ 360° e foi planejada

QY A

Gostos: cozinhadaliliana e gutras pessoas

questcomunicacao * Seqguif

questcomunicacao TA NO AR!

tlanejada e criada pela equipe Quest, a nova campanha da
OrthoDantic, estrelada pelo cantor Michel Teld, ja estd no
arl Mo filme e nas pecas, vemaos como & facil, possivel e
simples fazer um tratamento na OrthoDontic, umna das
maiores franquias de Ortodontia do Brasil.

0 0

A campanha & 360°, ou seja, serd veiculada em pegas
diversas nos ambientes online e offline, com distribuicdo
nacional. Bora conferir? Dé& o play!

#publicidade #propaganda #marketing #quest #thinkbig

Qv W

Gostos: matheeusdiniz & outras pessoas

18

L0




(uest
A verdade, ilustre Comissao Licitante, é qgue a Subcomiss&o Técnica que

analisou as Campanhas Publicitarias era e € extremamente capaz de exercer suas

funcoes.

E a aqui LICITANTE QUEST, por sua vez, tem absoluta certeza que atende

melhor os interesses da Prefeitura Municipal de Jahu/SP e dos seus cidadaos.

NZo sera uma atitude extremamente antiética e soberba de outra Agéncia de
Publicidade que vai atrapalhar a marcha de quem trabalha corretamente e que esta

alcangando o sucesso sem nunca ter pisado em ninguém.

=== 3) DOS PEDIDOS ===

Ante o exposto, a LICITANTE QUEST requer o IMPROVIMENTO do Recurso
Administrativo interposto pela Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda para
manter a desclassificacio daquela Agéncia de Publicidade e dar continuidade do

certame licitatorio, com a classificagdo geral ja publicada anteriormente.

Caso hipoteticamente esta Comisséo Licitante entenda que a gquestéo
alegada acerca da pontuacdo atribuida a L ICITANTE QUEST tenha fundamento e
por outros motivos constante do Recurso Administrative venha a reconsiderar a
desclassifica¢éo da Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda, subsidiariamente
reguer a reviséo da avaliagdo e da atribuigéo de ambas as Licitantes, inclusive
conforme pedido n° 3 da propria Licitante OLE Propaganda e Publicidade Ltda em

seu Recurso Administrativo.
Outrossim, requer que a r. decisao seja fundamentada.
Termos em que,

Pede e espera deferimento.
Assis/SP, 16 de outubro de 2025
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GUSTAVO RODRIGUES MARCHIORI
OAB/SP n° 290.260
Marchiori e Oliveira Sociedade de Advogados
CNPJ/MF n® 32.780.180/0001-68
OAB/SP n° 28.018

QUEST COMUNICAGAO TOTAL LTDA
CNPJ/MF n° 02.436.740/0001-09
Katia Abou Gebran Pedrosa
CPF/MF n° 258.587 418-43

Sacio-Administrador
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Quest

ILUSTRISSIMO(A) SENHOR(A) PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGOES (COPEL) DA PREFEITURA DE JAHU, ESTADO DE SAO PAULO

Concorréncia Publica n°® 006/2025 e Processo n° 0300011422/2024-PG-3

QUEST COMUNICAGAO TOTAL LTDA, inscrita no CNPJ/MF sob o n°
02.436.740/0001-09, com sede na Rua das Rosas, 100, Assis/SP, CEP 19.816-080,
por sua Representante Legal, a Sra. KATIA ABOU GEBRAN PEDROSA, inscrita no
CPF/MF sob o n® 258.587.418-43, através de seu Advogado, abaixo subscrito e cujo
instrumento de Procuragdo segue anexo, vem, muito respeitosamente a presencga
de V. Senhoria, tempestivamente apresentar as suas CONTRARRAZOES AO
RECURSO ADMINISTRATIVO interposto pela Licitante Montanha Propaganda

Ltda, nos termos faticos e juridicos que seguem.
=== 1) DA FRAGILIDADE DOS ARGUMENTOS RECURSAIS ===

O Recurso Administrativo da Licitante Montanha Propaganda Ltda €, no
minimo, curioso porque faz o que tem que ser feito (buscar a reconsideracdo da
deciséo de desclassificagdo que aquela Agéncia de Publicidade avaliou ser injusta),
mas parte para o atague de apenas uma de todas as Licitantes, justamente a
LICITANTE QUEST. E um fato que precisa ser considerado porque se ignorou todos
os demais Licitantes, mas buscou prejudicar apenas a Agéncia de Publicidade que

lidera o certame.

Neste sentido foi afirmado que:



~onconéncia Publica em analise lem como objetivo a contratacdo de agéncia
de puslicidade. Conforme ata da sessio poblica de julgamento das propostas
ecrucas, a agéncia QUEET foi a dnica classificada e obteve a pontuagao maxima
de 100 pontos, enquanio a Recorrenie Montanha Propaganda foi desclassificada
nornao atingir & pontuacao minkma de 75 pontos, obtendo 44,33 pontos

Apesal do astranhamento e relagao a uma Onica agencia possuir pontuagéo
maxims &M todos os quesitos, ¢ presente recurso visa demonstrar que foram
paginas constantes de documentos da agénciz peticionaria
O grave preqize a mesima, além de que a agéncia QUEST deveria ter

siddo desclassificada por descumprimento de clausulas editalicias, que sao
causas impeditivas de sua ciassificacdo, e que a avaliagdo da proposta da
Mantanha Propaganda padece de vicios que fevaram a uma pontuacio injusia
e a sua ndevida desclassificagao
(..)

A Acéncia Quest recebeu nota méaxima mas ndo apreseniou no Repeitorio ‘e
Relatos. conforme subitern 11.8.2 do Edital, que cada pega apresentada deveria
conter ficha técnica e apresentagao do problema, a banca julgadora erou a

jcia Montanha por esse ilem & dau nota maxima para a Quest

A

Quanto as notas atribuidas para a LICITANTE QUEST néo ha estranhamento

algum. Ha mérito, ha trabalho bem realizado.

Inclusive a LICITANTE QUEST ja foi derrotada em outras Licitagbes em que
Agéncias de Publicidade adversarias receberam notas maximas (100). ALICITANTE

QUEST aceitou a derrota, voltou para sua Agéncia, e procurou melhorar,

Assim € com um aluno de escola que reconhece suas falhas no aprendizado,
estuda mais e consegue tirar sua nota 10 na préxima avaliacdo escolar. Certamente
este aluno tem méritos e quem né&o alcancou sua mesma nota 10 ao invés de

procurar culpados, devia se esforgar mais.

Vaie ressaltar que a Subcomissao Técnica & soberana e possui total condicio

de atribuir as notas que bem entender, sequndo sua analise técnica. Se existe a

pontuacdo maxima, ela pode ser utilizada na classificacio, pois esta nota consta

expressamente do Edital.

A Licitante Montanha Propaganda Ltda questionou sobre supostos problemas
do material da LICITANTE QUEST nos tépicos de Relatos e Solugées de Problemas.

Porém, a verdade é que a LICITANTE QUEST apresentou duas campanhas

de sucesso relacionados a érgdos publicos, sendo a Prefeitura Municipal de
2
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Assis/SP e Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Rio Pardo/SP. Sendo que a
Prefeitura de Santa Cruz do Rio Pardo/SP é cliente recorrente com Conirato Publico

devidamente assinado, conforme Processo n° 335/2022 — Contrato n® 301/2025 —
Reserva n® 1894/2025.

As campanhas publicitarias foram devidamente expostas no material,
demonstrando toda a expertise da LICITANTE QUEST tanto na Iniciativa Privada,

quanto com Entes Publicos.

A LICITANTE QUEST tem 27 anos de existéncia:

PORTROUC

Fresentie no mercade hd meis de 25 anos, hoje a Quest & recanhecida

como ume das maofores a mais conceituodos agéncios de publicidode ‘ ] } ¥ g
do Interiar de $30 Paulo. ' l I (
s bk e of

Somos full-service e oferacernos comunicagae total 360° para marcas,
proddutos e servigos com solugdes completas aos mois variadoes satores.

5 r o 4
Quest & criaiividade, autenticidade, inovacac, estratégio, experidncias ¢ ' | .
pessons Opoonoaas. l h— s, o

Quest & bronding, propoganda, planejemento, marketing digital. Quest &

#ThinkBig. ‘ »% - (
de 25 anos de histonia ! ' B l M

« o 40 colaboradores

de 726 embalagens criodos Ed I } P '. {
de 100 morcos atendidas : i — " u J..*' ; ; -

guestcomunicacao Enviar mensagem &
330 publicacées 3427 sequidores A seguir 80

Quest

Agencia de publicidade

Comunicagdo total para marcas que pensam grande. #ThinkBig _
Rua das Rosas, 100, £ 19816-08 s @

& linktree/quest.comunicacac

A LICITANTE QUEST, como dito nestas Contrarrazdes, é humilde e se coloca
na condicao de eterna aprendiz, mesmo que ja tenha conquistados inGimeros

prémios como, por exemplo, seus troféus do Fest Video da Associacio de

Profissionais de Comunicacio e Marketing, um dos maiores prémios da
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publicidade brasileira, que existe ha 35 anos {época que nenhuma das duas

Agéncias de Publicidade existia):

.| apecm.bre 2 outras pessoas
oy Audio original

o apcm.br “Quande nossas campanhas sdo reconhecidas no
FestVideo ¢ a prova de que estamos no caminho certo.” Adriano
Dorini, diretor de criacdo da Quest Comunicagao.

@aldorini
@guestcomunicacao

#festvideo35anos

Ver traduca

3]

ﬂ fstaut Parabéns pelo trabatho irmdo! Abrago!t

Gostos: cozinhadaliliana e outras pessoas
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guestcomunicacas = Sequis
Audio oarigireal

questcomunicacac Hoje, dia 21 de junho, celebramos o
Dia do Midia. E para comemorar convidamos nosso sacio
e diretor de midia, Paulo Silva, para falar mais sobre a
importéncia desse departamento, tanto para a agéncia
quanto para nossos clientes, Confiral ©

#Quest #ThinkBiy #DiaDoMlidia

@ ?reahinanda
Qv

apem.br « Sequn .

@ apcm.br #Repost @verbonostre with @use repost

@ FestVideo, um dos principais prémios pubficitarios do Brasii,
ocorrera no dia 8 de abril, as 19h30, no Theatro Pedro I, em
Ribeirfio Preto. A entrada é gratuita, com presenca de finalistas,
autoridades, imprensa e convidados.

Esta é a 352 edigdo, organizada desde 1990 pela APCM
{Associagdo de Profissionais de Comunicagio e Marketing). A
premiacdo tem como tema “Com criatividade, tudo vira
publicidade” e destaca a transformacao de momentos cotidianos
em grandes producdes. A Agéncia LabCom Total criou a

© Qv i

Curtido por apcm.br e outras pessoas




Quest

Neste sentido também, a LICITANTE QUEST, com seus 27 anos de

existéncia, conhece maneiras mais eficientes de utilizagdo da internet, das redes

sociais e da inteligéncia artificial:

ra a Quest ¢ Google Portner

&

Googie Partner

questcomunicacao « i ane

questcomunicacac Recentemente a Quest conquistou o sefo de
Google Partners, em um processo que envolveu certificages
individuais de nossos analistas, gerentes e testes, para o
departamento de Bl demonstrar gue atinge os requerimentos
necessarios para ter esse status, ou seja, que a agéncia trabalha
com as melhores praticas recomendadas e oferecemos bons
resultados aos nossos clientes.

Como Google Partner estamos plenamente qualificados e
certificados para oferecer solugdes digitais de alto nivel,
alinhadas com as mais recentes praticas e tecnologias do
mercado. Com a expertise e o conhecimento que adquirimos por

QY W

Gaostos: juniorbonassabho e outras pessoas

A LICITANTE QUEST tem atuagédo destacada com empresas gigantescas e

campanhas publicitdrias com participagbes de grandes personalidades da musica e

do esporte:

questcomunicacac « Sequir s

Yuestcomunicacao A equipe Quest, junto com a time de
marketing do Conflanca Suparmercados, foi responsavel pela
criacdo da campanha promocional “Sonha de Milhdes”, com a
participagdo especial do cantor Danief,

Agradecemos ao cliente pela parceria em mais um projeto de
sucesso. E af, vocé 4 assistiu ao fifme na TV? Figue de olho e
conte pra gente o que achou!

#Quest #ThinkBig

Ver traducao

Qv W

Gostos: danioficialbo e outras pessoas



é& 2R fuestcomunicacao e consorcioreconoficial

questcomunicacac Langamento! Ta no ar a nova campanha da
Recon, dque traz como conceito "Junto com vocé em cada
conguista”.

Nobs, da equipe Quest, em parceria com a equipe de marketing
cta Recon, tivemos o privilégio de criar uma campanha
inspiradora, estrelada pelo medalhista olimpico Gustavo Borges
sua histéria & um exemnplo de que cada conquista demanda faco,
dedicacio e planejamento, valores que também definem o
Cansdrcio Recon.

Com abrangéncia nacional, a campanha € 360° & foi planejada

Qv [~

Gostos: cozinhadaliliana e outras pessoas

%@1 guestcomunicacas » Seguir

) guestcomunicacao TA NO AR!

- Plangjada e criada pela equipe Quest, a nova campanha da
OrthoDontic, estrelada pelo cantor Michel Teld, j4 estd no
ar! No filme e nas pegas, vemos coma é facil, possivel e
simples fazer um tratamento na OrthoDontic, uma das
maiotes franguias de Ortodontia do Brasil.

A campanha € 360°, ou seja, serd veiculada em pegas
diversas nos ambientes online e offline, com distribuicdo

nacional. Bora conferir? Dé o play!

#publicidade #propaganda #marketing #quest #thinkbig

Qv W

Gostos: matheeusdiniz e outras pessoas

A verdade, ilustre Comissdo Licitante, é que a Subcomissdo Técnica gue
analisou as Campanhas Publicitarias era e & extremamente capaz de exercer suas

fungbes.

E a aqui LICITANTE QUEST, por sua vez, tem absoluta certeza que atende

melhor os interesses da Prefeitura Municipal de Jahu/SP e dos seus cidad3os.

A Licitante Montanha Propaganda Ltda alegou também gque:

O Plano de Comunicacdc Publicitaria da Agencia Quest néo seguiv a
formatagdo, espagamento entre finhas e uso de caixa alta e espacamento duplo

na ldeia Criativa




Luest

A Jurisprudéncia do Tribunal de Justica do Estado de S&do Paulo é vasta em
Mandados de Seguranca e outras Acles Judiciais a0 combater o excesso de
formalismo em Licitagbes. Os chamados filigranas juridicos, que é o que a Licitante

Montanha Propaganda Lida busca conseguir.

O alegado espacamento entre linhas & determinado pelo Edital como
espacamento simples e opcionalmente duplo apds titulos, entre titulos, e entre

paragrafos.

No item 11.2 — Quesito 1, subitem f esta claro: “espagamento simples entre
as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretituios e entre

pardgrafos.”

O trecho que a Licitante Montanha Propaganda Ltda alegou ser espacamento
duplo estd com espagamento simples; mas mesmo que nio estivesse, é um trecho

apds paragrafo.

O alegado sobre uso de caixa alta também é absurdo. Alguns termos é natural
em caixa alta devido sua forma de escrita como TV, OOH e o proprio nome de

emissoras, como SBT.

Nem mesmo a Licitante Montanha Propaganda Ltda acredita nessa tese de
erros na formatacdo. Adicionaram tal argumento apenas para tumultuar o certame

no popular “se colar, colou”.

Por fim, o que a Licitante Montanha Propaganda Ltda tratou sobre o suposto

desaparecimento de parte de seu material:



1 25/08/2025, as 9 horas e 30 minutos, a2 empresa Montarha obleve pontuagao
ze u‘.;! 1o quesio "relatos de solugdes de problemas de comunicagac”, por f'l:;lr.‘
sen taaé os documentos deste tdpico. Acentece que referida documentacio
enconfrava-se nsenda no envelope, tendo ‘sumide” Referido pode ser
Ghse o diretamente da manifesiagdo dos demais lickantes acerca da
documenincBo apos a abertura do envelope 3. sendo que nio houve
apontamentos conforme ja relatado

Irata-se de siuagdo excepcional, pois tudo indica que houve manipul_ag?éo de
cocunentos, padendo ensegar o direcionamento do procedimento licitatorio.
Pode-=& abservar oue na planilha de julgamento, que consta em ata Volume VI,
a Monienha Propaganda no quesito Reiato de soluges de ;.:arol-)fema.;s de
comunicacdo, recebeu a nota zero de ambos os julgadores com a justificativa de
que o topico nao fol apresentado.

E importante destacar que essa é uma questdo de resposta privativa desta

Comiss&o Licitante.

Porém, a LICITANTE QUEST nso pode se omitir em comentar que os
involucros com as vias ndo identificadas foram devidamente lacrados pela Comissio

Licitante e ndo sobrou nenhum documento fora dos envelopes grandes.

Por fim, a Sess&o foi pablica, aberta e totalmente gravada em video e dudio.
Inclusive talvez seja possivel buscar o audio dos Licitantes apontando a falta desta

documentagio no material da Licitante Montanha Propaganda Ltda
=== 3) DOS PEDIDOS ===

Ante o exposto, a LICITANTE QUEST requer o IMPROVIMENTO do Recurso
Administrativo interposto pela Licitante Montanha Propaganda Ltda para manter a
desclassificagdo daguela Agéncia de Publicidade e dar continuidade do certame

licitatério, com a classificagao geral ja publicada anteriormente.

Caso hipoteticamente esta Comissdo Licitante entenda que a questio
alegada acerca da pontuacdo atribuida 3 LICITANTE QUEST tenha fundamento e
por outros motivos constante do Recurso Administrativo venha a reconsiderar a
desclassificagio da Licitante Montanha Propaganda Ltda, subsidiariamente requer a

revisdo da avaliacdo e da atribuicdo de ambas as Licitantes.

Outrossim, requer que a r, decisdo seja fundamentada.
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Termos em que,
Pede e espera deferimento.
Assis/SP, 16 de outubro de 2025
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PROCURACAO
“Ad judicia et extra”

<

QUEST COMUNICACAO TOTAL LTDA, inscrita no CNPJ /MF sob o n
02.436.740/0001-09, com sede na Rua das Rosas, 100, Assis/SP, CEP 19.816-080, por sua
Representante Legal, a Sra. KATIA ABOU GEBRAN PEDROSA, inscrita no CPF/MF sob o n°®
258.587.418-43, pelo presente instrumento de procuracdo nomeia e constitui seus bastantes
procuradores os advogados GUSTAVO RODRIGUES MARCHIORI, inscrito na OAB/SP sob o
n® 290.260 e CAIO VASCONCELOS OLIVEIRA, inscrito na OAB/SP n° 364.021, que inte-
gram a MARCHIORI OLIVEIRA SOCIEDADE DE ADVOGADOS, inscrita no CNPJ/MF scb o
n® 32.780.180/0001-68, e registrada na OAB/SP sob o n° 28.018, com sede na Rua Alice
Alem Saadi, 853, Sala 408, Nova Ribeirania, Ribeirao Preto/SP, CEP 14.096-570, ao qual
confere amplos poderes para o foro em geral, podendo representa-lo em qualquer Juizo, Ins-
téncia, Tribunal, Repartigbes Piblicas Federais, Estaduais e Municipais, Entidades Autarqui-
cas, Sociedades de Economia Mista, podendo propor, contra quem de direito, as agbes compe-
tentes e defendé-lo nas contrarias, seguindo umas e outras, até final deciséo, usando os re-
cursos legais e acompanhandoe-os, conferindo-lhes ainda poderes especiais, podendo ainda
substabelecer esta com ou sem reservas de iguais poderes, dando tudo pot bom, firme & vali-
osc, especificamente para defesa de seus interesses na Concorréncia Pablica n°

006/2025 e Processo n°0300011422/2024-PG-3 da Prefeitura Municipal de Jahu/SP,

Assis/SP para Ribeirdo Preto/SP, 16 de outubro de 2025.

Vi (/CL\Q'”W (l, L _s ‘pcc'q"\/"’(f’/“—”
QUEST COMUNICACAG TOTAL LTDA
CNPJ/MF n° 02.436.740/0001-09
KATIA ABOU GEBRAN PEDROSA
CPF/MF n° 258.587.418-43

Sécia-Administradora
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Utilize o QRCode abaixo para
validar as informacdes do
documento.
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