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1. APRESENTAGCAO

O municipio de Jahu, localizado na regido central do Estado de S&o Paulo, esté
inserido em um contexto privilegiado. Nao somente por sua posicao geogréfica estratégia,
mas também por diversas caracteristicas peculiares que lhe destacam um grande potencial
turistico, sendo que possui diversos atrativos, seja na vertente cultural, ecolégica, como de
negocios, sacro, de servigo, dentre outros. Em um contexto regional, o potencial se torna
ainda maior, pois Jau esta cercada por outras cidades como Barra Bonita e Brotas. Faz-se
assim, essencial, a inclusdo do municipio dentre desse panorama turistico, e, por esse
motivo, elaborou-se, com equipe técnica, o Plano Diretor de Turismo, apresentado
detalhadamente a seguir:

2. O Plano Diretor de Turismo

O Municipio de Jau, como outros muitos lugares, Brasil afora, apresenta nos seus
espacos e cotidiano, atrativos naturais e historico-culturais caracterizando-o como um

municipio dotado de potencial turistico.

No entanto, para que essa potencialidade seja explorada e desenvolvida de forma
ordenada e sustentavel, decidiu-se por implantar o Plano Diretor de Turismo, como 0
instrumento principal no fornecimento das diretrizes consideradas estratégicas para

fomentar o turismo nos préximos anos.

O trabalho, desenvolvido a partir das pesquisas iniciais, visitas técnicas, entrevistas e
observacdes realizadas por uma comissdo técnica formada especificamente para o
desenvolvimento do Plano, ndo s6 identificou os pontos fortes, fracos, oportunidades e
ameagas no contexto do desenvolvimento turistico, como também nas condigbes do

desenvolvimento urbano.

Valorizar o potencial turistico de Jau é promover a criacdo de novos postos de
empregos, aumento das divisas do municipio, captagdo de investidores, melhoria social da
populacdo. Soma-se ainda a oportunidade de aprimorar a paisagem urbana, a mobilidade, o
fortalecimento dos servicos e comércio, a melhoria dos equipamentos urbanos, a

preservacdo da memoria e da histéria do municipio.
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A preocupacdo da atual administracdo municipal, em valorizar o turismo local,
reveste-se da maior importancia e € necessaria. Nao acontecendo isso, estaremos
perdendo a oportunidade de aprimorar os rumos do desenvolvimento e, pior, condenar ao

ostracismo as riquezas da histéria, memoria e da cultura de Pederneiras.

A consolidacdo do processo de fortalecimento do turismo implicard em mudancas
positivas para Jau, resultando em uma nova cidade, sustentavel e uma melhor qualidade de

vida para a populacéo, gerando novos postos de emprego e fortalecendo a economia local.

Objetivo geral do plano é Incentivar novos fluxos turisticos e manter os excursionistas que
visitam JAHU por mais tempo, por meio da organizacdo e do planejamento da oferta e da
infraestrutura turistica como também do fortalecimento da governanca e da promoc¢édo da

comunicagao

2.1 Municipio

O municipio de Jahu possui uma area de aproximadamente 688 km2 e esta
localizado na regido central do estado de S&o Paulo e estd aproximadamente 296
quildbmetros da capital. O municipio é servido por rodovias estaduais e municipais

(www.jau.sp.gov.br).

2.2 Caracteristicas turisticas da cidade de Jau

As caracteristicas turisticas da cidade de Jahu sao bastante diversas, abrangendo
diversos segmentos do turismo como o Ecoturismo, Turismo de Aventura, Turismo Rural,
Turismo Cultural, Turismo Nautico, Turismo Religioso, Turismo de Pesca, Turismo de

Negécios e Eventos.

2.2.1 Territério do Calcado

Considerada a capital nacional do calcado feminino Jahu recebe cerca de 10 mil
pessoas diariamente, fonte Globo TV — Bauru — Marilia. (http://globotv.globo.com/tv-tem-
interior-sp/tem-noticias-2a-edicao-baurumarilia/v/liquidacao-de-sapatos-femininos-atrai-10-

mil-pessoas-por-dia-em-jau/3072641/ ).
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O centro de compras compreende ndo apenas o shopping tematico Territério do
Calcado e as lojas do Jahu Shopping, mas também diversas lojas situadas no centro
comercial, e algumas galerias de lojas de fabrica situadas nas marginais da rodovia que

circunda a cidade.

O Territorio do Calgado € hoje um shopping temético, um complexo formado por + de
180 lojas de calcados, roupas, bolsas e acessorios, com estacionamento, praca de
alimentacdo, caixas eletronicos, heliporto e toda a infraestrutura que vocé merece. Esta
localizado na rodovia SP 225 Jau — Bauru (saida KM 184) e € considerado o maior shopping

de cal¢ados femininos da América Latina.

Imagens 01 a 04: fachada Territério do Calgado, Interior do espago, consumidores e estacionamento

com Onibus de diversos lugares, respectivamente da esquerda para direita e de cima para baixo.

2.2.2 Turismo Gastrondmico - Polo Gastrondmico do Pouso Alegre de Baixo

Jahu conta com uma diversa gama de estabelecimentos comerciais voltados a
alimentacdo. Com restaurantes, pizzarias, churrascarias, comida japonesa, italiana, arabe,
fast-foods, petiscarias e etc. Mas detém uma peculiaridade, um Polo Gastrondmico de

cozinha tradicionalmente caipira.

Quatro restaurantes compdem o polo de culinaria caipira. O precursor foi José

Manzatto, conhecido em toda a regido como Polaco. Ele comegou a compor seu cardapio
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com leitoa, frango a passarinho, arroz com bacon, feijdo e salada. Os demais
estabelecimentos vieram depois, porém, mantendo o mesmo cardapio do restaurante
original. O polo é composto pelos restaurantes do Polaco, Codatto, Mirante do Pouso e

Dendo Sitio Restaurante.

Imagens 05 a 08: Restaurantes de Pouso Alegre em destaque. Pouso Alegre, Codatto, Mirante do

Pouso e Dendo Sitio, respectivamente da esquerda para direita e de cima para baixo.

2.2.3 HAC - Hospital Amaral Carvalho

A cidade recebe muitas pessoas em busca de tratamento médico, quer seja pela
presenca do Hospital Amaral Carvalho, referéncia em vérias frentes do combate ao cancer,
quer seja pelas diversas modalidades clinicas nas quais os profissionais da cidade se

destacam.

O Hospital Amaral Carvalho é um dos maiores e mais modernos centros de
oncologia do Brasil: sdo 100 anos de cuidados e promocdo do bem-estar a pacientes
carentes com cancer e suas familias, por meio de atendimento humanizado e servicos de
saude de alta qualidade. Considerado referéncia nacional como Instituicdo de Ensino e
Pesquisa na prevencédo e tratamento oncolégico. Com a vinda de seus pacientes e
familiares existe demanda imensa de servigos e produtos como hospedagem, alimentacéo,

transporte, medicamentos e etc.
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Imagens 09 e 10: Fachada do Hospital Amaral Carvalho e selo comemorativo, respectivamente.

2.2.4 Reserva Ecoldégica Amadeu Botelho — RPPN

A Reserva Ecolégica Amadeu Botelho tem uma

1.4 area de 143 hectares e situa-se a 2 Km da cidade
-
"' 1‘!]';' "ay de Jal. A mata conta com arvores seculares,
cachoeira, macacos, esquilos, veados, lagartos e
%fmmeu BOTELHO

uma variedade enorme de péassaros, insetos e
plantas. Foi transformada em RPPN no ano 2000,

0 que garante sua preservacao perpétua.

Imagem 12: Vista geral da RPPN
Amadeu Botelho, com destaque para a
Casa Grande da Fazenda nela inserida

Imagem 11: logo da RPPN Amadeu
Botelho

A Reserva é uma floresta classificada como estacional semidecidual (mata atlantica de
interior) com grande biodiversidade. Conta com mais de 169 espécies de arvores estudadas,
24 mamiferos conhecidos e 174 espécies de passaros registrados, além de insetos, répteis
e outros representantes da nossa rica fauna e flora.
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2.2.5 Festival Caipira do Pouso Alegre de Baixo

O Festival Caipira acontece no més de junho no
Pouso Alegre de Baixo. Nos dias em que o0 evento
acontece Pouso Alegre recebe muitos muasicos e uma
grande quantidade de visitantes que comparecem nao
apenas para prestigiar as atra¢cdes musicais, mas também
para participar do festival e concorrer as premiacoes.

s

O publico que o evento atrai € bem familiar o que

privilegia muito os estabelecimentos de alimentacdo JAHU-SP
locais, assim como gera renda para todos os envolvidos no evento, arteséos, associagéo

dos moradores e todo comércio de produtos e servigos.

2.2.6 Festival de Inverno

O Festival de Inverno acontece todo més de julho e seu formato
dindmico permite a ocupacéo artistica e cultural de varios
equipamentos da cidade. A cidade se vé em meio a uma agitacdo
% cultural intensa com atividades musicais, teatrais, literarias,

festival de inverno atividades representativas da cultura afrodescendente e etc...
jahu

no Teatro Municipal, respectivamente.

10
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2.2.7Santuario Frei Galvao

O Turismo Religioso explorado comercialmente tem seu foco mantido na figura do Frei
Galvao.

O Distrito de Potunduva conta com o Porto Municipal que recebe passeios
periodicos vindos da Barra Bonita e excursdes, romarias, procissdes de diversas outras
localidades por outros meios que seguem para visitacdo do Santuario do Frei Galvao,
situado as margens do Tieté nas dependéncias do condominio de mesmo nome, onde
também fica situado o porto.

Ali, diz a histéria, teria acontecido o famoso milagre da bi locacéo do Frei Galvéao,
onde este ao mesmo tempo se encontrava celebrando uma missa quando a interrompe e
pede oragdo pela alma de um moribundo, no mesmo instante € visto as margens do rio
Tiete dando a extrema unc¢do ao capataz Manoel Portes que ap6s um desinteligéncia

com um caboclo sofreu um golpe mortal.

Imagem 15: Capela de Frei Galvédo Imagem 16: Porto Municipal

2.2.8 Encontro de Carros Antigos

Encontro de Carros Antigos de Jahu reldne
mais de 7 mil pessoas na Praga do Museu
Na edicdo desse ano do evento Encontro
de Carros Antigos de Jahu, o niamero de
carros expostos bateu o recorde dos anos

anteriores, foram 450 veiculos inscritos,

vindos de mais de 37 cidades diferentes.

O Evento contou com a presenca dos inscritos, de comerciantes de pecas,

11
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comerciantes de antiguidades, praca de alimentacdo com food trucks e diversas op¢des
ao publico, e muitas familias jauenses.

O Encontro obteve numeros de participantes e de visitantes acima de suas
médias anteriores, devido ao trabalho e colaboracdo dos envolvidos. Contou com a
parceria de mais de 16 empresas da cidade, além da organizacdo do Clube de Carros
Antigos de Jahu e do Grupo Only!Savoia.

N ] ‘
® -
Nag Bh ol =

Imagens 17 a 19: Encontro de Carros Antigos — destaques para vista area, carros antigos e

publico em visitacao, respectivamente.

12
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2.2.9 Arquitetbnico e Cultural

A cidade conta com um extenso patriménio histérico, arquitetdnico e cultural
que compreende uma série de casardes que datam da época do auge da cultura
cafeeira na cidade e representam uma parte importante da histéria, das influéncias
europeias e também traz obras de Vilanova Artigas, que compdem um roteiro
arquitetbnico amplamente visitado por estudantes e apreciadores. O patrimdnio
historico se estende do perimetro historico até as fazendas centendérias, as reservas

naturais passando pelo Museu Municipal que outrora também fora uma fazenda.

2.2.10 Perimetro Histoérico

Casardes concentrados no centro da cidade, representam a altivez da
sociedade jahuense no auge da cultura cafeeira. O perimetro histérico conta com
varios exemplares tombados, imdveis residenciais, comerciais pracas,

monumentos, igrejas e prédios publicos.

Imagens 20 e 21: Destaque para casardes historicos na Rua Major Prado, rua central do
Municipio de Jau.

2.2.11 Vilanova Artigas

O Arquiteto Vilanova Artigas incluiu a cidade na moderna arquitetura
setentista, onde o concreto moldado era o icone da vanguarda nas grandes obras.
Com 16 obras na cidade, o roteiro académico ja é uma realidade, a cidade recebe
visitantes, estudantes e amantes da arquitetura para conhecer e estudar in loco
essas obras do artista. Dentre elas podemos destacar a Rodoviaria e o Balneario
Tito Colé.

13
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Imagens 21 e 22: destaques da arquitetura do complexo da Rodoviaria de Jad,
projetada pelo Arquiteto Vilanova Artigas.

2.2.12 Fazenda Mandaguahy

A sesquicentenaria Fazenda Mandaguahy estd localizada na rodovia
Jau/Araraquara no km 145, a apenas 3 km da cidade.

A Mandaguahy é um exemplar de fazenda cafeeira aberta no século XIX com
corrego preservado para pesca amadora, agude, bosque repleto de nascentes de
agua e com uma charmosa trilha, pomar diversificado com arvores centenarias,
tulha de café, terreiro, senzala e casa grande preservados. A fazenda oferece
programas de turismo pedagogico, visitas culturais e a locagdo de casas antigas
adaptadas para oferecerem conforto sem perder a simplicidade das moradias do
século XIX com cozinhas equipadas com utensilios, pratos e copos. Os quartos séo

decorados com moveis de época.

Imagens 23 a 26: Destaques da
Fazenda Mandaguahy — Fachada
da Casa Grande, Interior da Casa
Grande, vista externa e visdo geral
da Fazenda, respectivamente da
esquerda para direita e de cima

para baixo.

14
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E um museu eclético com objetos relacionados a
cidade, possuindo exposi¢fes de curta e longa
duracdo e é&rea destinada a exposicbes
itinerantes. Em um anexo do Museu encontra-se
o Arquivo Histérico que além de conter
documentos importantes para a histéria da
cidade, possui também um auditério, Sala da

Musicalidade com o acervo dos Maestros e musicos Jauenses; Sala do Aviador Jodo
Ribeiro de Barros; acervos relacionados com a pré-histéria; acervo indigena; ala de
Taxidermia; acervo relacionado com a Revolugcdo de 1932. Existem outras alas que
trazem referéncia: Ala dos Prefeitos Municipais; as primeiras fabricas; ciclo cafeeiro;
antigas farmacias; exposicdo de fotografias; ala onde estdo expostos varios quadros de
varios pintores da época. Contendo anexos como 0 Arquivo Histérico; Casinha de taipa

com fogao a lenha, panelas de ferro, Biblioteca e Orquidario Municipal.

2.2.14 Jahu Trend Show

A Jahu Trend Show nunca se limitou a ser um evento
apenas de calcado, podemos entendé-la como um grande
evento de moda, uma vez que nao apenas a producdo
calcadista era exposta, mas também demais acessorios de

moda como holsas, cintos, bijuterias e artigos artesanais.

2.2.15 Feira de Artesanato do Jardim de Baixo

A Feira de Artesanato do Jardim de Baixo acontece aos Sabados das 9 as 17 horas
contando com a presenca de 39 artesdos cadastrados no municipio e dentre eles varios
com cadastro na Sutaco - Superintendéncia do Trabalho Artesanal nas Comunidades que

atesta a qualidade do trabalho do arteséo.

i

Imagens 27 a 29: Destaque da feira de artesanato Iocaﬁ;ada no “Jardim de Baixo’.

o, S
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2.2.16 Feira no Parque do Rio Jahu

Os mesmos artesaos cadastrados para a Feira de Artesanato do Jardim de Baixo
frequentam o Parque do Rio Jahu aos domingos

das 13 as 17 horas.

2.2.17 Festival Saul Galvao

O Festival Gastrondbmico Saul Galvdo, se encaminha para a quarta edicdo e
consolidado na cidade como o grande promotor dos estabelecimentos de alimentacdo. O
evento reune os melhores hotéis, bares e restaurantes de Jau, incentivando o turismo e
todo potencial de lazer que o municipio oferece. Oferecendo pratos -criados

exclusivamente para o evento que sugere teméticas ligadas ao cardapio do préprio Saul.

Imagens 30 a 32: destaques do Festival Saul Galvéao.
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Feira de Agronegdcios organizada pela Associacdo Agropecuaria
da Regido de Jahu, pontuada como grande evento que ocorria na
semana do aniversario da cidade, trazendo empreséarios e

expositores ndo apenas da regido, movimentando os negdcios e

agitando a cidade culturalmente com a presenca de grandes
nomes da musica. O evento movimentava muitos equipamentos e servicos dos mais

diversos segmentos ligados ao turismo.

Imagens 33 e 34: Destaques da Expo Jahu

2.2.19 Turismo Nautico no Tieté e Afluentes

A cidade é banhada pelo Rio Tieté e seus afluentes, Ave Maria e Jahu. Inimeras
lagoas e quedas d'agua compdem um cenario de recursos hidricos que combinados com

os trechos de mata podem ser explorados das mais diversas formas.
TP 0

Imagm 34: Destaque de turistas em Porto agiuardandb 0 passeio de Barco
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2.2.20 Turismo Nautico

Compreende-se atividades nauticas toda atividade que se utiliza de uma embarcacao.
Atividades que podem ser amplamente exploradas no Rio Tieté, Lagoa Preta, Lagoa do
Ireré, Ribeirdo Ave Maria. A gama de atividades que poderdo ser exploradas € bastante

extensa.

o Canoagem

. Vela

o Rafting

J Jet Ski

. Ski Aquético
. Regata

o Caiaque

o Remo
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2.3 Caracterizacdo do territorio

O municipio de Jahu possui uma area de 688 km2 e esté localizado na regido central
do estado de Sao Paulo e esta aproximadamente 296 quildmetros da capital. O municipio é
servido por rodovias estaduais e municipais. As estradas de acesso ao municipio sao: SP-
225, que liga a Brotas, Itirapina (Rodovia Washington Luis), Bauru e Marilia; SP-255, que
liga a Bocaina, Araraquara, Barra Bonita e Sdo Manuel; SP-304, que liga a Bariri e Santa
Maria da Serra. Possui aeroporto particular, do Grupo Camargo Correa, e esta distante 55
km do aeroporto de Bauru, 65 km de Araraquara, 160 km de Ribeiréo Preto e 204 km de
Viracopos/Campinas. Do porto de Santos estd a 395 km, o municipio € banhado pelo rio
Tieté e beneficia-se da Hidrovia Tieté-Parana através do transporte intermodal hidro-ferro-

rodoviario (Prefeitura Municipal de Jahu, 2015 - adaptado).

Jahu esta inserido na mesorregido de Bauru, faz divisa com nove municipios, sendo
eles: Bocaina, Dourado, Dois Corregos, Mineiros do Tieté, Barra Bonita, Macatuba,

Pederneiras, Itapui e Bariri.

O sistema viario regional de Jahu promove a ligacdo e acesso aos municipios
vizinhos e conta com uma malha viaria composta, segundo a Prefeitura Municipal, por
rodovias estaduais. As estradas de acesso ao municipio sdo: SP-225, coincidente com o
trecho da BR 369 (Rodovia Federal), localizada a Oeste do Municipio Jahu promove o fluxo
de entrada e saida do municipio e a ligagdo aos Municipios de Brotas e lItirapina mais a
Nordeste, e nesse trecho recebe o nome de Rodovia Engenheiro Paulo Nilo Romano; ja o
trecho que da acesso ao Municipio de Bauru, mais a Sudoeste de Jahu, recebe o nhome de
Rodovia Comandante Jodo Ribeiro de Barros; SP-255, que recebe o nome de Rodovia
Otavio Pacheco de Almeida Prado de Jahu até Barra Bonita e 0 acesso ocorre a Sul do
Municipio; a Norte de Jahu o acesso aos Municipios de Bocaina, Boa Esperanca e
Araraquara, e nesse trecho a rodovia é denominada como Rodovia Comandante Jodo
Ribeiro de Barros; SP-304, que recebe o nome de Rodovia Dep. Lebnidas Pacheco Ferreira
de Jahu até Bariri e 0 acesso ocorre a Noroeste; a Sudeste de Jahu o0 acesso aos
Municipios de Dois Corregos, Torrinha e Santa Maria da Serra, e nesse trecho da rodovia é

denominada como Deputado Amauri Barroso de Sousa.

2.3.1 Caracteristicas Naturais

De acordo com a classificacdo de Koppen o clima da cidade € do tipo CWA

Mesotérmico, também chamado de Tropical de Altitude, caracterizado por possuir inverso
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seco e verdo chuvoso, com temperatura média superior a 22°. A

precipitacdo média anual é de 1.428 mm, com periodo chuvoso de outubro a marco e
periodo seco de abril a setembro, apresentando uma umidade relativa média do ar de 70%
(PALANCA & KOFFLER, 1996).

Jau estd situada num planalto basaltico de baixas altitudes, com morrotes alongados
e espigdes onde predominam interflivios sem orientacdo preferencial topos achatados,
vertentes ravinadas com perfis retilineos. Drenagem de média a alta densidade, com
padrdes dendritos e vales fechados (PONCANO et al. 1981).

O municipio esté inserido na UGRHI 13 (Unidade Hidrogréfica de Gerenciamento de
Recursos Hidricos) chamada de Tieté/Jacaré. O territorio do municipio € ocupado em sua
grande parte pela Bacia do Rio Jau e seus afluentes, além da bacia do Ribeirdo Ave Maria,

ambos os rios desembocam no Rio Tieté.

2.3.2 Acessos

O municipio de Jahu esta localizado na regido Centro —Oeste do Estado de Sao
Paulo, e é servido pelas rodovias estaduais SP-225, que liga Brotas, Itirapina, Bauru e
Marilia; SP-255, que liga Bocaina, Araraquara, Barra Bonita e Sdo Manuel; e, SP-304, que
liga Bariri e Santa Maria da Serra. Conta também com a rodovia federal BR-369 a qual corta
a area urbana do municipio, esta sobreposta a SP-225, e propicia a conexao com outras
rodovias do Estado e, consequentemente, com a outras regibes. Além das rodovias
estaduais, futuramente, essa dinamica no lado Norte do municipio podera mudar em

decorréncia da implantacdo da via marginal, proxima a rodovia estadual SP -225.

A fim de se caracterizar esses acessos principais ao municipio foram estabelecidos
seis pontos de observacdo da oferta dessas vias (quantidade de faixas e tipos de vias). O
primeiro ponto situa-se ao Sul do municipio através da rodovia SP-255, caracterizada como
Via Regional. O fluxo ocorre em dois sentidos de faixa Unica e com acostamento em ambos

os lados.

2.3.3 Saneamento

Atualmente todo o sistema agua e esgoto do municipio séo realizados por empresas
particulares pela modalidade de concessdo, pelas empresas Aguas de Mandaguay, Aguas
de Jau e SANEJ.
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O abastecimento de agua do municipio de Jau é realizado por
meio de mananciais superficiais e subterrdneos. As fontes superficiais de captagdo séo os
corregos Santo Antbnio, Jodo da Velha e Sdo Joaquim, além do rio Jad, todos localizados
na Bacia do Rio Jau. A &gua captada nesses locais € encaminhada a Estacdo de
Tratamento de Agua - ETA |, que esta localizada no Jardim Continental, todo o sistema
apresentado é de concessdo da empresa Aguas de Jahu. Ja& a ETA Il capta 4gua no
Ribeirdo Pouso Alegre, outro afluente do Rio Jau.

Além das captacdes superficiais Jalu tem 17 mananciais subterr@neos (pocos)
abastecem os alguns bairros da area urbana, além dos Distritos de Potunduva, Pouso
Alegre, Ribeiro, Concha de Ouro e Independéncia.

A érea urbana de Jau possui rede de coleta e tratamento de esgotos em sua quase

totalidade, e indice de atendimento da ordem de 99%.

O municipio conta com uma Estacdo de Tratamento de Esgoto, a ETE Sanej, que
utiliza a tecnologia denominada CASS — Cyclic Activated Sludge System: Sistema Ciclico de
Lodos Ativados, por batelada. O sistema garante maior eficiéncia operacional, reducéo de
area ocupada comparada as estagfes convencionais, além de minimizar a emissdo de

odores. O tratamento é biologico, ou seja, sem a utilizacdo de produtos quimicos.

Este sistema permite a remocao de até 95% da carga biologica e de poluicdo dos

esgotos, indices superiores aos exigidos por lei, correspondentes a 82%.

2.3.4 Educagéo

No ano de 2012 o municipio de Jahu apresentou maior nimero de matriculas no
ensino fundamental, com um total de 16.267 matriculas, do que no ensino médio, 5.367
matriculas e no ensino pré-escolar, 3.258 matriculas. Consequentemente, 0 namero de
docentes era maior para o ensino fundamental, um pouco mais que o dobro comparado ao
ensino médio, 882 e 423 respectivamente, jA 0 ensino pré-escolar tinha 235 docentes. Com
relacdo a quantidade de escolas no municipio, os ensinos fundamental e pré-escolar
possuiam 38 escolas e o ensino médio 21 escolas (IBGE cidades — Jahu, 2015). Essa
composi¢cao € comum a maioria dos municipios, retrato da piramide etaria de base mais
larga do que as camadas superiores. Segundo dados do IBGE (2010), ndo frequentavam a
escola, na faixa etaria de 6 a 17 anos de idade, 1578 habitantes, correspondendo 7,66% da

populacdo nessa faixa etéria. No que concerne o analfabetismo, na faixa etaria de 15 anos
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ou mais de idade, a taxa era de 4,69% e representa 3142 habitantes
nessa faixa etaria (IBGE, censo 2010). A tabela 11 refere-se a populagdo com 25 anos ou

mais de idade com ensino fundamental, médio e superior completo.

Nivel de escolaridade Total de habitantes
Ensino Fundamental Completo 44.139
Ensino Médio Completo 30.481
Ensino Superior Completo 10.852

Tabela 01 : total de habitantes com nivel completo em um dos trés niveis de escolaridade
com 25 anos ou mais de idade.

Os numeros da tabela acima ndo mostram a quantidade real de quem sé tem o
ensino fundamental completo, assim como para o0s outros trés niveis. A populacao total para
a faixa etaria de 25 anos ou mais de idade € igual a 83.282, se somarmos o total de cada
nivel o resultado sera 85.472. O que nos leva a inferir de que a coleta dos dados pode
considerar uma pessoa s6 dentro dos trés niveis.

O Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP)
apresenta a variacdo do numero de matriculas durante os anos de 2009 a 2014 no
municipio de Jahu; sua analise demonstra diminuigdo no numero de matriculas no ensino
fundamental, assim como no ensino pré-escolar, ao contrario do que ocorre com 0 ensino

médio, onde houve aumento no nimero de matricula.

Numero de Matriculas - 2009 a 2014
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14000
12000
10000
8000
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Pré-escolar W Ens. Fundamental M Ens. Médio

Tabela 02 - nimero de matriculas - 2009 a 2014
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2.3.5 Saude

A cidade de Jahu conta com cinco hospitais (um dos hospitais esta registrado pela
Unimed), 28 Postos de Atendimento a Saude e uma unidade do SAMU (Prefeitura Municipal
de Jahu, 2015 - adaptado). Cabe destacar nessa secédo o Hospital Amaral Carvalho, com
relevante importancia no cenario nacional no tratamento de cancer e realizacdo de
transplantes de medula 6ssea. O numero de leitos por internacdo por cada 1000 habitantes
€ de 6,3 e o0 numero de leito disponibilizado pelo SUS por 1000 habitantes € igual a 5
(DATASUS, 2010, apud CNES).

Jahu possui uma expectativa de vida acima da média estadual e nacional, em 2010 a
expectativa de vida para quem nascia no municipio era de 78,13 anos, para o estado essa
expectativa era de 75,69 anos e para o pais 73,94 anos. Em 1991 a expectativa de vida era
menor em todos os niveis (municipal, estadual e nacional), em Jahu era 71,37 anos, no
estado de Sao Paulo 68,82 anos e no Brasil 64,73 anos. Sao numeros confidveis e que
mostram que a qualidade de vida melhorou ao longo dos anos para a maioria dos
municipios, j& que os dados sdo bem semelhantes aos demais municipios brasileiros
(SEADE, 2013 — adaptado).

Os dados sobre mortalidade infantil até um ano de idade® mostram que o municipio
no ano de 2010 teve 9,6 mortes, ou seja, quase 1% das criangas nao sobreviveram até um
ano de idade. Esse nimero € menor comparado com o0 do estado (13,08 mortes) e do pais
(16,7 mortes), contudo o desvio padrao da amostra esta alto (7,13 mortes), quase metade
da média, a amplitude entre 0 maximo e o minimo € igual a 38,31 (0 maximo tem um valor
igual a 46,8 e o minimo 8,49) (SEADE, 2013 — adaptado).

2.3.6 Mercado de trabalho

Jau ainda é uma cidade de base agraria, mas sua economia tem se diversificado em
setores industriais e de servicos. O ramo de calgados destaca-se tanto como varejo no setor
de comércio como a indUstria na economia e no mercado de trabalho. Na agroindustria, o
destaque € para a industria canavieira, e aléem das culturas de café, algodédo e de frutas

(Prefeitura Municipal de Jahu, 2015 — adaptado).

! Criancas que ndo deverdo sobreviver ao primeiro ano de vida em cada 1000 criancas nascidas

vivas.
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De acordo com os dados do SEADE (2013), o setor que mais
empregava (considerado apenas trabalhadores com 18 anos ou mais de idade) na cidade
no ano de 2000 era o da industria de transformacgédo, em seguida os trabalhadores por conta

prépria e o seguinte setor de comércio.

Agora, no ano de 2010 o setor da industria de transformacdo continuou a empregar
mais e teve um aumento de praticamente 1%, ja o setor dos trabalhadores por conta prépria
apresentou um decréscimo em sua taxa, reducdo de 2,73%, e o setor de comércio

apresentou um crescimento de 1,35%.
2.3.7 PIB Renda

Dados do IBGE (2012) informavam que o PIB per capita (a pregos correntes) do
municipio era de R$18.573,11, ja o seu PIB total (a precos correntes), para 0 mesmo ano,
era de R$2.486.939,00 (IBGE cidades, 2015). A renda em todo o pais aumentou ao longo
dos anos, algo natural em uma economia que experimentou um crescimento ao longo dos
anos 1990 e primeira década dos anos 2000. Ao compararmos a renda média do estado
com 0 municipio, Jahu fica abaixo, porém quando se compara com o pais, sua renda é

melhor conforme mostra o Gréfico (SEADE, 2013 — adaptado).

Renda Média (RS)

1200,00

1084,46

1000 00 853,17

BB2,40
o 788,82 793,87
800,00 746,22
589,31 592,46
500,00
44756
400,00
200,00
0,00
lad sP Brasil

1991 = 2000 m2010
Tabela 03: gréfico de renda média em reais. Fonte: SEADE, 2013 — Elaboracao: Comtur

Uma categoria interessante de analisar sdo os extremos, aqui sera apresentado trés
categorias: renda per capita média dos extremamente pobres, renda per capita média dos
pobres e renda per capita média do décimo mais rico. A classificagdo para a renda per
capita dos extremamente pobres considera propor¢éo dos individuos com renda per capita

igual ou inferior a R$70,00, para a categoria pobres a renda per capita é igual ou inferior a
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R$140,00 e para o décimo mais rico o atlas do SEADE néo definiu a

renda dessa classe. A amostra s6 considera quem mora em domicilio particular e
permanente, com relacao aos resultados estatisticos, a amostra para renda per capita média
dos extremamente pobres tem um desvio padrdo um pouco alto quando comparado a média
(9,6 de desvio e média de 31,66), 0 mesmo acontece com a renda per capita média do
décimo mais rico, de qualquer forma, o desvio padrdo alto ndo descaracteriza a andlise &

mostra um fendmeno interessante com a renda dessas categorias.

De 1991 até 2010 a renda dos extremamente pobres oscilou, em 2010 a renda ficou
abaixo do ano de 2000, o0 mesmo aconteceu para a renda dos pobres. J& a categoria do
décimo mais rico s6 apresentou crescimento no periodo analisado. A importancia de
verificar os extremos nos d4 uma no¢dao de como a economia vem se comportando, se o
acumulo de bens esta de maneira mais equilibrada ou continua a diferenca entre 0s mais
ricos e mais pobres, como se pode observar nos graficos seguintes, ainda ha uma grande
diferenca e a renda ndo estd subindo da mesma maneira para os diferentes tipos de
classes, se fossemos baseados apenas na renda média per capita, teriamos uma falsa

nocao de aumento de renda, no geral, para toda a populagéo.
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2.4 Valorizagdo do meio ambiente

2.4.1 RPPN Amadeu Botelho

Imagem 35: Destaque para Mata Nativa da RPPN Amadeu Botelho

A Reserva Ecologica Amadeu Botelho tem uma &rea de 143 hectares e situa-se a 2
Km da cidade de Jau, no centro do Estado de S&o Paulo. A mata exibe toda sua beleza com
arvores seculares, cachoeira, macacos, esquilos, veados, lagartos e uma variedade enorme

de passaros, insetos e plantas.

Gragas ao Sr. Carlos Amadeu de Arruda Botelho e seus descendentes a reserva foi
mantida desde o comeco do século passado e hoje oferece trilhas para educacdo ambiental,
estudo de fauna e flora, pesquisas e ecoturismo. Foi transformada em RPPN no ano 2000, o

que garante sua preservagéo perpétua.

A Reserva é uma floresta classificada como estacional semidecidual (mata atlantica
de interior) com grande biodiversidade. Conta com mais de 169 espécies de arvores
estudadas, 24 mamiferos conhecidos e 174 espécies de passaros registrados, além de

insetos, répteis e outros representantes da nossa rica fauna e flora.

Para garantir sua preservagao foi transformada em Reserva Particular do Patrimdnio
Natural (RPPN) no ano 2000.

E circundada por trés cursos de agua: o rio Jaul, o cérrego Santo Antonio e 0 corrego
Joédo da Velha. No seu interior nascem duas minas de agua potavel, uma desaguando no rio

Jau e outra no corrego Joao da Velha.
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Madeiras de “Lei” ainda sdo encontradas como a peroba rosa,

cabreuva, ipé, pau marfim, cedro rosa, jequitiba, araruva, angico, guarita entre outras.

2.4.2 Fazenda Mandaguahy

Imagem 36: Vista geral da Fazenda Mandaguahy.

A Fazenda Mandaguahy comecou sua historia em 1858 com a compra de uma gleba
de terra denominada Fazenda Pouso Alegre de cerca de 6.000 alqueires (14.520 hectares)
pelos irmaos Almeida Prado, Antonia, Leonor, Lourenco, Francisco, Vicente e Joao, filhos do
Capitdo-Mor de ltu, Jodo de Almeida Prado, netos do Ouvidor Lourengo de Almeida Prado e
Capitdo-Mor Vicente Taques Goes de Aranha.

A gleba da Fazenda Sant’Anna do Mandaguahy pertencia a irm& mais velha, Antonia
de Almeida Prado casada com Joaquim Pires de Campos. Antonia faleceu em 1862, néo
deixando descendéncia deste seu segundo casamento. A fazenda Mandaguahy com entdo
499 alqueires ficou para 0 seu segundo marido Joaquim Pires de Campos, bem como 0s
bens moéveis que estavam na fazenda como tachos de cobre, panelas de ferro, canastras,

loucas de mesa, bules, casticais, oratério com imagem, catres, bruacas, bancos, cadeiras
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etc e 0s 15 escravos. J& os trés filhos do primeiro marido de Antonia de
Almeida Prado, Joaquim Ferraz de Almeida ficaram com as outras propriedades na vila de

Jau e Piracicaba.

Joaquim Pires de Campos casou-se com Anna Joaquina Ferraz ainda no ano 1862.
Joaquim e Anna tiveram apenas um filho, Jodo leite Ferraz de Campos, pois no final do ano
de 1863, Joaquim Pires de Campos faleceu, deixando-a vilva aos quinze anos e metade da

fazenda Mandaguahy, 249.5 alqueires ou 598 hectares e a outra metade para seu filho.

No inventério de Joaquim Pires de Campos a fazenda € descrita com pouco detalhe,
mas nota-se que ja havia toda uma estrutura montada, como bens de raiz sdo citadas

casas, senzalas e mais benfeitorias avaliadas em 1 conto e setecentos mil réis.

Ana Joaquina Ferraz casou-se pela segunda vez com Joaquim do Amaral Campos,
nao tendo filhos deste matriménio. Ficou vilva pela segunda vez em novembro de 1866 aos
18 anos. Seu segundo marido Ihe deixou alguns moveis, tais como catres, comodas,
canastras, dobradigas, pregos e 11 arrobas (165kg) de agucar. Podendo-se inferir que havia
provavelmente um pequeno engenho na Mandaguahy, apesar deste ndo ter sido
inventariado. As benfeitorias incluiam casas, senzalas, paiol, gramados (pastos formados),

cafezal e rocgas.

Anna Joaquina ,18 anos, um filho, proprietaria de terras, casou-se entdo com o
também Viavo Francisco de Paula Almeida Prado, o "Major Prado", em janeiro de 1867.
Francisco de Paula, 46 anos, 8 filhos, 40 escravos, era proprietario da Fazenda Riachuelo
também originaria da gleba inicial chamada Fazenda Pouso Alegre e irmao de Antonia de

Almeida Prado.

Major Prado foi o dltimo dos irmaos Almeida Prado a tomar posse de suas terras. Ao
abrir sua fazenda em 1865 nomeou-a Séo José do Riachuelo em homenagem a batalha da
Guerra do Paraguai. Francisco de Paula Almeida Prado, foi lider politico do partido
conservador, major pela guarda nacional durante o Império e benfeitor. Na vila de Jahu foi
delegado, juiz municipal, fez doac6es para a construcao igreja matriz, a aquisicéo do 6rgéo
de tubo aleméo, de um terreno de um quarteirdo para a construcdo da Santa Casa de

Misericordia de Jahu e era acionista do Banco Melhoramentos de Jau.

Ana Joaquina e Francisco de Paula foram casados por 37 anos e tiveram 07 filhos.
Moraram ora na Fazenda Riachuelo, ora ha Fazenda Mandaguahy, bem como, na cidade de
Jau, na rua que hoje leva seu nome. Major Prado faleceu aos 83 anos de idade na cidade
de Jau em 1904.
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Apo6s o falecimento de seu marido Ana Joaquina mudou-se para

Sao Paulo, vivendo nesta cidade até seu falecimento em 1929.

Imagem 37: Foz do Rio Jal na regido da Marambaia — destaque para Ninhal de aves aquaticas

A Marambaia, regido na divisa de Jau com Bariri e Itapui no centro do estado de Sao
Paulo. O local é parada e destino para migracdo das aves do Pantanal. Um complexo de
aguas, onde os cérregos Olhos D' agua, Pouso Alegre e Ribeirdo da Prata desembocam no
rio Jal que por sua vez desemboca no rio Tieté. Um complexo, ndo somente pelo
emaranhado das &aguas fluviais e sim por extensos brejos e pelas areas de varzea que

sempre se formam na época das chuvas.

Esta regido, por suas caracteristicas peculiares: rio, corregos, brejos, areas de
varzea, mata ciliar, mata de encosta e assim por diante, apresenta um numero
extraordinario de espécies animais. Registramos por volta de 190 espécies de aves. Muitas,
se reproduzem, se alimentam, dormem e sdo residentes. Um verdadeiro santuario que

deveria ser protegido, reverenciado e cuidado.
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Imagem 38: Vista da Lagoa do Ireré

Popularmente conhecida como Lagoa da Laura, é 6tima para a préatica de canoagem

e outros esportes aquaticos para a diversao.

2.4.3. Boia Cross no Ribeirao Ave Maria;

30



COMTUR

Imagem 39: destaque do curso do Ribeirdo Ave Maria com aptiddo para desenvolvimento de
esportes aquaticos, como boia cross.

Localizado a direita da vicinal José Maria Verdini, sentido Jau - Destrito de
Potunduva, no bairro rural de Ave Maria, o Corrego de mesmo nome "Ave Maria"
apresenta boas condi¢cGes para se realizar a pratica de descida de boia e rafting em
grande parte de seu percurso.

2.4.4. Porto de hidrovia do Rio Tieté /Condominio Frei Galvao.

Imagem 40: Destaque do Porto Nautico no Rio Tieté, no Condominio Frei Galvéo.
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Jau é o municipio considerado com maior possibilidade para
exploracéo comercial e turistica do rio. Um primeiro passo foi dado no Municipio com a
instalacdo de porto no Condominio Parque Frei Galvdo, um inicio para que tenha um
crescimento gradativo e sustentavel. A intengcdo € consolidar a ideia de ampliar a
participacéo do Tieté na economia da regiao.

2.5 Aspectos histdricos e culturais da cidade

2.5.1No inicio - Através das Monc¢des e muito antes

Em 1722, bandeirantes comecaram usar um novo caminho para as minas de ouro
descobertas em Mato Grosso. Iniciavam-se assim, as mongoes, viagens saidas de Sé&o
Paulo — partindo do porto de Arararitaguaba, hoje cidade de Porto Feliz — com destino as
minas de ouro de Cuiab4, que usavam como rota os rios Tieté, Parana, Pardo, Camapuam,
Coxim, Taquari, Paraguai, Sdo Lourenco e Cuiaba (Teixeira, 1900; pg 01).

Imagem 41.: Estudo da Partida da Moncéo 1897 — Almeida Junior

A Coldnia de Potunduva foi fundada nesse contexto de mongdes, ou seja, para servir
de paragem para os aventureiros paulistas que iam em diregdo das minas de ouro e ao
Forte Iguatemi. Apos a destruicdo do forte pelos paraguaios em 1777, a colonia foi perdendo
importancia até que em 1816, os moradores locais ja haviam voltado para a Vila de Porto
Feliz. Contudo, os bandeirantes que chegaram nessas terras, ndo foram os primeiros

homens a habita-las. Segundo Sebastido Teixeira, em sua obra “Jahu em1900”, ao se referir
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sobre as moncgdes que passavam por Jau (na época Potunduva), no

periodo em que estas terminaram, ele diz que ela “secou por consequencia avenda e
exportacdo dos generos coloniaes de potunduva, e porisso dezampararam 0s colonos
aguéla paragem fertil, porém emfestada de selvagens” (Teixeira, 1900). Sobre os primeiros
habitantes de Jau, ainda encontramos a informagéo de que na década de 1840, “com a
noticia espalhada em Brotas da Fertilidade do vale do rio Jau e a retirada dos indios
Coroados para a outra margem do rio Tieté, organizou-se uma caravana de aventureiros
com o fim de abrir uma estrada e tomar posse das terras devolutas” (IBGE, 1966). Os indios
Coroados, que aqui habitavam antes da chegada do colonizador, receberam esse apelido
dos brancos, por causa de seu corte de cabelo, contudo, na verdade, tratam-se dos indios
Kaingang, etnia pertencente ao tronco linguistico Jé. Sabemos, contudo, que essas terras
sédo habitadas por milénios, por povos cagadores-coletores, que estavam caminhando por
esse territorio muito antes da Nacdo Kaingang. Sitios arqueologicos identificados e
escavados em nossa regido apontam para a presenga humana ha 11 mil anos (Santos,
2011 e Zanettini, 2016 — material de divulgagéo). Pesquisas ainda estdo sendo realizadas
guanto a essa antiga ocupagao, mas ja estd mais que certo que nossas terras sdo ocupadas

por

muitos

@ milénios.

Imagem 42: Escavacdes Sitio Arqueoldgico Caetetuba em Sdo Manuel — Fonte: imagem de

divulgacao (Zanettini 2015)
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Imagem 43: Ponta de Flecha encontrada no Sitio Caetetuba em Sédo Manuel — Vestigios de

ocupacdo humana de 11 mil anos de idade. Fonte: imagem de divulgacdo (Zanettini 2015)

Imagem 44: Escavacoes sitio Arqueoldgico Boa Esperanca Il, em Boa Esperanca do Sul. Vestigios

de ocupacao de mais de 10 mil anos atras (Santos, 2011).
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2.5.2 Posse da Terra “do Jahu”

Somente em 1850 se estabelecia o primeiro habitante do “Jahu”, que foi 0 ponto de

partida do povoamento.

Nesse tempo a justica do entdo distrito de paz de Araraquara tentava desagravar a
sociedade com a punicdo do responséavel por diversos delitos que se ali se deram, e nesse

intuito, empregava meios para capturar 0 criminoso.

Antonio Dutra, esse era o nome do “criminoso”, para fugir da agcdo da Justica
embrenhara-se pelas matas. Atravessou o Rio Jacaré-pepira e veio parar na margem direita
do Rio Jau. Ele abriu uma clareira onde cultivou plantas leguminosas para juntamente com

as cacas servirem-lhe de alimento.

Apossando-se de todas as terras que o circundavam, Antonio Dutra estabeleceu
comunicagcdo com a nascente Capela de Brotas, uUnico povoado mais proximo. Ai se
encontrou em 1842 com o alferes Manoel Antonio de Oliveira, que veio de Casa Branca, que
Ihe vendeu suas terras. O pagamento foi feito mediante uma parte do preco em dinheiro e

outra parte em obrigagfes de pessoas de Casa Branca.

As terras apossadas por Dutra constituem as trés grandes fazendas hoje
denominadas Pouso Alegre de Baixo, Pouso Alegre de Cima e Santo Antonio, que
compreendem todas as vertentes do “Jahu”, desde a fazenda ora denominada Palmeiras até

a que se denomina Sao Joéo.

Enquanto o alferes Manoel Antonio se instalava em sua nova propriedade, Antonio
Dutra seguia caminho de Casa Branca, a fim de liquidar as obrigaces. Contudo, regressou
a sua antiga morada, de onde expulsou violentamente Manoel Antonio. Este se embrenhou
na mata, onde ficou desorientado por trés dias, mas conseguiu chegar salvo a casa de
Bento Manoel de Moraes Navarro, onde encontrou abrigo, regressando logo depois para

Casa Branca.

Apossando-se de novo, das terras que vendeu, Antonio Dutra foi até Araraquara
buscar sua mulher e filhos. Antes de preparar sua mudanga promoveu em sua casa uma
festa de despedida, reunindo diversos amigos. Durante a noite, ja ndo podendo mais ficar de
pé devido seu estado de embriaguez, adormeceu, enquanto sua mulher aproveita a ocasiao

e, auxiliada por amigos presentes, da-lhe um golpe de machado na cabeg¢a, matando-o.

Logo depois seus filhos venderam as terras do “Jahu” em dois grandes lotes: um
para Francisco Gomes Botdo, compreendendo a circunscricdo das atuais fazendas Pouso

Alegre (de cima e de baixo), com cerca de 40.000 alqueires ou 986.000 hectares; outro a
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Joaquim de Oliveira Matozinho, composto das terras situadas a margem

esquerda do Ribeirdo Jahu, desde as divisas da primeira daquelas fazendas, divisas que
correm exatamente entre as ruas Major Prado e Edgard Ferraz, até as divisas da Fazenda
Séo Joao.

Nesse tempo ja estavam apossadas por diversos, as sesmarias do Cérrego da Prata,

hoje Palmeiras, de S&o Jodo, do Monte Alegre e outras.

Em 1842, Bento Manoel Navarro comprou as fazendas da Prata e do Monte Alegre,
esta por 3:500$000 e aquela por 1:500$000. A fazenda Sao Joao foi apossada pelo Tenente
Manoel Joaquim Lopes, a 24 de Junho de 1837.

Percebe-se entdo, que ja em fins de 1842 o territério jauense estava bastante
povoado. Nesse ano o povoamento aumentou consideravelmente por efeito da sufocagéo
da revolucao liberalista de 17 de Maio que estourou nas provincias de Sao Paulo e Minas

Gerais, obrigando varios revolucionarios a fugir e encontrar abrigo aqui.

Entretanto, os sitios dos habitantes do Jahu separavam-se por grandes distancias e
ligavam-se por meio de estreitos caminhos escurecidos pela sombra densa da altaneira

floresta que cortavam.

Dessa forma, em um de seus relatos, prosseguindo em uma de suas viagens de
volta a Jahu, o Capitdo José Ribeiro de Camargo, Conta ao Tenente Lourenco de Almeida
Prado sobre a fundacédo do Jahu:

Que eles, moradores da regiao de Jahu, na época pertencentes a Freguesia
de Nossa Senhora de Brotas, dela distavam de -9 a 10 léguas, dependendo
do morador, havia necessidade de dirigir-se a freguesia com certa
frequéncia, pois havia os batizados, casamentos e os registros de terra, ou

seja, 0s registros paroquiais (Fernandes, 1955: 15).

Os moradores na sua maioria agricultores, cultivavam o milho, mandioca, algodao,
cana-de-aclcar e criavam bovinos, suinos e ovelhas. O milho e a mandioca eram
destinados a alimentacdo humana e dos animais de criacdo e a tropa de servico
(cargueiros). O algodéo era destinado para confecgdo de roupas dos familiares e escravos.
Com a la das ovelhas eram confeccionados os agasalhos. A cana-de-agucar era destinada a
fabricacdo de agucar, pois havia diversos engenhos, tais como: o de Bento Manoel de
Moraes Navarro, Mariano Lopes Pinheiro, Luiz Pereira Barbosa, e o dele, Capitdo José

Ribeiro de Camargo, que se destinavam ao consumo local e venda da sobra para outras
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pracas. Estavam se iniciando os primeiros plantios de café na regido,

que mais tarde viriam a ser cultura predominante na regiao.

Os habitantes ja eram em numero razoavel, 0 que comportaria a criagdo de um
patriménio (Curato), onde se construiria uma Igreja, cemitério e alguns lotes urbanos para
residéncia e comércio. Isto foi no segundo semestre de 1.851. A ideia da criagdo do
Patrimonio foi bem aceita por todos, criou-se uma comissédo para este fim, composta dos
seguintes cidaddos: Tenente Manoel Joaquim Lopes, Francisco Gomes Botdo, Bento
Manoel de Moraes Navarro, Lucio de Arruda Leme e ele, Capitdo José Ribeiro de Camargo
(os fundadores); as reunifes realizavam-se na casa de Lucio de Arruda Leme, onde eram
tratados os seguintes assuntos: 1°) localizacdo do Patriménio; 2°) denominagdo do mesmo;
3°) doacdo de area escolhida ao Bispado; 4°) escolha da Padroeira ou Padroeiro; 5°)

derrubada da mata e arruamento.

2.5.3 Formacéo do Povoado

Assim, a comissdo formada foi explorar locais para ser iniciada a povoacao. Vicente
Antunes Ferreira, que residia na margem direita do Rio Jau e a direita do Cérrego da
Figueira, implorou que nao fizessem ali 0 povoado por contrariar seu plano: entrou para o
sertdo para melhor educar seus filhos. Ou porgue a comissao atendesse a Vicente Ferreira
ou por qualquer outro motivo, a capela, que era a pedra fundamental de uma povoagéo, foi

colocada a margem esquerda do Rio Jal e também a esquerda do Cérrego Figueira.

Abertas duas pequenas clareiras ligadas por uma picada, uma no atual largo da
Matriz e outra na atual Escola Major Prado, a primeira para ser construida a igreja e outra
pequena quadra para servir de cemitério; e naquela foi levantado com o nome de capela um
simples rancho murado e coberto com folhas de palmeira. A primeira missa foi rezada, no
mesmo ano de 1853, pelo Padre Francisco de Paula Camargo, entéo vigario de Brotas, que

na mesma ocasido bentificou o cemitério.

2.5.4 Doagéo de terra e arruamento

Fixada em 40 alqueires ou 96.80 hectares a area do patriménio do povoado, doaram

0 respectivo terreno, em partes iguais, Francisco Gomes Botéo e Tenente Joaquim Lopes.

O padre Joaquim Feliciano de Amorim Cigar, primeiro paroco do Jahu, e o capitdo

José Ribeiro de Camargo, juntos, promovem a demarcacdo ou alinhamento das ruas,

37



COMTUR

servico tdo bem executado que hoje vemos todas nossas ruas

cruzando-se em um xadrez perfeito.

Os primeiros habitantes da povoacao foram Francisco Veloso e Bento José Mendes,
que residiram proximos a atual Praga da Republica ou Jardim de baixo. Por proposta de
Bento Manoel Navarro, a povoacao foi fundada sob a invocacdo de Nossa Senhora do
Patrocinio, de que ele ofertou uma imagem que veio de Itu em um bangué; e, por ficar a
margem do Ribeirdo Jahu, recebeu a denominacdo de Nossa Senhora do Patrocinio do
Jahu.

2.5.5. Sobre a escolhado nome da Cidade

O nome Jau vem do tempo das monc¢des. Sua origem, do termo Ya-hu, uma
designacédo indigena, quer dizer peixe guloso, comedor, um grande bagre comedor. Mas

também pode significar "o corpo do filho rebelde" segundo conta a lenda do peixe Jad.

Ya-hu teria sido um jovem guerreiro Kaingang que néo aceitou uma troca de cunhas

entre seu pai e o chefe de outra aldeia, a qual selava um acordo de paz.

Por causa de uma das mocas, talvez a sua amada, 0 Ya-hu revoltou-se contra o pai
e reagiu. Perseguiu os kaingang da outra aldeia até proximo a Serra de Sdo Paulo, onde
encurralou e fez guerra, causando muitas mortes. Porém, bastante ferido, o jovem guerreiro

volta para casa, mas desta vez foi seguido.

Durante a caminhada acabou atingido duas vezes. Por fim, cercado pelo inimigo,
vendo que ndo tinha mais espaco para fuga, para que seu corpo nao fosse comido e para
gue sua cabeca néo fosse cortada e erguida como troféu, o jovem guerreiro Kaingang

preferiu afogar-se num ribeirdo, de onde ressurgiu mais tarde, transformado em peixe.

Esse nome, dado pelo chefe Kaigang e que mais tarde passou ao rio e ao Municipio,
significa o corpo do filho rebelde, justamente porque o referido peixe mostrava no dorso uma
mancha irregular na cor vermelha, iguais as que usava 0 jovem guerreiro, que jamais voltou

de sua guerra.

2.5.6 O Café em Jau, prosperidade Econdmica e a modernizagéo

Seguindo o povoamento, a prosperidade econémica em Jau vai surgir e atingir seu

auge com a cultura do Café. As primeiras plantacdes de café no atual municipio de Jau
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comecaram antes da fundacao oficial da vila em 1853. Vicente da Costa

Machado plantou cerca de cinco mil pés de café na antiga sesmaria do Banhardo em 1846
(Braga, 2008; p. 20), seguido de Francisco Gomes Bot&o e do Coronel Domingos Pereira de
Carvalho (Fernandes, 1955: p. 46).

A partir de 1877 quando é feito o primeiro registro da producdo cafeeira jauense, a
cidade contava com cerca de 1.117.800 pés de café, atingindo seu apogeu em 1935 com
26.786.600. Depois desse ano, o numero de rubiaceas no municipio foi diminuindo, sendo

substituido pela cultura da cana-de-agucar.

Os lucros ganhos com a cultura cafeeira financiaram a rapida modernizacédo da Vila
do Jahu. No ano de 1877 foi inaugurada a estrada de Ferro em Jald. Em 1897, foi instalado o
servico telefénico e em 1901 a eletricidade foi inaugurada. O centro da cidade ganhou novos
casardes, prefeitura, pavimentacdo, dgua encanada e esgoto, além da igreja Matriz em

estilo Neogético.

lw e
de© '\?3

Imagem 45: Embarque de Café em Jal em 1910 (acervo Museu Municipal)
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Imagem 46: Igreja Matriz de Jaud, Nossa Senhora do Patrocinio.

2.5.7 Capital Nacional do Calgcado Feminino

A historia do calgado em Jau comecou no século XIX, com a chegada de um italiano
chamado Guiseppe Contatore por volta de 1.900, que ao se mudar para cidade instalou a
primeira sapataria da cidade. Foi com Guiseppe que muitos sapateiros aprenderam o oficio
e se especializaram anos mais tarde. Com o desenvolvimento da cidade, em meados de
1930 ja existiam muitas casas de couros e pequenas oficinas de pesponto como a Casa
Arthur Bernardi, que empregava senhoras e adolescentes que costuravam os sapatos na
profissdo de calcadista. Muitos dos industriarios pioneiros comecaram a se profissionalizar

nestas oficinas.

Hoje o Municipio de Jau abriga uma concentracdo de empresas produtoras de
calcados femininos com 90% de especializacdo em produtos feitos em couro, além de
empresas fornecedoras da cadeia de suprimentos, instituicées de ensino, de apoio técnico e
financeiro entre outras empresas que caracterizam um Arranjo Produtivo Local (APL). Este
APL é formado por aproximadamente 1.182 estabelecimentos formais, na qual: 250 séo
empresas de calcados femininos, 800 bancas de prestacdo de servicos, 120 empresas de
componentes para calcados, 3 curtumes, 4 empresas de artefatos de couro e 3 shoppings
com 175 lojas de sapatos. Juntas estas empresas geram cerca de 17 mil empregos diretos,
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divididos por: 8.390 na Industria de Calcados, 4.000 nas bancas

prestadoras de servicos, 1.400 nas empresas de componentes, 80 nos curtumes de Jad,
100 nas empresas de artefatos e 400 empregos nos shoppings. A producdo do APL é de
aproximadamente 130 mil pares por dia, com capacidade produtiva para aumentar a
producdo em 30%. O setor calgadista representa hoje mais de 40% do PIB do municipio,
sendo um dos principais responsaveis pelo desenvolvimento econémico e industrial do
municipio.

Atualmente, cerca de 35 fabricantes de Jau expfe seus produtos, semestralmente,
nas duas maiores feiras de moda e negdcios do setor em toda América Latina, a FRANCAL
e a COUROMODA. Evento mais importante do ano para os fabricantes brasileiros junto ao
mercado interno e o melhor cenario para as relacbes comerciais com o mercado
internacional, a FRANCAL esta consolidada como a mais internacional feira do continente
americano destes segmentos, pelo grande volume de compradores internacionais que vem
ao Brasil em busca de qualidade e do design brasileiro. A COUROMODA - Feira
Internacional de Calcados, Artigos Esportivos e Artefatos de Couro - € 0 mais importante
evento para negocios e langcamento de moda no mercado de calcados e artigos de couro. E
também a mais prestigiada e representativa feira deste setor. Seus 1.200 expositores
respondem por 90% da producgdo brasileira, oferecendo a lojistas e importadores a mais
completa amostragem da moda, da tecnologia e do marketing do setor de calgados e
artefatos de couro, com a presenca de mais de 3 mil marcas. A feira atrai uma visitacdo
muito profissional, influenciando as vendas do setor nos primeiros meses do ano. Na edicéo
de 2009, a feira recebeu 65 mil visitas profissionais entre lojistas de todo o Brasil,
compradores nacionais e internacionais, além de empresarios da cadeia couro-calgcados.

Estes numeros representam 30.000 razfes sociais.
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Imagem 47: Territério do Calgado em Jau, como ja foi destacado anteriormente (Fonte:

http://www.ligadanasdicas.com/shopping-territorio-do-calcado-jau/)

2.5.8 Formagao Administrativa

Freguesia criada com a denominacdo de Jau (Jahu), pela Lei Provincial n.° 11, de

24-03-1859, subordinado ao municipio de Brotas.

Elevado a categoria de vila com a denominacéo de Jau, pela Lei Provincial n.° 60, de
23-04-1866, desmembrado do municipio de Brotas. Sede na antiga Vila de Jau. Constituido
do distrito Sede. Instalado em 06-02-1889.

Pela Lei Estadual n.° 459, de 26-11-1896, é criado o distrito de Barra Bonita e

anexado ao municipio de Jau.

Em divisdo administrativa referente ao ano de 1911, o municipio é constituido de 3

distritos: Jau (Jahu), Barra Bonita e Bica de Pedra.

Pela Lei Estadual n.° 1.338, de 14-12-1912, desmembra do municipio de Jau o

distrito de Barra Bonita. Elevado a categoria de municipio.

Pela Lei Estadual n.° 1.383, de 11-09-1913, desmembra do municipio de Jau o
distrito de Bica de Pedra. Elevado a categoria de municipio nos quadros de apuracédo do

recenseamento geral de 1-1X-1920, o municipio é constituido do distrito sede.
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Pela Lei Estadual n.° 2.297, de 13-11-1928, é criado o distrito de

Potunduva é anexado ao municipio de Jau.

Em divisdo administrativa referente ao ano de 1933, o municipio é constituido de 2

distritos: Jau e Potunduva.

Em divisao territorial datada de 1-VII-1960, o municipio permanece constituido de 2

distritos: Jau e Potunduva.

2.6 indices e dados do municipio

Populacdo estimulada 2016 144.828
Populagdo 2010 131.040
Area de unidade territorial 2015(km?) 687.103
Densidade demografica 2010 (hab/km?) 191.09
Gentilico Jauense
Prefeito Rafael Lunardelli Agostini
Area territorial — 2015 687.103 km?
Estabelecimento de salude SUS 32 estabelecimentos
indice de IDHM — 2010 0,778

Matricula — Ensino fundamental — 2015

15.286 matriculas

Matricula — Ensino Médio — 2015

4.979 matriculas

Numero de unidades locais

6.426 unidades

Pessoal ocupado total

49.254 pessoas

PIB per capita a pregos correntes — 2013

23.686,28 reais

Populagdo residente

131.040 pessoas

Populagdo residente — homens

64.214 pessoas

Populagdo residente — mulheres

66.826 pessoas

Populagdo residente alfabetizada

116.264 pessoas

Populagdo residente que frequentava creche ou escola

33.125 pessoas

Populagdo residente, religido catélica apostdlica romana

95.100 pessoas

Populagdo residente, religido espirita

2.151 pessoas

Populagao residente, religido evangélicas

25.923 pessoas

Valor do rendimento nominal mediano mensal per capita dos
domicilios particulares permanentes — Rural

437,33 reais

Valor do rendimento nominal mediano mensal per capita dos
domicilios particulares permanentes — Urbana

716,67 reais

Valor do rendimento nominal médio mensal dos domicilios
particulares permanentes com rendimento domiciliar, por
situagao do domicilio — Rural

1.681,50 reais

Valor do rendimento nominal médio mensal dos domicilios
particulares permanentes com rendimento domiciliar, por
situagao do domicilio — Urbano

3.090,62 reais

FONTE: IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
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indice de desenvolvimento humano municipal —idhm

IDHM 1991 0,575
IDHM 2000 0,705
IDHM 2010 0,778

FONTE: Atlas Brasil 2013 Programa das Nacdes Unidas para o
Desenvolvimento

Estatisticas do cadastro central de empresas — 2014

Numero de empresas atuantes 6.180 Unidades

Numero de unidades locais 6.426 Unidades

Pessoal ocupado assalariado 40.955 Pessoas

Pessoal ocupado total 49.254 Pessoas

Salario médio mensal 2,3 salérios minimos

Salarios e outras remuneracdes 910.677 Mil Reais
FONTE: IBGE, Cadastro Central de Empresas 2014. Rio de Janeiro: IBGE, 2016

Matriculas, docentes e rede escolar — 2015

Docentes — Ensino fundamental — 2015(1) 908 Docentes

Docentes — Ensino fundamental — escola privada - 2015(1) 255 Daocentes

Docentes — Ensino fundamental — escola publica estadual - 305 Docentes

2015(1)

Docentes — Ensino fundamental — escola publica federal - Nao existente

2015(1) Docentes

Docentes — Ensino fundamental — escola publica municipal - 348 Docentes

2015(1)

Docentes — Ensino médio — 2015(1) 461 Docentes

Docentes — Ensino médio — escola privada - 2015(1) 165 Docentes

Docentes — Ensino médio — escola publica estadual - 2015(1) 296 Docentes

Docentes — Ensino médio — escola publica federal - 2015(1) N&o existente

Docentes

Docentes — Ensino medio — escola publica municipal - 2015(1) 0 Docentes

Docentes — Ensino pré-escolar — 2015(1) 258 Docentes

Docentes — Ensino pré-escolar — escola privada - 2015(1) 54 Docentes

Docentes — Ensino pré-escolar — escola publica estadual - 0 Docentes

2015(2)

Docentes — Ensino pré-escolar — escola publica federal - Nao existente

2015(1) Docentes

Docentes — Ensino pré-escolar — escola publica municipal - 204 Docentes

2015(1)

Escolas — Ensino fundamental — 2015(1) 41 Escolas

Escolas — Ensino fundamental — escola privada - 2015(1) 10 Escolas

Escolas — Ensino fundamental — escola publica estadual - 13 Escolas

2015(1)

Escolas — Ensino fundamental — escola publica federal - Nao existente

2015(1) Escolas

Escolas — Ensino fundamental — escola publica municipal - 18 Escolas

2015(1)

Escolas — Ensino médio — 2015(1) 23 Escolas

Escolas — Ensino médio — escola privada - 2015(1) 9
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Escolas
Escolas — Ensino médio — escola publica estadual - 2015(1) 14 Escolas
Escolas — Ensino médio — escola publica federal - 2015(1) N&o existente

Escolas
Escolas — Ensino médio — escola publica municipal - 2015(1) 0

Escolas
Escolas — Ensino pré-escolar — 2015(1) 39 Escolas
Escolas — Ensino pré-escolar — escola privada - 2015(1) 13 Escolas
Escolas — Ensino pré-escolar — escola publica estadual - 0
2015(1) Escolas
Escolas — Ensino pré-escolar — escola publica federal - N&o existente
2015(1) Escolas
Escolas — Ensino pré-escolar — escola publica municipal - 26 Escolas

2015(1)

Matricula — Ensino fundamental — 2015(1)

15.286 matriculas

Matricula — Ensino fundamental — escola privada - 2015(1)

3.496
matriculas

Matricula — Ensino fundamental — escola publica estadual -
2015(1)

4.454 matriculas

Matricula — Ensino fundamental — escola publica federal -
2015(1)

Nao existente
Escolas

Matricula — Ensino fundamental — escola publica municipal -
2015(1)

7.336 matriculas

Matricula — Ensino médio — 2015(1) 4.979
matriculas

Matricula — Ensino médio — escola privada - 2015(1) 1.107
matriculas

Matricula — Ensino médio — escola publica estadual - 2015(1) 3.872
matriculas

Matricula — Ensino médio — escola publica federal - 2015(1) N&ao existente
Escolas

Matricula — Ensino médio — escola publica municipal - 2015(1) 0 matriculas
Matricula — Ensino pré-escolar — 2015(1) 2.987
matriculas

Matricula — Ensino pré-escolar — escola privada - 2015(1) 619 matriculas
Matricula — Ensino pré-escolar — escola publica estadual - 0 matriculas

2015(1)

Matricula — Ensino pré-escolar — escola publica federal -

Nao existente

2015(1) Escolas
Matricula — Ensino pré-escolar — escola publica municipal - 2.368
2015(1) matriculas

FONTE: Ministério da Educagéo, Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais INEP — Censo Educacional 2015.

Regido de Governo de Jahu — Regido Administrativa de Bauru

Territério e Populagao Ano | Municipio | Reg. Estad
Gov. 0

Area (Em km?) 2016 | 687,10 3.082,00 | 248.2

22,36
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Populacao 2016 43.35

141.344 | 304.626 9005
Densidade Demogréfica (Habitantes/km?2) 2016 205,71 98,84 174’2
Taxa Geométrica de Crescimento Anual da
Populacio - 2010/2016 (Em % a.a.) 2088 Had Q92N ER
Grau de Urbanizacao (Em %) 2016 97,33 96,73 | 96,32
Indice de Envelhecimento (Em %) 2016 79,68 79,21 | 69,78
Populacdo com Menos de 15 Anos (Em %) | 2016 18,29 18,61 | 19,48
Populacdo com 60 Anos e Mais (Em %) 2016 14,58 14,74 | 13,60
Razéo de Sexos 2016 95,54 97,35 | 94,80
Estatisticas Vitais e Saude Ano | Municipio | Reg. Estado

Gov.
Taxa de Natalidade (Por mil habitantes) 2014 12,46 12,30 14,66
Taxa de Fecundidade Geral (Por mil 2014 44,95 4516 52.10
mulheres entre 15 e 49 anos)
Taxa de Mortalidade Infantil (Por mil
nascidos vivos) 2014 12,80 11,68 11,43
Taxa_de M(_)rtalldade na Infancia (Por mil 2014 13,96 12,76 13.10
nascidos vivos)
Taxa de Mortalidade da Populagdo de 15 a
34 Anos (Por cem mil habitantes nessa 2014 100,34 115,35 117,60
faixa etéria)
Taxa de Mortalidade da Populacdo de 60
Anos e Mais (Por cem mil habitantes nessa | 2014 4.287,57 | 4.231,80 | 3.486,44
faixa etéria)
Mées Adolescentes (com menos de 18 2014 7.10 7.44 6.70
anos) (Em %)
Maes que Tiveram Sete e Mais Consultas
de Pré-Natal (Em %) 2014 86,09 82,70 76,69
Partos Cesareos (Em %) 2014 64,67 67,52 61,47
Nascimentos de Baixo Peso (menos de
2.5kg) (Em %) 2014 9,77 9,23 9,33
Gestacbes Pré-Termo (Em %) 2014 9,30 9,90 11,26
Leitos SUS (Coeficiente por mil habitantes) | 2014 5,11 3,27 1,37
Condicdes de Vida Ano | Municipio | Reg. Gov.| Estado
indice Paulista de Responsabilidade Social - [2010 38 45
IPRS - Dimenséo Riqueza 2012 40 46
indice Paulista de Responsabilidade Social - [2010 68 69
IPRS - Dimensé&o Longevidade 2012 71 70
indice Paulista de R bilidade Social 2 2 3
ndice Paulista de Responsabilidade Social -
IPRS - Dimensao Escolaridade A g0 $2
. , = : Grupo 3 - Municipios com nivel
Indice Paulista de Responsabilidade Social — _ _
2010 | de riqueza baixo, mas com bons

IPRS

indicadores nas demais
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Condicdes de Vida Ano Municipio Reg.Gov.‘ Estado

dimensoes

Grupo 3 - Municipios com nivel
de rigueza baixo, mas com bons

2012
indicadores nas demais
dimensoes
indice de Desenvolvimento Humano
Municipal — IDHM 2010 0,778 0,783
Renda per Capita - Censo Demografico (Em 2010 786,46 704,03 85375

reais correntes)

Domicilios Particulares com Renda per
Capita até 1/4 do Salario Minimo - Censo 2010 3,99 4,11 7,42
Demografico (Em %)

Domicilios Particulares com Renda per
Capita até 1/2 Salario Minimo - Censo 2010 11,41 13,56 18,86
Demografico (Em %)

Habitagao e Infraestrutura Urbana Ano | Municipio gi%' Estado
Coleta de Lixo - Nivel de Atendimento -

Censo Demografico (Em %) 26 P9.98 89,81 Sy
Abastecimento de Agua - Nivel de

Atendimento - Censo Demografico (Em %) 204 P93 Pie° 9 9%
Esgoto Sanltarlg ¢ Nivel de Atendimento - 2010 99.32 98,63 89.75
Censo Demogréfico (Em %)

Educacéo Ano | Municipio CRE?)?/. Estado
Taxa de Analfabetismo da Populagéo de 15

Anos e Mais - Censo Demografico (Em %) i’ 40 P93 4,33
Populacéo de 18 a 24 Anos com pelo

Menos Ensino Médio Completo - Censo 2010 52,96 57,89
Demogréfico (Em %)

Emprego e Rendimento Ano | Municipio gi%' Estado
Participagdo dos Empregos Formais da

Agricultura, F_‘ecuarla, Producao Florestal, 5014 266 422 228
Pesca e Aquicultura no Total de Empregos

Formais (Em %)

Participacdo dos Empregos Formais da

IndUstria no Total de Empregos Formais 2014 28,03 35,26 19,38
(Em %)

Participagcdo dos Empregos Formais da

Construcéo no Total de Empregos Formais | 2014 2,15 1,54 5,23
(Em %)

Participacdo dos Empregos Formais do

Comércio Atacadista e Varejista e do fdi4 S s =Xg
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Comércio e Reparacao de Veiculos
Automotores e Motocicletas no Total de
Empregos Formais (Em %)

Participacdo dos Empregos Formais dos
Servicos no Total de Empregos Formais 2014 36,68 33,74 53,39
(Em %)

Rendimento Médio dos Empregos Formais
da Agricultura, Pecuéria, Producao
Florestal, Pesca e Aquicultura (Em reais
correntes)

2014 1.876,91 | 1.595,06 | 1.652,59

Rendimento Médio dos Empregos Formais

da Industria (Em reais correntes) 204 LaperQ.| 1.872,51 | 3.194,95

Rendimento Médio dos Empregos Formais

da Construcdo (Em reais correntes) 2014 £pr0\098 1.549,49 | 2.385,21

Rendimento Médio dos Empregos Formais
do Comércio Atacadista e Varejista e do
Comeércio e Reparacao de Veiculos 2014 1.557,68 | 1.501,42 | 2.072,24
Automotores e Motocicletas (Em reais
correntes)

Rendimento Médio dos Empregos Formais

\ . 2014 1.992,22 | 1.925,83 | 2.903,96
dos Servicos (Em reais correntes)

Rendimento Médio do Total de Empregos

) . 2014 1.792,94 | 1.778,62 | 2.740,42
Formais (Em reais correntes)

Economia Ano Municipio Reg. Gov. Estado
Participacdo nas

Exportacbes do Estado 2015 0,007655 0,188330 100,000000
(Em %)

Participacdo da

Agropecuéaria no Total do 2013 2,48 4,94 1,87

Valor Adicionado (Em %)

Participacdo da Industria
no Total do Valor 2013 17,47 23,24 22,89
Adicionado (Em %)

Participacdo dos Servicos
no Total do Valor 2013 80,05 71,81 75,24
Adicionado (Em %)

PIB (Em mil reais 2013 | 3.317.902,52 | 7.139.579.92 | 1.708.221.389,98

correntes)
PIB ppr Capie(Em reais || }ionq3 24.363,74 |  24.074,41 40.379,00
correntes)
Partigpaggt BELIE do 2013 0,194231 0,417954 100,000000

Estado (Em %)

F ONTE: FUNDACAO

SEADE

Dados Socioecondmicos

Populacao* 136.182
IDH** 0,7780
Area Territorial 688,34
Quantidade de Domicilios 46.905
*SEADE 2013
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| **PNUD - | 2013 |
Economia
PIB (em milhdes de R$) 2.061,43
PIB da Industria (em milhdes de R$) 369,01
PIB dos Servicos (em milhdes de R$) 1.596,47
PIB da Agropecuéria (em milhdes de R$) 95,95
Arrecadacdo Tributaria (em milhdes de R$) 6,9100
Despesas com investimento (em milhées de R$) 14,2000
SEADE 2012
PIB Servicos 77,4%
PIB Industria 17,9%
PIB Agropecuaria 4,7%
Total: 100,0%
Participacao dos Setores no PIB
* Valor Adicionado Fiscal
Balanca comercial
Exportaces (em milhdes de US$) 7,4400
Importacdes (em milhdes de US$) 5,3000
Saldo (em milhdes US$) 2,1379

FONTE: MDIC 2014

Mercado de Trabalho
Trabalhadores com carteira assinada 42.481
Massa salarial (em milhdes de R$) 74,2400
Média Salarial Mensal 1.747,61
Trabalhadores com deficiéncia** 395

RAIS - Ministério do Trabalho 2014

**RAIS - Ministério do Trabalho — 2014

FONTE: DEPAR/FIESP

Tabela 04: indices e dados do Municipio
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2.7 Insercdo regional e acesso

O municipio de Jahu esta localizado na regido central do estado de S&o Paulo e esta
aproximadamente 296 quildmetros da capital. O municipio é servido por rodovias estaduais
e municipais. As estradas de acesso ao municipio sdo: SP-225, que liga a Brotas, lItirapina
(Rodovia Washington Luis), Bauru e Marilia; SP-255, que liga a Bocaina, Araraquara, Barra
Bonita e S&o Manuel; SP-304, que liga a Bariri e Santa Maria da Serra. Possui aeroporto
particular, do Grupo Camargo Correa, e esta distante 55 km do aeroporto de Bauru, 65 km
de Araraquara, 160 km de Ribeirdo Preto e 204 km de Viracopos/Campinas. Do porto de
Santos esta a 395 km, o municipio é banhado pelo rio Tieté e beneficia-se da Hidrovia Tieté-
Parana através do transporte intermodal hidro-ferro-rodoviario (Prefeitura Municipal de Jahu,
2015 - adaptado). Jahu estd inserido na mesorregiao de Bauru, faz divisa com nove
municipios, sendo eles: Bocaina, Dourado, Dois Cdrregos, Mineiros do Tieté, Barra Bonita,
Macatuba, Pederneiras, Itapui e Bariri.

O sistema viario regional de Jahu promove a ligacdo e acesso aos municipios
vizinhos e conta com uma malha vidria composta, segundo a Prefeitura Municipal, por

rodovias estaduais.

As estradas de acesso ao municipio sao:

e ? SP-225, coincidente com o trecho da BR 369 (Rodovia Federal), localizada
a Oeste do Municipio Jahu promove o fluxo de entrada e saida do municipio e
a ligagdo aos Municipios de Brotas e Itirapina mais a Nordeste, e nesse
trecho recebe o nome de Rodovia Engenheiro Paulo Nilo Romano; ja o trecho
que da acesso ao Municipio de Bauru, mais a Sudoeste de Jahu, recebe o
nome de Rodovia Comandante Jo&o Ribeiro de Barros;

e ? SP-255, que recebe o nome de Rodovia Otavio Pacheco de Almeida Prado
de Jahu até Barra Bonita e 0 acesso ocorre a Sul do Municipio; a Norte de
Jahu o acesso aos Municipios de Bocaina, Boa Esperanca e Araraquara, e
nesse trecho da rodovia € denominada como Rodovia Comandante Jodo
Ribeiro de Barros;

e ? SP-304, que recebe o nome de Rodovia Dep. Lednidas Pacheco Ferreira de

Jahu até Bariri e 0 acesso ocorre a Noroeste; a Sudeste de Jahu o acesso
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aos Municipios de Dois Corregos, Torrinha e Santa Maria
da Serra, e nesse trecho a rodovia € denominada como Deputado Amauri
Barroso de Sousa.

2.7.1 Acessos

O municipio de Jahu esté localizado na regido Centro —Oeste do Estado de S&o Paulo, e
€ servido pelas rodovias estaduais SP-225, que liga Brotas, Itirapina, Bauru e Marilia; SP-
255, que liga Bocaina, Araraquara, Barra Bonita e S8o Manuel; e, SP-304, que liga Bariri e
Santa Maria da Serra. Conta também com a rodovia federal BR-369 a qual corta a area
urbana do municipio, esta sobreposta a SP-225, e propicia a conexao com outras rodovias

do Estado e, consequentemente, com as outras regides.

Além das rodovias estaduais, futuramente, essa dindmica no lado Norte do municipio
podera mudar em decorréncia da implantacdo da via marginal, proxima a rodovia estadual
SP -225. A fim de se caracterizar esses acessos principais ao municipio foram estabelecidos

seis pontos de observacgéo da oferta dessas vias (quantidade de faixas e tipos de vias).

O primeiro ponto situa-se ao Sul do municipio através da rodovia SP-255, caracterizada
como Via Regional. O fluxo ocorre em dois sentidos de faixa Unica e com acostamento em

ambos os lados.

Imagem 48: localizacdo estratégia do municipio de Jaul na regido central do Estado de Sdo Paulo
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2.8.1 Leis: Plano Diretor do Municipio e legislacdo correlata ao Turismo de Jahu.

Plano Diretor, Zoneamento, Parcelamento, legislacdo Meio Ambiente, Rural, Turismo...

N° DATA ASSUNTO (EMENTA)

LEI N° 2.463 26/11/87 | Dispbe sobre a criagdo da Comissao Permanente do Plano
Diretor e Zoneamento Urbano da cidade de Jahu

L.C. N° 277 10/10/06 | Dispde sobre Plano Diretor de Jau o sistema e o0 processo de

Plano Diretor planejamento e gestdo do desenvolvimento urbano do
Municipio de Jau.

L.C. N° 326 05/06/09 | Altera artigos do Plano Diretor, Lei Complementar n° 277/2006

L.C. N° 389 29/12/10 | Altera a Lei Complementar n°® 277, de 10 de outubro de 2006 e
da outras providéncias

L.C. N° 443 14/11/12 | Revisa a Lei Complementar n® 298 de 2.007 e dispde sobre o
zoneamento, o parcelamento, 0 uso e a ocupacgéo do solo no
Municipio de Jahu e da outras providéncias.

L.C. N° 475 30/03/15 | Altera a Lei Complementar n® 443, de 14 de novembro de

(v.) 2012

L.C. N° 504 17/02/15 | Altera a Lei Complementar n® 443, de 14 de novembro de
2012

Meio Ambiente

N° DATA ASSUNTO (EMENTA)

LEI N° 3.550 21/08/01 | Fica criado o Conselho Municipal de Meio Ambiente —
COMDEMA, 6rgéo local integrante do sistema nacional de
meio ambiente

Rural

N° DATA ASSUNTO (EMENTA)

LEI N° 3.268 02/06/98 | Institui o Conselho Municipal de Desenvolvimento Rural de
Jahu

LEI N°5.060 21/09/99 | Altera a Lei 3268 de 1998 que institui o Conselho Municipal de

Desenvolvimento Rural de Jahu
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Turismo

N° DATA ASSUNTO (EMENTA)

LEIN®2.214 17/10/83 | Dispde sobre criacdo de nlcleo de expansdo urbana as
margens da represa do Rio Tieté com finalidade de lazer e
turismo e institui critério basicos de zoneamento

LEI N° 3.168 13/05/97 | Cria o Fundo Municipal de Turismo com o objetivo de captar e
repassar recursos para o Conselho Municipal de Turismo -
COMTUR

LEI N° 3.833 09/12/03 | Cria junto a Secretaria de Cultura o Conselho de Preservacgao
do Patriménio Cultural do Municipio de Jahu —CONPPAC

LEI N° 4.073 12/12/06 | Institui o Conselho Municipal de Turismo — COMTUR (revoga

a Lei 3167/1997)
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2.10 Comtur

O COMTUR Jahu é um conselho normativo, deliberativo consultivo e fiscal onde o
mesmo € composto de 1/3 do poder publico e 2/3 da iniciativa privada formando o TRADE
turistico. O conselho terd duracdo de dois anos mediante votacdo para a nomeacao dos
mesmos e para a presidéncia, onde conta com liderancas dos segmentos relacionados ao
turismo do municipio, os quais sdo representados por: - Agentes de Viagens; Gestores de
Estabelecimentos de Alimentagdo, de Meios de Hospedagem, de Atrativos e demais
Equipamentos e Servicos Turisticos; Associagdes Rurais; Associacbes de Artesanato;
Organizadoras e Promotoras de Eventos; Gestores de Transporte Turistico; Faculdades ou
Escolas Técnicas de Turismo; Associacbes Comerciais; Guias de Turismo; Gerentes de
Clubes de Esporte, Recreacao e Lazer; Lions/Rotary, etc.

A finalidade do Conselho Municipal de Turismo de Jahu € de coordenar, incentivar,
promover e executar acdes pertinentes ao desenvolvimento do turismo dentro do municipio

de forma sustentavel;

FUMTUR - Fundo Municipal de Turismo, fundo existente desde 1997 a ser
administrado por comissdo nomeada pelo préprio COMTUR, onde sera exclusivo para
verbas de arrecadacao.

COMTUR: O conselho mantém um plano de trabalho anual, a ser desenvolvido e
executado pelos os membros em paralelo a secretaria de Cultura e Turismo/Departamento
de Turismo.

A partir da aprovacdo do Plano Diretor de Turismo de Jahu, providenciar inscricdo
junto ao Governo do Estado, no programa MIT (Municipio de Interesse Turistico).

Promover intercambios de vivencias com outras cidades para que tanto Jal e os
outros municipios possam vivenciar e criar expectativas dos atrativos e roteiros da regiao.

O trabalho, desenvolvido a partir das pesquisas iniciais, visitas técnicas, entrevistas e
observacdes realizadas por uma comissao técnica formada especificamente para o
desenvolvimento do Plano, ndo s6 identificou os pontos fortes, fracos, oportunidades e
ameacas no contexto do desenvolvimento turistico, como também nas condi¢cBes do

desenvolvimento urbano.

2.10.1 Sobre o COMTUR

O COMTUR promove suas reunides mensalmente. Tendo como principais temas
abordados no ano de 2016:

. Programa de Regionaliza¢éo do Turismo;
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. Importancia do forum de turismo para a divulgagdo do Municipio

e seus atrativos turisticos;

. Importancia da formatac&o de roteiro comercial da regiao turistica;

. Necessidade de distribuicdo de tarefas aos membros do conselho;

. Necessidade de tracar um Plano de Trabalho para o COMTUR;

. Importancia do Desenvolvimento do Plano Municipal de Turismo de Jahu;

. Formagé&o de comissao para o desenvolvimento do Plano Municipal de Turismo;
. Estudo de Demanda turistica Local e andlise do perfil do turista;

. Formagédo de Associagdo de Turismo e Convention Visitors & Bureau;

2.11 Participagdo no Desenvolvimento Regional

Regido Turistica é o “espago geografico que apresenta caracteristicas e
potencialidades similares e complementares, capazes de serem articuladas e que definem
um territorio” (MTur, 2004)

Regiao Turistica - Tieté

Infograma 01: Regido turistica - Tieté

2.11.1 Motivos para a regionalizagdo do turismo

1. Diversificar as op¢Oes de atrativos oferecidos aos turistas
2. Aumentar o tempo de permanecia e o gasto médio do turista na regiéo

3. Compartilhar recursos e servigos e otimizar custos na organiza¢éo do turismo
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8.
9.
10. Criar forga politica junto aos Governos

COMTUR

Valorizar a identidade Cultural e Preservar e Conservar o

Patriménio Histérico

Fortalecer e Diversificar a economia regional e gerar renda e novos empregos
Potencializar investimentos publicos e privados para o desenvolvimento do turismo
da regido

Trocar Informagdes entre as cidades

Sistematizar e planejar politicas publicas do turismo regional

Promover a visibilidade da imagem da regido na midia no estado e no pais
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Hierarquizagao dos Atrativos Turistico

Potencial da Estado de
trati atratividade (x| CrAudeuso |Representativida) . o )0 0 conservagdo da | Infraestrutura Acesso
atrativos atual de raridade (x 2)| P ¢
2) paisagem

Barra Bonita Passeio de Barco - Eclusa

Barra Bonita Turismo Gastrondmico Rural - Terra Nostra, Estiva

Barra Bonita Complexo da Orla Turistica: Bondinho, feira do artesanato

Barra Bonita Museu

Barra Bonita Avenida Zanela Petri - Trailers, Lago e quiosque
Barra Bonita Mini cidade da crianga

Barra Bonita HEBB

Barra Bonita Marina

Barra Bonita Eventos: Carnaval, Réveillon , FEPATUR
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3. DIAGNOSTICO

3.1 Andlise dos Atrativos Turisticos

i e Pot.epclal EE Grau de uso |Representativida . [=SSED ?e
atrativos Segmento Turistico atratlwg)ade (x atual e ) Apoio local con::irsvaaggea'; da Infra estrutura Acesso

12 Centro de Compras de Calgados Compras 6 3 6 2 2 3 3 25
22 Polo Gastrondmico Pouso Alegre Gastronomico 6 3 4 3 2 2 2 22
3¢ Servigos Médicos (HAC) Saude 6 3 4 3 1 1 2 20
42 Centro Comercial (histdrico) Compras 4 2 4 2 2 1 3 18
52 RPPN Amadeu Botelho _ 4 1 6 1 3 2 1 18
62 Festival Caipira _ 4 1 6 1 3 1 2 18
7° Festival de Inverno _ 4 1 4 2 3 1 2 17
82 Santuario Frei Galvdo Religioso 4 1 6 1 2 2 1 17
92 Carros Antigos _ 6 2 2 2 2 1 2 17
102 Patrimdnio Histérico Arquitetdnico _ 4 1 4 2 1 2 2 16
112 Faz. Mandaguahy _ 4 1 4 1 3 2 1 16
12¢ Polo Gastronémico/Noturno Gastronomico 4 2 2 2 2 2 2 16
142 Trendshow _ 6 0 6 0 1 0 2 15
152 Artesanato _ 2 1 4 1 2 1 2 13
169 Festival Saul Galvdo _ 2 0 2 2 2 3 2 13
18¢ Turismo Nautico _ 4 1 2 0 2 0 0 9
19¢ Turismo Ferroviario _ 4 0 2 0 1 0 0 7
202 Turismo Ecoldgico _ 2 0 2 0 1 0 0 5

Tabela 04: Hierarquizacao dos atrativos com as justificativas/identificando problemas e oportunidades
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3.2 Resumo do Inventario -

’5 NN VAN |

Meios de Hospedagem, Alimentos e Bebldas outras estruturas turisticas: agéncias

de viagens, agéncias de receptivo, transportadoras, posto de informacdes, espago para

eventos)

3.3 Analise SWOT .
Segue no tépico abaixo a analise SWOT feita para o mu.r)ﬁgil'ﬁjo de Jau.
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Imagem 49: levantamento de oportunldades para o Turlsmo de Jau ]
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3.3.2 Ameacas

Perda de demanda turisticas Concorréncia entre outros
paraoutros destinos municipios e regioes turisticas

Emancipagao do distrito de
e Investimento inadequado dos

Potunduva , _
S recursos estaduais e federais
(Rio Tieté)
Falta de visao sobre o turismo Falta de diversificagao dos
regional das cidades vizinhas modais de transporte

Imagem 50: Levantamento das ameacas ao desenvolvimento do Turismo em Jau
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3.3.3 Pontos fortes

COMTUR

Diversidade de
seguimento turistico

Tratamento de agua e
esgoto adequados

Entretenimento cultural
e nhoturno

Infraestrutura basica
adequada

Qualidade e diversidade
do comeércio local

Recursos naturais
potenciais para o
turismo

Raridade de atrativos
turisticos

Hoteis, bares e
restaurantes bons

Paisagem urbanae
patrimonio
arquitetonico

Popularidade dos
principais atrativos

Inser¢do rodoviaria
privilegiada

Polo regional de
comercio

Polo industrial e
comercial de calgados

Atendimento a servigos
médicos emergenciais

Geragao de emprego e
renda

Imagem 51: Levantamento dos pontos fortes para desenvolvimento do Turismo em Jau
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3.3.4 Pontos Fracos

Falta de atracées
permanentes aos
finais de semana

Poluigdo visual do Paisagismo e s Ineficiéncia da
) s 2n Falta de sinalizagdo izaca i
centro da cidade —t— arborizagdo precérios —— 5 Frlizde ﬁsc?hzaqao .Falta d ':,eCEpt,N? € divulgagdo turistica e
dos servigos — informagdo turistica ———
cultural
Conservagao precaria Faltta nl:ljelestire:lc:tdos Falta de seguranga Auséncia de linha Informalidade das Falta de qualificagdo
dos prédios publicos —f— €5tabelecimentos | . publica turistica rodoviaria aos atividades dos setores profissional no turismo|
comerciais e turisticos N . — - — L
atrativos e servigos de turismo e hospitalidade
| I
Falta de qualidade na Ineficiéncia de gestdo
infraestrutura publico/privado

Pouco Desenvolvimento e

organizagao do Turismo P ro b I e m a Ce nt ra I

Fal iginali
Falta de leis de incentivo fiscal ao . @ t.a e |dad~e € Falta de identidade cultural e local Falta de diversidade de atrativos
o At (v P diversidade na produgdo de P .
patrimdnio histdrico/turistico e do produto artesanal turisticos organizados
[ I I |
Falta de consciéncia da populagdo sobre Falta de visdo do empreendedor na
o potencial turistico da cidade qualificagdo do profissional

Deficiéncia na estrutura
basica:
- Drenagem
- Limpeza

Falta de cooperagdo dos empresarios
para organizagdo no turismo

Falta de integragdo entre o Falta de investimento publico
setor publico e privado no turismo

Infograma 02: Problemética do turismo em Jau
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Pouco Desenvolvimento e

organizagao do Turismo

Falta de leis de incentivo fiscal ao

patrimonio histérico/turistico

Falta de originalidade e
diversidade na produgdo de
cal¢ado

Falta de identidade cultural e local
do produto artesanal

Falta de diversidade de atrativos
turisticos organizados

Falta de consciéncia da populagdo sobre
o potencial turistico da cidade

Falta de visdo do empreendedor na
qualificagao do profissional

Falta de cooperagdo dos empresarios
para organizagao no turismo

Deficiéncia na estrutura

basica:
- Drenagem
- Limpeza

Falta de integragdo entre o
setor publico e privado

Falta de investimento publico
no turismo
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Falta de atragdes
permanentes aos
finais de semana

Poluigdo visual do
centro da cidade

Paisagismo e
arborizagdo precarios

—t——

Falta de sinalizagcdo

Falta de fiscalizagdo
dos servigos

—

Falta de receptivo e
informagdo turistica

Ineficiéncia da
divulgagdo turistica e
cultural

Conservagdo precaria
dos prédios publicos

Falta de estética dos
estabelecimentos
comerciais e turisticos

—

Falta de seguranca
publica

Falta de qualidade na
infraestrutura

Auséncia de linha
turistica rodovidria aos
atrativos e servigos

Informalidade das

de turismo

atividades dos setores ||

Falta de qualificagdo

| _|profissional no turismo

e hospitalidade

Ineficiéncia de gestdo
publico/privado

Pouco Desenvolvimento e

organizagao do Turismo

Imagens 52 e 53: Detalhes do infograma Problematica do Turismo em Jau
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4. PROGNOSTICO
4.1 PROPOSTAS

4.1.1 Diretrizes para o desenvolvimento do turismo

As principais diretrizes para do desenvolvimento do Turismo, tanto de uma

forma geral, quando ao nosso contexto regional, sao:

a) Fortalecer a Governanga e incentivar a Formag&o em turismo
b) Organizar e Planejar a Oferta Turistica
c) Criar infraestrutura turistica capaz manter o visitante

d) Promover a Comunicacéo e o Marketing Turistico
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5. PLANO DE ACAO
5.1 Programas
A) Programa de Comunicacgéo e Marketing
B) Programa de Organizagdo Oferta Turistica
C) Programa de infraestrutura turistica

D) Programa de Governanga e Formacao em turismo

COMTUR
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Plano Diretor de Turismo de JAHU

A) Programa de Comunica¢ao e Marketing C) Programa de infraestrutura turistica
Projeto 1: Calendario Turistico de Eventos Projeto 8: Parklets
Projeto 2: Postos de Informagdes Turisticas Projeto 9: Calcaddo/Boulevard
Projeto 3: Concurso de Arte e Artesanato Projeto 10: Parque Linear — Rio Jahu
Projeto 4: Elaboracdo do Plano de Marketing Projeto 11: Sinalizacdo Turistica
Projeto 5: Elabora¢ao de materiais de divulgagao. Projeto 12: Requalificagdo do Centro histdricoe
comercial
B) Programa de Organiza¢do Oferta Turistica D) Programa de Governanga e Formagdo em turismo
Projeto 6: Criacdo de Roteiros Turisticos Projeto 13: Educagao para o Turismo — Amigo Turista
Projeto 7: Capacitagdo - Artesanato Turistico Projeto 14: Capacitagao de Turismo e Hospitalidade

Projeto 15: Criacdo de associa¢ao ligada ao Turismo e
Servicos relacionados ou Convention&Visitors Bureau —
C&VB

Projeto 16: Regionalizacdao do turismo

Tabela 05: Diretrizes de projetos para o Plano Diretor de Turismo de Jau
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5.2 PROJETOS

Seguem abaixo os projetos discriminados na tabela que antecede esse tépico

Programa de Comunicacao e Marketing

Projeto 1: Calendario Turistico de Eventos

2- Sumario Executivo: O Calendario Turistico do Municipio de Jahu tem por finalidade
identificar e divulgar todos 0s eventos turisticos da cidade para Jau e regido, bem como

enfatizar suas propostas para atrair e incentivar o maior nimero turistas durante o ano todo.

Evento Més previsto
Carnaval FEVEREIRO
Festival Gastronémico Saul ABRIL
Galvéao
Jau Trend Show MAIO
Festival Caipira JUNHO
Festival de Inverno JULHO
Encontro de Carros Antigos AGOSTO
ExpoJau AGOSTO
Saléo Internacional de AGOSTO/SETEMBRO
Fotografia
Festival Literario SETEMBRO

Tabela 05; Calendario Turistico

3- Justificativa:

A realizacdo do calendario de eventos em questdo, incluidos no calendério
turistico/cultural do Municipio de Jahu fundamenta-se na necessidade urgente de inserirmos
cronograma a ser observado e seguido anualmente, com vistas a fomentar o turismo local,

proporcionando a comunidade jauense e da regido, a possibilidade de entretenimento,

diverséo, cultura, sem dispéndio de recursos, de forma democratica.

e Carnaval — Festa tradicional, o Carnaval “Jahu Folia” possui atragdes gratuitas para
os folides, incluindo carnaval no Parque do Rio Jau, na rua, pragas, associacdes e

clubes de Jahu e do Distrito de Potunduva. Com apresentagéo de escolas de samba,
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blocos, bailes carnavalescos e marchinhas, trio elétrico,

realizados em espaco aberto, para criangas, jovens e adultos.

o Festival Gastrondmico Saul Galvdo — Evento realizado durante o més de abril, que
atrai pessoas de Jahu e regido, onde diversos estabelecimentos comerciais locais
oferecem pratos diversos, evidenciando a enorme variedade gastronbmica que
temos em nossa cidade. Além da gastronomia durante o periodo do Festival

ocorrem atracdes culturais, como exposi¢des, shows, teatros e workshops.

e Jau Trend Show — Maior feira de calcados e acessoérios de moda realizada no
Municipio, promovida pela Comcorp em parceria com o Poder Publico, que recebe
lojistas, varejistas, executivos de compras de redes de lojas, distribuidores,
profissionais da moda, com excelentes oportunidades de negdécios. Ha presenca de
importadores estrangeiros e exportadores de calcados tendo a oportunidade Unica
de encontrar em um soé local, dezenas de fébricas apresentando suas colegdes.
Atualmente nao vem sendo realizada, mas em virtude do seu potencial turistico pode

ser executada futuramente.

o Festival Caipira — Evento realizado no més de junho , com apresentacao de artistas
no bairro de Pouso Alegre, principalmente, e em outros pontos da cidade de Jahu,
além de concurso de musicas autorais e festival com premiagcédo das melhores duplas
sertanejas e cavalgada, considerada passeio turistico. Tem por objetivo fortalecer o
Pouso Alegre como centro gastrondmico de nossa cidade, fomentar o turismo do
bairro através de investimento adequado e eventos periodicos.

Com duracgéo de trés dias, o Festival Caipira de Jahu, se inicia com a realizacdo da
missa, festival gastrondmico, show de viola, quermesse, quadrilha, baile sertanejo,

cavalgada de tropeiros e festival de duplas sertanejas.

e Festival de Inverno — Consiste na diversidade de eventos realizados nos meses de
julho e agosto, com atragcdes musicais, teatro, circo, danca, literatura, atividades
esportivas, encontro de motos. A programacao conta com atracdes para todo més de
julho e inicio de agosto, em diversos locais da cidade, trazendo artistas consagrados,
orquestras, apresentacfes culturais variadas, workshops, exposicoes e debates
fazem parte da multiplicidade do mix artistico a disposicado da populacédo, de modo a

engrandecer nossa diversidade cultural.
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e Encontro de Carros Antigos — Evento realizado anualmente na
praca do Museu Municipal, com presenca de grande publico jauense e da regido,
onde ocorre exposicdo de carros antigos, além de outras atragdes, como shows ao
vivo, comercializacdo de pecas, praca de alimentagéo, exposicdo e comercializagdo
de trabalhos de artesdos. Tem por objetivo encontrar amigos, reunir amantes de
automoveis histéricos, comer quitutes deliciosos, ouvir boa mdusica, receber

orientacdes da &rea de saude, relaxar.

e ExpoJau — A festa comemoracao ao aniversario da cidade, conta com exposi¢ao de
equinos e bovinos, inclusive cavalos mangalarga, além apresentagbes musicais,

astronomia entre outros.

e Saldo Internacional de Fotografia — Exposi¢cao fotografica que ocorre anualmente,
aberta ao publico, das 07h00 as 22h00, reunindo imagens selecionadas entre as
diversas fotos enviadas para a organizagdo do Foto Clube de Jau, que promove o
evento. O Saldo Jauense Internacional de Arte Fotografica € Unico no Pais, com

patrocinio da Federacgéo Internacional de Arte Fotografica (Fiap).
o Festival Literario — O Festival Literario de Jau (Festival Hilda Hilst) consiste na
realizacdo de eventos com programacdo artistica definida, muasicas e recital de

poesias de Hilda Hilst.

e OUTROS EVENTOS:

DEZEMBRO/JANEIRO

¢ Reveillon Popular - Grande festa no final de ano, realizada ao ar livre, destinada ao
publico em geral, com shows musicais de diversos segmentos e realizacao dos

eventos no Parque do Rio Jau e no Distrito de Potunduva.

o Festival de Verdo — Realizacdo de shows musicais, inclusive com artistas
renomados, contratados pelo Municipio, workshops nas areas de artesanato,
programacdo cultural vasta que investe em nomes conhecidos, atividades

recreativas e esportivas desenvolvidas ao ar livre a toda populagdo, entre 0s meses
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de novembro e fevereiro, no Parque do Rio Jahu, com
envolvimento dos professores de danga, aerdbica, entre outras atividades,

principalmente aos finais de semana.

4 — Objetivos:
> Geral:

Incentivar e fomentar a realizacdo de eventos na cidade de Jahu, para os turistas e
excursionistas, proporcionando o ordenamento cronolégico dos eventos e sua

divulgacao, para aumentar a visitagdo e a permanéncia dos visitantes
» Especificos:

Divulgar de maneira ilustrativa o calendario de eventos nos postos de informacdes
turisticas (PIT), hotéis, bares, restaurantes e outros atrativos que se enquadrem
dentro do roteiro turistico de nossa cidade, bem como informar suas caracteristicas
especificas de maneira convidativa aos nossos turistas ao longo de todo ano de
2017.

As mudancas previstas se dardo a partir do momento que nosso publico alvo “turista
e visitante” conhecerem nosso calendario de eventos turisticos e de maneira ja
esperada, se organizarem para conhecerem noss0s eventos numa proxima
oportunidade que estiverem em nossa cidade. Deste modo, o volume esperado de
visitantes para cada evento deve aumentar de maneira consideravel criando maiores

estimulos para nossa economia local

6- Responsaveis pelo projeto: Prefeitura Municipal de Jahu, COMTUR, SENAC, entre

outros colaboradores.

7- Localizagdo: Municipio de Jahu.

8- Duracéo do projeto: ano todo.

9- Metodologia: Definicdo inicial das datas comemorativas que incluem o0s eventos
turisticos, com elaboragéo da proposta da ordem cronoldgica dos eventos, com participacéo

do poder publico e privado; avaliacdo do projeto por técnicos da Geréncia Administrativa da
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Secretaria de Cultura e Turismo, em que possa ser atestado que 0s

eventos constituem geradores de fluxo turistico municipal, regional ou estadual. O
calendario deve conter a exigéncia de periodicidade regular anual, estando assim,
enquadrado no ambito regional.

Estabelecer os critérios para divulgacao gratuita dos eventos, incentivo aos promotores,
dinamizacdo da estrutura turistica receptora e melhor aproveitamento dos equipamentos
turisticos, adequando-os para o atendimento & demanda, em consonancia com as politicas
nacional e estadual de turismo, além de estimular uma maior permanéncia do turista no

Municipio.

1. Incentivar os promotores dos eventos

(Realizacdo de parcerias publico-privadas; parcerias privada-privada; organizadores de

eventos)

2. Definir das datas
O calendario de eventos deve ser definido anualmente, e a ele conferida publicidade

na imprensa local e em jornal oficial do Municipio.

3. Avaliar técnica do calendario

A Geréncia Administrativa da Secretaria de Cultura e Turismo, através de seus

técnicos deve verificar e atestar a viabilidade do calendario a ser veiculado.

4. Estabelecer critérios para divulgacao para eventos publicos e privados

5. Comunicar os entre os estabelecimentos hoteleiros, de alimentagdo e bebida

6. Elaborar/distribuir matérias de divulgacao entre os estabelecimentos e parceiros

7. organizar estrutura receptora especial para turista e visitante
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8. Avaliagéo do Evento
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9- Cronograma de atividades:

Atividade DEZ/ | JAN/ | FEV/ | MAR/ | ABR/ | MA | OUT/
16 17 17 17 17 IO/ | 17
Ju
N/1
7

Incentivar os promotores dos
eventos

Definir as datas dos eventos

Avaliar tecnicamente o
calendario

Estabelecer critérios de
divulgacéo para eventos
publicos e privados

Comunicar os eventos entre
os estabelecimentos
hoteleiros, de alimentacéo e
bebida

Elaborar/distribuir materiais
de divulgacao entre os
estabelecimentos e parceiros

Organizar estrutura
receptora especial para
turista e visitante

Avaliagao do Evento

Tabela 06: Cronograma de atividades
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Programa de Comunicacao e Marketing

PROJETO 2: PIT E OBSERVATORIO DE TURISMO

INTRODUCAO

De inicio, o turista busca informacdes prévias referentes ao produto turistico que
escolheu ou ir4 escolher através de pesquisas, principalmente pela internet. Durante a
viagem necessita de informacdes referentes as atividades que serdo desenvolvidas durante
a estadia no destino selecionado. Desta forma, torna-se necessario um canal entre o turista
e os servicos oferecidos na localidade escolhida, como os Postos de Informacdes Turisticas
(PITs).

Portanto é indispensavel a criagdo e implantagdo dos PITs em Jad, como parte da

infraestrutura local e um dos objetos da hospitalidade.

Para fins de entendimento € necessario dizer que os servigos prestados em um PIT
focam o atendimento e a informacao ao visitante e ao morador, sobre a oferta turistica que o
municipio detém ou que esteja na regido. Sendo assim é importante descrever o que se
entende por: Informacdo Turistica, Posto de Informacdes Turisticas e Agentes de

Informacdes Turisticas.

Entende-se por informagfes turisticas o conjunto de instru¢bes e orientacoes,
relativas ao conhecimento e descricdo da localidade, para que o turista e a populacdo
possam ter acesso, de forma facilitada, aos roteiros, produtos e servicos oferecidos na
destinacédo turistica. Tais informacdes constituem-se da oferta de conhecimento historico,
cultural e artistico, local e regional, além de esclarecimentos sobre localizagéo, telefones e
outras formas de acesso a varios segmentos do comércio, da industria, dos servicos de
urgéncia e atendimentos publicos, tais como: localizacao de hotéis, restaurantes, bancos,
postos de combustiveis, lojas, fabricas, correios, hospitais, prontos-socorros, pontos de taxi,
terminais rodoviarios, estacdes de trem e metrd, portos, aeroportos, agéncias de viagens e

turismo, transportadoras, etc.

Os PITs - Postos de Informagfes Turisticas, sdo instalagbes que integram a
infraestrutura turistica de uma destinacdo e se configuram em unidades fixas ou moveis, que
podem ser construidas em alvenaria, instaladas em quiosques de madeira ou montadas em
“trailers”, com pontos fixos de atendimento, ou ainda podem ser constituidas unidades
itinerantes em que equipes se utilizem de “totens” e promova o atendimento em diferentes

locais, dependendo da concentracdo de publico e que se faca necessaria a presenca de
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informacdes. Essas instalagbes ficam destinadas ao atendimento ao

turista e a populacdo local, através da prestacdo de informacdes, bem como de outros
servi¢os, a depender do porte do posto de informaces turisticas. Os PITs se configuram
estratégia de marketing para o desenvolvimento da hospitalidade no produto turistico, além
de possibilitar a coleta de dados para atualizar e organizar as informacdes sobre o turismo,

cadastrando visitantes e desenvolvendo pesquisas no mercado turistico.

Os AlTs - Agentes de Informacdes Turisticas, sao profissionais com competéncias
fundamentais de comunicagdo para o desenvolvimento apropriado das relacbes entre
territério, residentes e visitantes. Sao figuras capacitadas e qualificadas para informar e
orientar turistas e moradores locais sobre roteiros, programacoées, servigos e produtos, bem
como prestar informagfes histéricas, culturais e artisticas locais em PITs. Atendendo a
todos com cortesia, presteza e respeito a diversidade humana. Os AlTs contribuem para um
servigo turistico mais completo, inovador e de melhor qualidade, pois sdo dotados de
competéncias profissionais, técnicas, intelectuais e pessoais, capacidade de didlogo e

transmissao de informag8es na area do turismo.

JUSTIFICATIVA

Acredita-se que o turismo é uma atividade que contempla a valorizacdo de uma
localidade e que gera renda e emprego, gragas a seu efeito multiplicador nas economias
locais. A partir dessa percepcéo, o desenvolvimento do turismo € regido por estratégias,
fazendo com que um local tenha uma oferta diferenciada e sustentavel, sendo que a
integracdo das comunidades locais com os visitantes deve ser incentivada e valorizada.
Algo que interfere na demanda de turistas principalmente esta ligado ao deslocamento,

principalmente influenciado pelo acesso aos espacos turisticos.

Diante disso, a informacéo turistica tem como finalidade garantir o acesso facil nas
localidades aos produtos, servigcos e atrativos turisticos e por sua vez, possibilitar um
deslocamento acessivel. Assim, a informacao turistica necessita estar presente sendo fator

pertinente no processo de desenvolvimento local.

OBJETIVOS
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Esse tdpico mostra os objetivos gerais e 0s objetivos especificos
do processo de instituicdo dos PITs, como apoio ao desenvolvimento da atividade turistica e

atendimento a demanda quem a cidade de Jau.

OBJETIVOS GERAIS

Implantar Postos de Informagdes Turisticas — PITs, no municipio de Jahu para
estruturar, ordenar, sistematizar, qualificar e ampliar a oferta de informacdes turisticas de
forma integrada e organizada, considerando que um PIT sera instalado no Territorio do
Calcado por se tratar da principal local de acesso de visitantes a cidade, e outros serdo
instalados no Terminal Rodoviario e Mercado Municipal, para suprir de informagfes as
pessoas que visitam o centro da cidade a cidade.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos da implantagdo dos PITs — Postos de informacdes

Turisticas, podem ser descritos como:

» Oferecer servigco qualificado e estruturado no atendimento ao turista e a populagéo
residente;

» Facilitar 0 acesso a informagdes e instru¢des aos que visitam a cidade e a populagéo

local;

Incentivar o marketing dos produtos turisticos locais e regionais;

Consolidar e agregar valor aos produtos turisticos;

Promover o desenvolvimento da atividade turistica local;

YV V V VYV

Identificar e sistematizar informacgdes, realizando pesquisas e catalogando dados,

referentes a demanda turistica no municipio.

4 LOCALIZACAO

Analisando a chegada e movimentacédo dos turistas na Estancia Turistica de lbitinga,
sugere-se a implantacdo dos PITs fixos em dois localizacdes distintas e necessarias ao

atendimento ao turista e a populacao local.
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4.1 LOCAL DO PIT FIXO

» O primeiro PIT sera instalado no Territorio do Calgado, por se tratar da principal local

de acesso de visitantes a cidade.

» O segundo PIT serd instalado no Terminal Rodoviario/Mercado Municipal, que

podem ser implantados par suprir de informacgdes as pessoas que chegam a cidade.

ESTRUTURA DO SISTEMA DE INFORMACAO

Para viabilizar o funcionamento dos PITs, serd levado em consideracdo a
necessidade de cada um no que diz respeito a montagem e instalacdo dos equipamentos

necessarios.

No PIT no Territorio, se constituirda um quiosque de informacdo de madeira com
espaco fechado e seguro, com vitrines e expositores de panfletos, conta ainda com moveis
do tipo mesa, cadeira e armario arquivo. E que sera suprido com material de apoio para
consultas, do tipo listas com nomes e telefones de hotéis e restaurantes, localizacdo dos
servicos publicos, postos de combustiveis, catalogo telefénico atualizado do comércio em
geral, mapas, folders e panfletos de eventos locais e regionais, a serem distribuido aos
turistas que ali pararem para obter informacdes. Poderdo ser identificadas outras

necessidades no momento da efetiva instalagéo, o que seré resolvido oportunamente.

Para os PITs do Terminal Rodoviério, ha necessidade de aquisicdo das estruturas
dos modelos “quiosques” ou “totens” a serem fixados ou instalados para identificacdo do

local.

Sendo que no Terminal Rodoviario o PIT poderéa ser do tipo quiosque fixo, conforme,
gue permanecera instalado nas dependéncias internas do Terminal Rodoviario, dispensando
sua remocao e instalacdo a cada dia de atendimento, uma vez que o terminal funciona
diariamente e dispde de atendentes, funcionarios e vigilantes, dificultando a depredacao do

patrimdnio publico.

PERFIL DO AGENTE

Os Agentes de Informacdes Turisticas - AlTs serao profissionais capazes de:
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» Atuar como provocador do desenvolvimento do turismo a partir
das informacgdes prestadas e o estimulo as visitagdes.

» Aplicar com responsabilidade e ética profissional 0s conhecimentos trabalhados no
curso de capacitacao para a prestacao de servigos turisticos.

» Utilizar as diversas linguagens de comunicacdo e tecnologias para a dindmica da
prestacao de informagdes para o desenvolvimento da atividade turistica.

NUMERO DE AGENTES

E necessario definir o nimero minimo de AITs para o funcionamento dos PITs

sugeridos nesse projeto, sendo assim segue composicao das equipes.

NUMERO DE AGENTES NO PIT FIXO

Para atendimento a demanda turistica nos PITs de Ibitinga, sdo sugeridos
inicialmente um nimero minimo no total de treze (13) AITs, que serdo escalados de acordo

com a sugestdo a seguir.

» No PIT do Territério da cidade serdo alocados trés (03) AlTs que atuardo de acordo
com a escala determinada previamente.

» Nos PITs Terminal Rodoviario serao alocados igualmente trés

DIAS E HORARIOS DE FUNCIONAMENTO

Para que os PITs fixos e itinerantes funcionem adequadamente, se faz necessaria a
regulamentacéo dos dias e horéarios de funcionamento e atendimento ao publico. Para tanto
sugerimos a seguir alguns dias e horarios, contudo fica a cargo da autoridade competente a

efetiva coordenagéo dos servigos.

DIAS DE FUNCIONAMENTO DOS PITs

Levando-se em consideracdo que a cidade recebe um maior nimero de visitantes
nos dias compreendidos entre a quinta-feira e o sdbado semanalmente, pode-se estipular
que todos os Agentes de Informacgdes Turisticas de lbitinga atuem no atendimento nos dias,

conforme a seguir:
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As 52 e 62 feiras 0 atendimento poderd ser disponibilizado no PIT
Portal e no PIT Rodoviaria, e no sabado além dos PITs mencionados, também entra em

funcionamento o PIT Senadinho e os AlTs itinerantes.

HORARIOS DE FUNCIONAMENTO DOS PITs

Conforme o item anterior prevé os dias de funcionamento, os horarios desses dias
ficariam previamente estipulados, como a seguir, sujeitos a adequacdo normativa pelas Leis

Trabalhistas.

Na 52 e na 62 feira 0 horario sugerido de atendimento nos PITs Portal e Rodoviaria
seriam a partir das 07:00h da manhd até as 17:00h ininterruptamente e aos sabados

atenderiam a partir das 06:00h da manha até as 12:00h.

E aos sabados funcionaria também o PIT Senadinho, juntamente com os AlTs
itinerantes das 06:00h da manha até as 12:00h.

Obs.: Para que seja possivel o intervalo de refeicbes, hd a necessidade de
revezamento de horéarios para almogo, ndo podendo todos os AlTs se ausentarem dos PITs

simultaneamente para realizarem suas refeicoes.

MATERIAL DE APOIO

Todo material de apoio ao desempenho das atividades dos AlTs nos PITs deveréo
ser distribuidos aos Agentes no inicio dos trabalhos diarios, com exce¢do do PIT Portal de

Entrada da Cidade que disp8e de espac¢o para armazenamento.

Entende-se por material de apoio todo conteddo impresso, contendo listas de nomes
e telefones dos hotéis, restaurantes, agéncias de turismo, telefoneis Uteis, atendimentos
publicos de saude e segurancga, guias locais e regionais, revistas, informativos, mapas da
cidade, catélogo telefonico geral atualizado, cartazes e folders de eventos locais e regionais
guando for 0 caso e demais itens que servem de referéncias para aqueles que vém visitar

Ibitinga.

E necessario também, disponibilizar aos AlTs todo material necessario e util nos
PITs, com a finalidade de criar banco de dados nas pesquisas de satisfacdo dos visitantes,
ou da populacdo local, e ainda material para que os turistas possam fazer as anotacdes

gerais de sugestbes, reclamacoes e elogios.
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MATERIAL DIDATICO

Refere-se ao material a ser utilizado para treinamento, capacitacdo e formacao dos
AlTs. Para a confeccdo desse material serd preciso fazer uma parceria, entre a Secretaria
Municipal do Turismo e a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Ibitinga — FAIBI, no
sentido de elaborar todo o material didatico necesséario para a capacitacdo dos AlTs, de
acordo com as necessidades do municipio e por encontrar na entidade de grau superior 0s
profissionais capacitados a oferecer o treinamento bem como o material das disciplinas
relativas ao assunto que ja fazem parte do programa pedagdégico do Curso de Graduacao

em Turismo,

FORMA DE TREINAMENTO

O treinamento e capacitacdo dos AITs podera se dar através de cursos
desenvolvidos especialmente para esse fim, com professores da FAIBI, na prépria
instituicdo, onde os agentes poderdo receber as aulas necessarias e ainda terdo acesso a

Biblioteca que contém a literatura especifica.

MANUAL DE ATENDIMENTO

Anexo a este projeto seguem alguns documentos como sugestdo de base para
elaboracgéo definitiva de um manual proprio de atendimento a ser usado pelos AlTs nos PITs
da Estancia Turistica de Ibitinga.

O primeiro documento é uma cartilha elaborada pelo Instituto Federal do Parana,
dentro do PRONATEC - Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego, e

que foi utilizada no curso de capacitagdo de agentes no Parand.

O segundo documento € um trabalho de Ana Helena Romao e trata-se de uma

montagem de textos sobre Postura Profissional.

E por fim, um Manual Pratico de Atendimento ao Turista, elaborado pelos alunos do
3° ano do Curso de Turismo da FAIBI, com regras basicas do dia-a-dia, que poderéo
acompanhar o AIT de lbitinga e auxilid-lo no atendimento disponibilizado ao turista que

chegar a Ibitinga.

PROJETO A.3. Artesanato Jahu
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2- Sumério Executivo: Concurso de arte e artesanato que visa a

divulgacdo dos icones representativos identidade cultural de Jahu. Promover a criagéo de
obras e produtos que tragam em sua composicado uma ligagdo com a cidade, quer seja pela
matéria prima escolhida, pela técnica utilizada, pela simbologia na peca representada. O
concurso devera ser aberto a participantes de todas as regifes e consolidado no calendario
de eventos, fazendo parte das comemoratividades do aniversério da cidade, ocorrendo no
mesmo periodo da Feira Regional de Artesanato.

3- Justificativa: No calendéario de eventos da cidade os artistas plasticos e artesaos nao
sao prestigiados e nem incentivados a produzirem levando em conta a identidade cultural

local.

» A cidade ndo tem uma identidade artistica-cultural, isso pode ser percebido nos
produtos vendidos nas mais diversas areas, um exemplo pode ser observado na
Feira de Artesanato, onde sdo poucos 0s artistas e artesdos que trazem nas suas

pecas e obras a identidade jahuense.

» O concurso atraira pessoas de fora, e estes podem ser considerados turistas de

negocios.

» Os artistas e artesdos terdo no concurso um Viés para expor e comercializar suas

obras.

» O concurso possibilitara a fixacao dessa identidade visual artistica-cultural néo

apenas na cidade mas na regido com sua divulgacao e visitacao.

4 — Objetivos:

» Geral

> Especificos
4.1 — Objetivo Geral

Promover a criacéo e fixacdo de uma identidade visual artistica-cultural mediante
concurso dos artistas e artesdos que utilizardo matéria prima, técnicas ou signos que
remetam a cidade de Jahu, tais como bagaco de cana, café, material de descarte das
fabricas de calcado, e como simbolos locais, o brasdo, a bandeira e suas cores,

personagens e suas histdrias, imagens que remetam a nossa cultura, entre outros.
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4.2 - Objetivos Especificos

e Promover o desenvolvimento de novos produtos e técnicas utilizando matéria prima
com identidade local, como por exemplo bagaco de cana, café, material de descarte
das fabricas de cal¢cado.

e Promover a criacéo utilizando simbolos como por exemplo, brasdo, bandeira e suas

cores, personagens e suas histérias, imagens que remetam a nossa cultura e etc..

5- Responsaveis pelo projeto: Secretaria de Cultura e Turismo
6- Localizagao: Estacdo da Artes no periodo da Feira Regional
7- Duracéo do projeto: junho, julho e agosto.

8- Metodologia:

O Concurso se dard em x etapas:

12 Etapa — Divulgacdo do Concurso devera ocorrer no més de junho e julho, com

apresentacdo do regulamento, categorias, local e datas para as inscri¢ées.
Categorias:

o Artes plasticas

e Artesanato

Critério de escolha

Qual obra ou peca melhor representa a cidade sem levar em conta a complexidade
da técnica, mas a originalidade e a proposta de identidade cultural da cidade de Jahu. Para

0 artesanato os critérios da Sutaco deverdo ser observados.

22 Etapa — Criacdo de juri especializado para andlise das obras contando com 1 artista
plastico, 1 artesdo, 1 agente da Sutaco, 1 historiador, 1 representante do Departamento de

Turismo.

32 Etapa — Abertura da Exposicdo da Artesanarte Jahu com as obras que concorrerdo.
Esta devera acontecer duas semanas antes do inicio das festividades de comemoracgéo do

aniversario da cidade.

42 Etapa — As obras deverdo ser apresentadas ao jari que devera apresentar o resultado

imediato segundo as categorias apresentadas.
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52 Etapa — A premiacao e certificacdo devera acontecer no evento.

9- Cronograma de atividades:

As atividades ocorrerdo entre os meses de junho e agosto, tendo seu encerramento durante

as festividades de comemoracao do aniversario da cidade.
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Atividade Responsavel agosto
12 Etapa — Organizagdo, Secretaria de
divulgacdo e inscricoes. Cultura e
Turismo
22 Etapa — Formag3o do Secretaria de
jari. Cultura e
Turismo
32 Etapa — Abertura da Secretaria de Inicio do més
Exposicdo Cultura e
Turismo
42 Etapa — Julgamento Secretaria de
Cultura e
Turismo

Dia do evento.

52 Etapa — Premiacdo e Secretaria de
certificagdo Cultura e
Turismo

Tabela 07: Cronograma de atividades projeto 2
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PROJETO A.4 : FOMENTO NA ELABORACAO DO PLANO DE

MARKETING

APRESENTACAO DA ORGANIZACAO OU GRUPO DE ORGANIZACOES

Para um maior conhecimento e aproveitamento da estadia na cidade os turistas
necessitam ter em maos informacfes referentes ao municipio e suas atracdes, tanto
turisticas como comerciais. A desinformacao do turista que visita o municipio de Jalu pode
causa ndao somente uma diminuicdo na estada, mas também um pouco aproveitamento da
retencdo de gastos no municipio, podendo inclusive contribuir para a formacdo de uma
imagem, de maneira errbnea ou incompleta daquilo que o destino Jau representa e oferece.

Desta maneira o plano de marketing vem a fomentar o acesso dos turistas a
informacgé&o sobre a cidade priorizando as atragfes turisticas e o comeércio local, criando um
canal de comunicagao que vai da identificacdo do publico, a definicdo de estratégias.

Assim, focalizando o caso do municipio de Jal, procura-se examinar ages, ja
existentes e futuras, de marketing voltado ao turismo na cidade, priorizando o
desenvolvimento e difuséo da funcéo turistica e comercial, sabendo mostrar com beleza o

que é a realidade da cidade.

OBJETIVOS

Objetivos Gerais:

Elaborar e desenvolver um plano de marketing para divulgar os atrativos turisticos,
comerciais e demais informacgdes turisticas no municipio de Jahu.

Objetivos Especificos:

* Desenvolver material de divulgagéo da cidade, dentro do periodo de 1 ano sendo
que nos 6 primeiros meses devera ser desenvolvido site de divulgagdo de Jau com previsao
para liberacdo de acesso ao final desses 6 meses.

* Elaborar e distribuir material de apoio contendo mapas e informativos do tipo
folders que contenham detalhes dos atrativos locais para os turistas.

* Distribuir e divulgar material desenvolvido e transformado em conteudo
informatizado nas midias sociais e demais meios de comunicacdo que usa rede de
provedores.

* Realizar a comunicacdo entre o poder publico municipal e o privado, afim de
fomentar a aplicacéo do plano de marketing visando o desenvolvimento do turismo em todas

as suas categorias no municipio.
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Exteriorizar campanha nacionalmente para trazer turistas para a
cidade
RESPONSAVEIS PELO PROJETO

Poder publico e privado do municipio, dentre eles microempresas, empresas de
grande porte, Associagdes e Sindicatos de Classe.

PARCERIAS
Parcerias que visem o financiamento da promocédo da cidade através do marketing,

entre empresas privadas e o setor publico.

LOCALIZACAO

O projeto sera desenvolvido em ambito municipal, estadual e federal.

DURACAO DO PROJETO

O plano de marketing tem duracao prevista de dois anos, onde o primeiro ano sera
destinado a confeccdo e elaboracdo de material de divulgacdo, e o segundo ano sera
destinado a distribuicéo e aplicacdo do material e do plano.

METODOLOGIA

1.Pesquisa de mercado (analise de oferta e pesquisa de demanda)

A pesquisa é um recurso vital que serve para: i) conhecer o perfil do cliente, tanto de
maneira quantitativa (potencial do mercado), quanto de maneira geodemografica (estilo de
vida, caracteristicas comportamentais, habitos de consumo, escolaridade e renda); ii)
perceber a estratégia dos concorrentes e observar seus pontos fortes e fracos; e iii) analisar
os fornecedores e as empresas que fornecem produtos e servicos: sistema de vendas e
distribuicdo, politicas de pregos e cobranca, qualidade dos produtos e servicos.

Serve para dimensionar o mercado, identificar o segmento de mercado mais
lucrativo, detectar novas tendéncias, avaliar a performance de seus produtos e servigos,
identificar a quantidade ou volume que o mercado é capaz de absorver e a que precos
esses produtos poderao ser vendidos.

Trata-se de um questionario semi-estruturado aplicado nos mais diferentes

segmentos contendo informacdes pré-estabelecidas.
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2.Anélise interna e externa de mercado

Andlise externa: andlise de ameacas e oportunidades em relagdo ao comercio e
turismo tanto na cidade quanto a nivel regional. Dentre os parametros a serem analisados
pode-se citar;: o mercado local e quais atrativos séo ofertados, os mercados competidores e
qual o diferencial em relagdo aos mesmos, 0 publico alvo a ser atendido e qual esti
presente atualmente.

Andlise interna: andlise dos pontos fortes e fracos do comércio e turismo local,

realizar diagndstico da situacao atual e estabelecer objetivos possiveis.

3. Estratégias de Marketing
3.1 Conceituagao de produto

Conceituar o produto é conformar uma imagem, um rosto, para o produto turistico ou
comercial que se quer vender. E estabelecer um conceito que sera agregado desse produto,
perante o mercado. A criacdo de slogans leva a formagdo do conceito. Devem-se analisar
0s mercados que se pretendem atingir e elaborar slogans para cada um dos mercados.

3.2 Elaborac¢des de marca

Como manifestagdo concreta, a contextualizagdo grafica, composta de desenhos,
simbolos e cores, ou producao tipogréfica, afixada em suportes fisicos, tais como papéis,
panos, involucros, recipientes etc. Interessa no aspecto de sua elaboracéo, diretamente ao
desenhista ou ao artista plastico, além de outros profissionais que laboram no campo da
criacdo. No plano das idéias ou ideologicamente, a marca pode retratar o estimulo do
desejo; a instigacdo para o consumo; um instrumento econdmico de realizacdo de
mercadorias na sociedade de massa; o reclamo mental de uma coisa em relagéo a propria

marca assinalada.

3.3 Segmentacdo de mercado

A segmentacdo de mercado, nada mais é do que separar uma parte do mercado,
agrupando um conjunto de entidades (pessoas e organizacbes, ou pessoas ou
organizacdes), de acordo com determinadas caracteristicas. E uma estratégia de marketing
gue facilita a acao da empresa, em cada segmento, ajustando as caracteristicas da oferta
ao que cada segmento de mercado demanda. As caracteristicas demograéficas, econémicas,
legais, politicas, tecnoldgicas e culturais do ambiente podem comprometer, favoravelmente

ou nao, as previsdes e o planejamento do negdcio.
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Por ser dificil atingir todos os mercados, € bom se concentrar em
segmentos especificos, particularmente se tiver um negocio pequeno. Isto ndo apenas
permitira que se alcancem mais pessoas que realmente comprardo o produto, como
também pode reduzir a concorréncia. Encontrar o nicho é a chave do sucesso para o0s

pequenos e médios negdbcios — e até mesmo para grandes.

3.4Distribuicéo

Um canal de distribuicdo ou canal de marketing € um conjunto de instituicbes e
relacionamentos, através dos quais os produtos, direitos de uso, pagamentos e informacoes
fluem do produtor para o consumidor.

O material de divulgacéo a ser utilizado podera ser:

i) digital, midias online: sites, blogs, portais e redes sociais.

i) impresso, midias off-line: revistas, jornais, folders, cartazes, banners, outdoors.

iif) audiovisual, cinemas, radios e televisdo, de acordo com or¢gamentos e verbas a

serem definidas.

3.5Comunicagao/promocao

Comunicacdo abrange a analise das funcdes estratégicas de cada atividade de
comunicagdo, bem como sua integracdo continua e permanente, somando esfor¢os para
gue a mensagem seja concisa e uniforme, comunicacdo como algo sinérgico une a
comunicacgdo institucional com a mercadolégica somada a interna, que juntas formam um
tripé da comunicagdo organizacional, onde o conjunto de cada setor resulta em uma
comunicacéo eficiente e harménica.

Todas as especialidades da comunicacdo devem ser utilizadas, Jornalismo,
Rela¢Bes Publicas, Marketing, Publicidade e Propaganda, bem como feiras dos produtos,
levando a marca da cidade a varios lugares, para obter uma comunicagéo eficiente e os
objetivos e resultados sejam ampliados. Sendo o foco principal atrair o publico para
conhecer os produtos e servi¢os da cidade de Jau.

A imagem da cidade deve se manter Unica seja para qualquer publico potencial. O
profissional que acionara e fard o monitoramento desta comunicagéo, deve estar atento a
todas as informagfes e acdes dos concorrentes, com 0 objetivo de tracar estratégias e
alcancar seu objetivo, utilizando as melhores e mais adequadas formas de comunicagéo.
Dentre as principais funcdes deste profissional, estd o desenvolvimento da mensagem
adequada.

A divulgacao do material de promoc¢éao do municipio podera ocorrer via: i) online por
redes sociais e sites blogs e portais; ii) meios de comunicacdo, por radio ou televisao e

cinema; iii) off-line, encartes promocionais, espalhados pelos principais comércios da cidade
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e em feiras de turismo para divulgagdo em massa, revistas, jornais, e
em outdoor dispostos em pontos estratégicos pré-definidos.

Nesse material devera conter todos eventos comemorativos da cidade (religiosos,
tradicionais e civicos) e as principais atracfes turisticas da cidade. Dentre as atracdes
turisticas e datas comemorativas e importantes para a cidade pode-se citar: i) regido central
da cidade (com lojas preparadas para atender os turistas e a feira, realizada na praca da
matriz, aos sabados e domingos); ii) feira do bordado realizada no més de julho; iii) Corpus
Christh; iv) Via Sacra; v) Igreja Matriz; Fazenda Voltinha; e vi) Pantaninho/Rio Jacaré Pepira.

Outro fator importante para o turista € informar quais o0s principais pontos
gastronémicos da cidade e hotéis para a estadia (guia informativo da cidade), onde o
mesmo podera se sentir mais seguro e aumentara a sua satisfacao, possibilitando que o
mesmo retorne a cidade mais vezes. Realizar concursos gastrondmicos para definir qual o

prato tipico da cidade é outra maneira de diversificar as atragfes para os turistas.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

ATIVIDADE JAN-JUN/17 JUL-DEZ/17 JAN-DEZ/18

Elaborac&o do material

Confeccao do material

Distribuicdo do Material

CRONOGRAMA FINANCEIRO

Atividade Valor (R$)
Pesquisa de mercado 7.990,00
Andlise interna e externa de mercado 5.000,00
Conceituagéo de produto e definicdo de marca 30.000,00
Estudo de segmentacdo de mercado 5.000,00
Distribuicédo 2.000.000,00
Comunicagéo/ Agbes promocionais 200.000,00
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PROJETO A.5 - Elaboracdo de materiais de divulgacao.

2- Sumario Executivo

O presente projeto tem como pretensdo elaborar materiais para a divulgacdo dos
atrativos turisticos, sendo desenvolvidos digital ou fisicamente, envolvendo o
desenvolvimento de sites, aplicativos, mapas, folders, videos institucionais entre outros
meios de comunicacdo, valendo-se de técnicas de marketing digital para maior eficiéncia

dos canais de comunicacéo utilizados.

Com o desenvolvimento de materiais de divulgacdo o projeto almeja destacar e
popularizar os atrativos turisticos do municipio, tornando-os mais interessantes e mais

acessiveis aos visitantes que conhecem ou ndo o municipio.

3- Justificativa:

s

O desenvolvimento do potencial turistico € uma saida para muitos municipios e
representa uma saida para a viabilizacdo econémica e a ampliacdo das op¢bes de negdcio
e capacidade produtiva. Indiscutivelmente o turismo é um importante fator de transformacao
e crescimento dos municipios, sendo capaz de agregar valores naturais, sociais e historicos

em projetos geradores de emprego e renda.

Jahu é uma cidade com ricas e diversas experiéncias que podem ser desfrutadas,
sendo necesséria uma melhor divulgacéo dos pontos turisticos existentes, despertando um

maior interesse da populacéo local e dos muitos visitantes que a cidade recebe.

O desenvolvimento de um projeto utilizando os meios de comunicagéo digital e fisica
permitira aos municipes e também aos visitantes da cidade e regido um maior conhecimento

dos atrativos turisticos que o municipio dispde.

4 — Objetivos

4.1 — Objetivo Geral

Criar e desenvolver materiais publicitarios, utilizando-se de meios fisicos e digitais visando a
divulgacdo dos atrativos, servicos turisticos e comércio do municipio, para tornar a

informacé@o acessivel aos visitantes, utilizando-se, dentre outros meios, mapa e folhetos
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informativos; ferramentas de comunicacao social; sites e aplicativos para

dispositivos moveis; revista e guia turistico; e video institucional do municipio.

5 - Objetivos Especificos

5.1 - Objetivos Especificos

* produzir meios fisicos de divulgagdo como revistas, folders, mapas e panfletos, bem como
utilizar recursos digitais como videos, sites, aplicativos e ferramentas de comunicacao

social, visando divulgar os atrativos, servicos turisticos e comércio do municipio.
* aumentar a popularidade dos atrativos, servi¢os turisticos e comércio do municipio.
« ofertar produtos e servigos turisticos.

« tornar mais acessivel a informacao aos visitantes.

6- Responsaveis pelo projeto

Poder publico municipal, COMTUR, iniciativa privada, dentre eles microempresas,

empresas de grande porte e Associacdes e Sindicatos de Classe.

6- Localizagcédo: Municipio de Jahu.

7- Duracéo do projeto: De curto a longo prazo.

8- Metodologia

Por se tratar de medidas emergenciais o projeto de divulgacao dos atrativos, servigos
turisticos e comércio do municipio serdao desenvolvidos em um projeto em paralelo ao plano

de marketing, pois muitos séo de iniciativa privada e outras de iniciativa publica.

Os caminhos escolhidos para que acontecam a divulgag¢édo dos atrativos serdo divididos

em veiculos de comunicacéo diversificados.
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e Mapa/Folder — Pensando em um material Unico sera
desenvolvido folders ilustrativos com breves informagdes pertinentes aos atrativos
hierarquizados, juntamente com um mapa que trard toda localizacdo e acessos dos

mesmaos.

e Ferramentas de comunicacdo social- Praticamente nenhuma estratégia de
divulgacao hoje em dia pode evitar as redes sociais; a quantidade assustadoramente
grande de usuérios deste tipo de ferramenta é algo que ninguém pode ignorar.
Independentemente do seu negdcio, é extremamente provavel que vocé ir4
encontrar alguém na rede que se interesse pelo seu produto/servico. Portanto € de
extrema importancia o desenvolvimento de paginas no facebook, Instagram, Twitter

entre outras redes de interag&o social.

e Sites e aplicativos — A utilizacdo desse meio de comunicacéo visa atingir a maior
demanda possivel de usuérios, por ser online todos terdo acesso a informacdes

sobre todos os atrativos, servigos turisticos e comércio do municipio.
e Revista/Guia turistico — Prop6e uma melhor explicagdo trazendo mais detalhes
particularizados sobre cada um dos atrativos, servigos turisticos e comércio do

municipio.

¢ Video institucional — Esse item tem como objetivo ressaltar os pontos positivos do

atrativo persuadindo o visitante e apresentando os beneficios de visitar o municipio.

9- Cronograma de atividades:

Atividade 2017 2018 2019 2020

Mapa/Folder

Ferramentas de
comunicagao
social
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Revista/Guia
turistico

Video
institucional

COMTUR
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PROJETO B.1

1- Titulo: Criacdo de Roteiros Turisticos

2- Sumario Executivo

O presente programa visa estabelecer uma forma de organizar e integrar a oferta
turistica do municipio de Jahu. S&o justamente os produtos, servicos e equipamentos
turisticos, além das atividades complementares relacionadas ao turismo, que compdem

essa oferta e que serdo objeto do processo de roteirizacdo aqui descrito.

Mostra-se como elemento-chave para permitir que 0s recursos, resultantes do
incremento da atividade turistica de uma regido, possam significar a promoc¢ao de inclusdo
social e auxiliar na reducdo das desigualdades sociais e regionais, criando condi¢cbes para

gue os objetivos propostos pelo Programa sejam alcancados.
3- Justificativa:

Deve-se entender a roteirizagdo turistica como um passo fundamental, pelo papel
que pode exercer na busca pelo desenvolvimento socioeconémico de hosso municipio. Sua
correta implementagdo pode contribuir para o aumento do fluxo de turistas para um
determinado destino, assim como para aumentar seu tempo de permanéncia e 0s gastos

que realizam.
4 — Objetivos Geral:

Estruturar, ordenar, qualificar e ampliar a oferta de roteiros turisticos locais e
regionais de forma integrada e organizada, definindo o objetivo dos roteiros, direcionando
sua elaboracéo para os publicos especificos, criando nome comercial, definindo atrativos e
atracBes, bem como itinerarios, meio de transporte, programacdo, divulgagdo, e
comercializacéo deste roteiros, sugerindo, dentre outros: Roteiro de Compras entre Jahu e
Ibitinga; Roteiro de Nautico entre Barra Bonita, Jahu, Itapui, Bariri e Ibitinga; Roteiro Nautico
e Religioso entre Barra Bonita e Porto do Frei Galvdo(Jahu); Roteiro Gastronémico e
Circuito Noturno para a visita a bares, restaurantes e casas noturnas; Roteiro a RPPN
Amadeu Botelho; Roteiro Mandaguahy; City tour Historico Arquitetdnico; Rota cicloturistica

local e regional.
5 - Objetivo Especifico:

1. Fortalecer a identidade local e regional;
2. Incentivar o empreendedorismo;

3. Estimular a criacdo de novos negécios e a expansao dos que ja existem;
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4. Ampliar e qualificar servigos e equipamentos turisticos;

5. Facilitar o acesso das pequenas e microempresas do mercado turistico regional,
estadual, nacional e internacional;
Consolidar e agregar valor aos produtos turisticos;
Identificar e apoiar a organizacao de segmentos turisticos;

Promover o desenvolvimento regional

6- Responsaveis pelo projeto:

Departamento de Turismo, COMTUR, Representantes dos atrativos em potencial,
representantes dos equipamentos e servicos do turismo receptivo instituicbes e pessoas
responsaveis pela realizacdo do projeto.

7- Localizagdo: Municipio de Jahu

8- Duracéo do projeto: De curto & médio prazo.

9-Metodologia:

1- Objetivo;

2- Direcionamento;

3- Titulo;

4- Atrativos;

5- Dias e horéarios para visitagao;
6- Locais para compras;

7- Refeicdes — Taxas — Shows;

8- Itinerarios:

e Pontos de Interesse
e Distancias
e Caminho a percorrer

e Quilometragem
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9- Numero de paradas;
10- Transporte:

e Automovel
e Onibus

e Outros;
11- Motorista (s)
12- Guia (s)
13- Animacéo
14- Duracéao
Sugestdo de Roteiros

¢ Roteiro de Compras
1°dia: Compras de Bordado em lIbitinga, Compras no centro de compras de calgado

de Jau, jantar e hospedagem em Jall

e Roteiro de Nautico
1°dia: Compras no centro de compras de cal¢ado de Jau, passeio de Barco em Barra
Bonita

¢ Roteiro de Cruzeiro Nautico e Religioso

1°dia: minicruzeiro Religioso entre Barra Bonita e Porto do Frei Galvao

¢ Roteiro Gastrondmico e Circuito Noturno

1°dia: visita a Bares e Restaurante

e Roteiro RPPN Amadeu Botelho
1°dia: Visita a RPPN do Amadeu Botelho

¢ Roteiro City tour Histérico Arquitetdnico

1°dia: City tour Historico Arquitetdnico e de comprar no centro da cidade

e Roteiro Mandaguahy
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1°dia: visita a Fazenda Mandaguahy
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10- Cronograma de atividades:

Atividade Jun Jun | Jul Ago Ago Set Set

1 Definicao do Objetivo dos roteiros .

2 Direcionar a elaboracao de roteiros
para os publicos especificos

3 Criar Nome comercial do Roteiro

4 Definir atrativos e atracbes

5 Dias e horarios para visitagao;

6 Itinerarios:

7 Transporte;

8 Elaborar programacao

9 Testagem;

10 Divulgagao;

11 Prego e Comercializagdo
(comissionamento e vendagem);

12 Custos e Despesas

13 Avalia¢do
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PROJETO B.2: Capacitacdo para Artesanato Turistico

2- Sumaério Executivo

O projeto visa capacitar o artesdo da Feira de Artesanato para o turismo receptivo
fazendo com que esse seja capaz de atender a varias das necessidades dos nossos
visitantes, como indicar atrativos turisticos, hospedagem, locais de alimentacdo e servicos
em geral. Promover um contato mais estreito com a historia, a cultura, o patrimoénio e os
atrativos turisticos da cidade para que este seja capaz de transpor para seu produto essas
informacfes tornando-os representativos da cidade e atendendo as expectativas do

visitante. Criar um espaco permanente de exposicao e venda.
3- Justificativa

A capacitacdo do artesdo para o turismo receptivo e desenvolvimento de produtos
representativos faz com que este seja capaz de dar ao turista as informacg6es necessarias
para que ele possa usufruir da estadia em nossa cidade, estimular a hospitalidade faz com
que as pessoas voltem as suas cidades de origem levando boas referéncias de sua estadia,
melhorar a qualidade do produto e promover essa representatividade fara com que a renda

gerada pela exploracéo do turismo aumente.

» Hoje a cidade conta com um numero consideravel de artesdos, mas nem todos

trazem dentre sua gama de produtos artigos destinados ao turista.

» A Feira de Artesanato deve ser considerada um atrativo turistico, sendo capaz de
trazer para a cidade consumidores que venham adquirir produtos que sao
produzidos apenas aqui, por isso a necessidade desenvolver junto aos artesaos

produtos representativos.

» Um ponto de exposicdo e venda permanentes se faz necessério para que 0s
artesdos ndo se limitem apenas a feira de artesanato pontuada nos finais de

semana.

» Os artesdos capacitados tem uma chance maior de venda perante o novo publico

que se apresenta crescente advindo das politicas efetivadas do fomento do turismo
4 - Objetivo geral

Capacitar o artesé@o para que este possa oferecer para turistas e visitantes, produtos
de qualidade que sejam representativos da cultura local, preparando-os para o turismo
receptivo, e estimulando o aumento da renda advinda do artesanato, assim como promover

sua formalizacgéo.

102



COMTUR

5- Objetivos Especificos

e Educar o artesdo sobre a historia, a cultura, o patrimdénio, os simbolos da cidade
para que este tenha uma gama de informacdes para transpor para seus produtos e
se tornar um multiplicador de informacéo.

¢ Promover a melhoria do produto ofertado para o turista.

e Incentivar a utilizacdo de matéria prima de descarte dos meios de producao locais,
como couro natural e sintético, aviamentos, bagaco de cana e etc...

e Instruir o artesdo para o empreendedorismo afim de que este seja capaz de
aumentar sua renda tendo adquirido mais visdo de mercado.

e Tornar o participante da Feira de Artesanato capaz de recepcionar o turista com
hospitalidade e dispor das informac¢des necessérias para suprir suas necessidades.

e Esclarecer sobre a possibilidade deste se tornar MEI e incentivar a formalizagéo.

o Apresentar as linhas de crédito do Banco do Povo Paulista para que o arteséo veja
nesta uma possibilidade de melhorar seu produto, sua barraca, sua matéria prima e

etc... e assim, consequentemente suas vendas.

6- Responsaveis pelo projeto: Secretaria de Cultura e Turismo e Secretaria de

Desenvolvimento e Trabalho.
7- Localizagdo: Museu Municipal de Jahu

8- Duracédo do projeto: 10h aula — dividas em 3 dias de atividades podendo ser modificado

caso haja necessidade.
9- Metodologia:
A capacitacdo se dara em 6 etapas

e 12 Etapa - Sensibilizagédo para a importancia da capacitacdo
A sensibilizacéo se dara através de folders e palestra inicial com os capacitadores.
Essa fase devera ser iniciada com a distribui¢céo prévia dos folders ja com as datas e
o local de inicio da primeira palestra.

Duracao de 1h aula.
e 22 Etapa — Palestra sobre Turismo Receptivo

Essa fase devera acontecer no mesmo dia da palestra inicial.

Duragéo de 1h aula.
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e 32 Etapa — Palestra e visitagdo ao Museu. Palestra onde é
abordada a histoéria da cidade, os simbolos, personagens e etc.. Visita acompanhada
de uma artista plastica que explica simultaneamente como essas informacdes podem
ser transpostas para os produtos.
Duragéo 2h aula.

e 42 Etapa - Firmar parceria com a Sutaco para capacitacdo especifica de arte e
artesanato. A artista plastica e capacitada pela Sutaco, fard a analise do produto,
orientacdo para a melhoria da qualidade, instrucdo para o aproveitamento do
material de descarte dos meios de producdo, orientacdo para a producdo de itens
destinados especificamente para o turista.

Duracao 4h com grupos divididos pro técnicas

e 52 Etapa — Firmar parcerias com o0 Sebrae para capacitacdo na area do Micro
empreendedorismo e realizar palestra sobre o MEI — Sala do Empreendedor -
Sebrae
Duracéo 1h aula

e 62 Etapa - Palestra sobre microcrédito — Banco do Povo Paulista
Essa etapa devera ocorrer em seguida a palestra sobre o MEI

Duracao 1h aula

e 72 Etapa — Encerramento com exposicao das pecas resultantes da capacitacdo, com

certificacao dos participantes.

10- Cronograma de atividades:

Atividade 1° dia 2% dia 3°dia Encerramento

Sensibiliza¢ | Sensibilizaca
ao 0 com
capacitadores

22 Etapa Turismo
Receptivo —
Turismologa
Luana Reis —
Responsavel
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pelo
Departament
0 de Turismo
32 Etapa Palestra e
visitagao ao
Museu —
Historiador
Fabio Grossi
— Diretor do
Museu
42 Etapa Analise e
formataca
o dos
produtos -
Sutaco
52 Etapa Pelestra
Sala do
Empreende
dor - Sebrae
62 Etapa Palestra
Banco do
Povo
Paulista
72 Etapa Exposicao e certificacao
Encerrame dos participantes.
nto
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PROJETO C.1 - PARKLETS

Titulo: PARKLETS

Sumario Executivo: Os parklets & — | =¥ - ="W T3

sdo ampliacdes temporarias do

passeio publico, realizadas por =

meio da  implantagdo de | __ e
plataformas sobre as areas de 4
estacionamento nas vias publicas.

Podem ser equipados com

bancos, floreiras, mesas e o
cadeiras, guarda-sois, aparelhos de exercicios fisicos, paraciclos ou outros

elementos de mobiliario, com funcéo de recreacdo ou de manifestacbes artisticas

Justificativa:

A iniciativa da Prefeitura de Jahu em os Empresarios com a regulamentacao
da implantacdo dos parklets busca humanizar e democratizar o uso da rua,
tornando-a mais atrativa e convidativa. Atualmente os espacos publicos ndo prioriza
a integracdo entre as pessoas. As calcadas em sua maioria ndo apresentam
espagos adequados para o convivio entre os cidaddos. . A prevaléncia do
automovel, a velocidade, a poluicdo sonora e atmosférica fazem da rua um “nao
lugar”, cuja funcéo seria reduzida ao trafego motorizado. Enquanto o carro passa a
maior parte do dia estacionado, o espaco por ele ocupado pode ser usado de forma
qualitativa por pedestres e ciclistas. O projeto tem a finalidade de realizar a
ampliacdo e melhoria do espaco publico visando o convivio das pessoas. Trata-se
de uma revisdo das politicas de ocupacdo dos espacos publicos, por meio da
melhoria da infraestrutura urbana e estratégias de atuacdo que diagnosticam
caréncias e identificam potencialidades. O parklet € uma alternativa rapida e eficaz
para areas desprovidas de espac¢os publicos, e serve também como a criacdo de um
lugar definido para o “estar”, um ponto de encontro. Assim os pedestres (Turistas) se
beneficiariam com a ampliacdo da oferta de espacos publicos destinados a
permanéncia na cidade, certamente este € um investimento que auxiliara na

melhoria da qualidade de vida da populacao.
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4 - OBJETIVOS

4.1 — Objetivo Geral

Melhorar a qualidade e quantidade dos espacos publicos, promovendo uma maior

convivéncia em locais de comércio e servigcos por meio da implantacdo de Parklets.

4.2 - Objetivos Especificos:
Ampliar a oferta de espacgos publicos

Nossa Cidade apresenta uma
caréncia de espacos publicos que
realmente possam ser utilizados
recreativamente pela populagéo.
Converter grandes areas nos bairros
centrais da cidade em pracas e

7

parques é muitas vezes inviavel ou

muito dispendioso. Por isso o0s
Parklets(extensbes de  passeio

publico) podem ser uma solugéo viavel.

Promover convivéncia narua

O desenvolvimento de espacos de convivéncia nas ruas para proporcionar aos
cidaddos maior interacdo social com a sua comunidade € uma tendéncia mundial. Essa
relacdo entre pessoas aumenta a seguranga, incentiva o comércio local e produz bairros

mais humanizados.

Criar um novo cenario para as ruas centrais e avenidas de Jahu.

A construcdo de parklets vai permitir que a comunidade construa seu préprio espago
de convivio, resgate suas narrativas locais, inspiracdes e criem novos cenarios, melhorando

a paisagem urbana e transformando espacos em lugares melhores para de viver e conviver.

5- Responsaveis pelo projeto: Prefeitura Municipal, Empresarios e Sindicatos.
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6- Localizacdo: preferencialmente na UDP 01 - Unidade de Paisagem

01, nas é&reas definidas como pontos gastrondmicos (ver mapa). Nas demais regifes da
cidade os estabelecimentos de servigcos e comércios de atividade turistica autorizado pelo
COMTUR

7- Duracdo do projeto: O projeto ficard em vigor por tempo indeterminado, mas sua

autorizacao valera por 3 anos podendo ser renovado por mais 3 anos.
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8- Metodologia: Passo a passo
1° Passo: Desenvolvimento do projeto (equipe técnica da PMJ).

Os Parklets terdo dois modelos basicos (fornecidos pela PMJ). Um exclusivo para

areas de descanso e outro para bares e restaurantes

No desenvolvimento do projeto deverdo ser contemplados parametros para
instalacdo dos parklets nas vias publicas, como: declividade da via, largura do leito

carrogavel, enquadramento da via no plano de mobilidade urbana, entre outras.

2° Passo: Apresentacao publica do projeto.

3° passo: Criacdo do Decreto e Publicagéo.

Os Parklets poderdo ser instalados preferencialmente na UDP 01 - Unidade de
Paisagem 01 (Lei Complementar n® 443/2012), nas areas definidas como pontos
gastronémicos (ver mapa). Nas demais regifes da cidade os estabelecimentos de servicos e

comércios de atividade turistica autorizado pelo COMTUR.

4° passo: Inicio da Implantacéo do Projeto

A partir desta etapa qualquer empresario que se enquadrarem no decreto podera

solicitar a implantacdo de parklets.

A instalacdo do Parklet devera ser submetida a aprovagdo do poder publico
(Secretaria de Projetos e Secretaria de Mobilidade Urbana). O interessado devera
apresentar um requerimento "a Prefeitura Municipal acompanhado dos documentos
necessarios e a localizacao exata do Parklet, e apds andlise sera expedida uma autorizacao

para fabricacéo e instalagdo do mesmo.
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9- Cronograma de atividades:

Etapas Responsavel 52 més 62 més
Estudo/Projeto Secretarias de
Técnico Projetos,

Mobilidade

Urbana e

COMTUR.

Audiéncia Publica Poder Publico

Decreto e Poder Publico:
Regulamentag¢do Secretaria de
Negdcios
Juridicos,
Secretaria de
Governo e
Camara
Municipal.

Inicio da Iniciativa Privada
Implantacdo

110



COMTUR

PROJETO C.2 — Boulevard

1- Titulo: Boulevard/Cal¢adao
2- Sumario:

Boulevard/Calcaddo € uma
forma de pavimentacdo de pracas ou
ruas pedonais, ou seja, destinadas
somente a pedestres, contendo
mobiliario urbano, equipamentos,
arvores e vegetacdo em geral
utiizadas em espacos publicos,
geralmente localizado em éreas

centrais das cidades O primeiro

calgaddo publico do Brasil foi o da
chamada Rua das Flores, na cidade de Curitiba, nome do trecho pedonal da Rua XV de
Novembro. Sua funcdo seria orientada principalmente a circulagéo publica de pedestres,
além de conter espacgos de estar, conjugando assim espacos tanto para a movimentag&o

guanto para a permanéncia.

3- Justificativa:

A iniciativa da Prefeitura de Jahu e dos Empresarios/Logistas com a regulamentacao
da implantagdo de um Boulevard/Calgadao busca humanizar e democratizar o uso da rua,
tornando-a mais atrativa e convidativa. Atualmente os espacos publicos nao priorizam a
integracdo entre as pessoas. A prevaléncia do automével, a velocidade, a poluicdo sonora e
atmosférica fazem da rua um “nao lugar”, cuja fungéo seria reduzida ao trafego motorizado.
Por isso existem varias razbes para o desenvolvimento e implantacdo desse projeto. A
primeira delas é facilitar a circulacdo de pedestres e impedir conflito com o transito de
veiculos em ruas de uso intenso, principalmente na area central. Atuando como corredores
de comércio, estas vias pedonais reforcam os estabelecimentos comerciais nelas locados,
assim como valorizam o patrimonio arquiteténico e histdrico, encorajando 0s investimentos
privados. Além disso, provém mais espacos destinados a convivéncia social no meio
urbano, assim o0s pedestres (Turistas) se beneficiariam com a  construcdo do
Boulevard/cal¢caddo tornando um ponto de convergéncia do turismo, local bonito, agradéavel,
acessivel, valorizando o comércio/servigos, o centro historico e melhorando a qualidade de

vida da populacao.
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4 — OBJETIVOS
4.1 — Objetivo Geral

Revitalizar e melhorar a qualidade do centro historico e comercial, promovendo

espacos de convivéncia e valorizacao, com a criacdo e instalacdo um Boulevard Turistico

4.2 - Objetivos Especificos:

Valorizacdo do Centro

Histérico e Comercial

Valorizar e garantir

espagcos  publicos de

gualidade, insercdo de

equipamentos e
mobiliarios a fim garantir a

circulacdo, acessibilidade,

estar, lazer, usos e
tratamento  paisagistico.
Essa intervengdo tende
expandir, renovar e
valorizar ~a  atividade
comercial da éarea 0
patriménio  arquitetonico
trazendo mais vida para o

centro da cidade.

Criar um novo cenario

para as ruas do Centro

Comercial/Historico.

Revitalizacdo de ruas e

areas centrais da cidade,

melhoria do desempenho do comércio varejista e a atracdo de novos investimentos. Em
conjunto com estas melhorias, em geral, ha uma valorizacdo imobiliaria e, além de um
acréscimo na frequéncia de turistas.

Uma economia sadia no centro da cidade propicia atracdo de novos investimentos, a

valorizacdo do patriménio historico arquitetonico que se reverte em melhorias para a
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comunidade contribuindo para a sociabilidade entre as pessoas e
humanizacéo do espaco urbano.

6- Localizacdo: O Boulervard/Cal¢cadao sera instalado no centro histérico na rua Major

Prado entre Ponte do Rio Jau e a rua Lourenco Prado (ver mapa).

7- Duracéo do projeto: O projeto ficard em vigor por tempo indeterminado.
8- Metodologia: Passo a passo

1 Passo: Desenvolver o projeto técnico (equipe técnica da PMJ).

O boulevard sera um semi calcaddo contemplando o alargamento da calcada e

permitindo o transito de veiculos leves.

2 Passo: Audiéncia com empresarios/lojistas e sindicatos para apresentacéo do projeto.
3 passo: Criacdo do Decreto de Regulamentagao.

4 Passo: Captacdo de Recursos através de convénios ou verbas publicas.

5 Passo: Implantagéo do Projeto.

Com todas as etapas concluidas a Prefeitura podera dar inicio a implantagao do projeto.

9- Cronograma de atividades:

Etapas Responsavel 50 6°
més meés
Estudo/Projeto Poder
Técnico Publico:
Secretarias
de Projetos e
Mobilidade
Urbana.
Reunides com Poder
lojistas e Publico/Poder
Sociedade Civil Privado.
Decreto e Poder Publico
Regulamentagéo | Secretaria de
Negbcios
Juridicos,
Secretaria de
Governo e
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Camara

Municipal.
Inicio da Poder
Implantacédo Publico/Poder

Privado
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PROJETO C.3 — PARQUE LINEAR DO RIO JAHU

1- Titulo: PARQUE DO RIO JAHU
2- Sumario

Executivo:
Parques lineares
intervencdes
urbanisticas que
criam ou
recuperam areas

verdes

associadas a
rede hidrica, utilizados como instrumentos estruturadores de programas ambientais
em areas urbanas, para o planejamento e gestdo de areas degradadas. Sua
implantacdo busca, em geral, conciliar aspectos urbanos e ambientais, dentro da
legislagdo vigente e da realidade existente. Essas areas sdo destinadas tanto a
conservagdo quanto a preservagdo dos recursos naturais a partir da interligagéo de
fragmentos de vegetacédo e da agregacao de fungBes de uso humano, promovendo
lazer, cultura e rotas de locomogdo n&o motorizada (ciclovias e caminhos de

pedestres).

3- Justificativa:

A iniciativa da Prefeitura de
Jahu e dos Empresarios é
implantar um Parque Linear
nas margens do Rio Jahu,
inicialmente do ginasio Dr.
Flavio de Melo até a ponte da
Rua Major Prado e
posteriormente em todo o seu
trajeto na area urbana,

favorecendo a ligagcdo com o

Centro Histérico/Comercial. O SR o,
gue percorre a area central e varios bairros, encontra-se atualmente desvalorizado pela
populacdo e desguarnecido de atracbes que o valorizem e facam sua integracdo com a
cidade. Dessa forma, o Parque Linear aqui proposto faria essa ponte, utilizando para isso
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diversos itens como: passarelas, ciclovias, pista de caminhada, espacos
culturais, esporte e lazer, bem como todo o trajeto projetado de forma a valorizar a fauna e

flora local, enaltecendo a mobilidade urbana, o turismo local e o0 meio ambiente.

4 — OBJETIVOS
4.1 — Objetivo Geral

Tornar o rio Jal parte integrante da paisagem
urbana, fazendo compondo o cenario urbano
da cidade, através da implantagao do parque

linear do Rio Jahu, de acordo com a Lei

Complementar 277 de 2006 em seu artigo 47, , —

alinea “b”

4.2 - Objetivos Especificos:
e Recuperacgdo das margens do rio atraves de técnicas apropriadas;

e Criacdo de novos cenarios urbanos, buscando uma integragéo/conectividade
entre as bordas e 0 espago: equipamentos e mobiliario urbano, areas de

convivéncia esporte/lazer, turismo, mobilidade urbana e sustentabilidade;

e Respeitar as especificidades de cada regiao/bairro do municipio em que o rio

passa;
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6- Localizacao: O projeto sera implantado do Parque do Rio Jau (Existente) até a ponte da

Rua Major Prado (ver mapa).
7- Duracéao do projeto: O projeto ficara em vigor por tempo indeterminado.
8- Metodologia: Passo a passo

1 Passo: Desenvolver o projeto (equipe técnica da PMJ), salienta-se que ja existem alguns

estudos para implantagédo deste Parque.

1.2 Consolidacdo do Parque Rio

O trecho da continuidade ao Parque do Rio Jalu para a sua consolidacdo até o centro
Historico/Comercial; destacando suas principais potencialidades que séao o lazer e cultura,
foram projetados equipamentos e areas que priorizam esses elementos. Quanto as
necessidades desta, destaca-se a reforma e recuperacao do entorno da piscina municipal e
do Beco.

Equipamentos de mobilidade: pistas de caminha, ciclovia, passarelas.

Infraestrutura: muros de arrimo e drenagem urbana.
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Equipamentos publicos: playground, sanitarios, academia ao ar livre,

areas de convivéncia, piscina municipal, espaco para eventos e quiosques para o Beco.

Ambiental: Recuperacéo das margens, desassoreamento do rio e plantio de espécies

nativas.
2 Passo: Apresentacao dos Projetos para a populacdo
3 Passo: Captacéo de Recursos financeiros.

4 passo: Decreto de Regulamentagdo conforme os parametros das Leis Complementares
n° 298/2006 e n°® 443/2012.

5 passo: Implantacédo do Projeto

PROJETO C.5 12 - Titulo: Valorizagéo do reconhecimento do Patriménio historico

2- Sumario Executivo: Deve levar o futuro parceiro, financiador, leitor a uma apreciagéo e
compreenséo geral de sua proposta. Devera resumir, de maneira eficiente, todas as

informagdes-chave relativas ao projeto, ndo devendo ultrapassar uma pagina.

3- Justificativa:

Deve descrever as deficiéncias e potencialidades da regido onde o projeto vai se inserir. E
importante persuadir o leitor, argumentar com ele, articulando sua analise da realidade, as
necessidades e problemas, as potencialidades locais e sua proposta, justificando em uma
sequéncia légica, como e por que sua proposta podera avangar na resolu¢éo dos problemas

existentes.
» contextualizar o problema macro e depois micro
» descrever o problemas do turismo da 4rea de atuacao: cidade, bairro, comunidade
» quem séo os atingidos pelo problema e como séo atingidos

» quais as necessidades/potencialidades do publico a serem trabalhadas pelo projeto.
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4 — Objetivos:

» Geral
> Especificos

4.1 - Objetivo Geral:

Requalificar e fomentar investimentos no perimetro histérico, UDP0O1 segundo conceitos do
Plano Diretor, Lei Complementar n° 277/2006, para valorizar e preservar o patrimoénio
historico, arquiteténico e a ambiéncia urbana

4.2 - Objetivos Especificos:

1. Regulamentagéo da publicidade, letreiros e placas de estabelecimentos comerciais
e publicos (Cidade limpa) na Unidade de Paisagem 01 (UDP01) OBS: A partir da
inauguracéo do Boulevard. Até um ano de 40% de IPTU; Até 2 anos 20% de IPTU;
Apos do terceiro cobranca de multa.
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2. Arborizacéao e paisagismo Unidade de Paisagem 01 (UDPO1),

calcadas e pragas
3. Implantacéo de lixeiras na Unidade de Paisagem 01 (UDPO1)
4. Implantacdo de bicicletarios de aluguel e compartilhamento
5. Padronizagao estética da iluminacdo das vias e logradouros
6. Padronizacéo do revestimento das calcadas
7. Sistema rotativo de estacionamento (Zona Azul)

8. Implantacdo de policias de Isencdes e reducbes de IPTU, ISS e ITBI, como forma de

incentivo a Preservacao do Patrimonio

9. Regulamentagéo da outorga onerosa do direto de construir e transferéncia de

potencial construtivo.
10. Aterramento do cabeamento da Eletricidade e telefonia (longo Prazo)

11. Substituicdo da pavimentacéo asfaltica por blocos permeaveis (longo Prazo)

9- Cronograma de atividades:

Etapas Responsavel 9o 11°

Estudo/Projeto Poder
Técnico Publico:
Secretarias
de Projetos e
Mobilidade

Urbana.

Apresentacdo do | Poder
Projeto para a Publico

populacao
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Captacéao de Poder
Recursos Publico
Financeiros

Decreto de Poder
Regulamentacédo | Publico

Secretaria de
Negocios
Juridicos,

Secretaria de

Governo e

Camara

Municipal.
Inicio da Poder
Implantacéo Publico
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PROJETO D.1- Amigo Turista

2- Sumario Executivo

O Projeto visa criar a consciéncia da hospitalidade e da receptividade na sociedade
jahuense através do ensino das criancas do ensino publico municipal, transformando-os em

multiplicadores do contetudo apreendido.

O projeto destina-se a capacitar os professores das disciplinas de histéria e demais
interessados, assim como os alunos com conhecimentos nas &reas de turismo receptivo,
cultura e histéria locais, recursos naturais e meio ambiente envolvendo-os em uma
abordagem participativa, estimulando a defesa do patrimonio histérico, cultural e ambiental
de Jahu. O projeto visa também a cooperagdo e articulagdo entre as secretarias de
Educacéo e Cultura e Turismo para o fomento da atividade de educacdo para o turismo e

seus desdobramentos.
3- Justificativa:

A educacao para o turismo se faz necessaria pois a cidade de Jahu vem se
desenvolvendo nessa direcéo. E importante que a populacdo seja educada para o turismo

receptivo, assim como para enxergar nesta atividade possibilidades profissionais.

Trabalhando com a crianga nas séries finais do ensino fundamental, conseguimos
imprimir de maneira saudavel e proveitosa os conceitos necessarios para termos cidadaos
capazes de recepcionar o turista ou visitante. Damos aos individuos conhecimento para que

estes venham a se desenvolver profissionalmente nesta direcdo futuramente.

Fazemos com que estes alunos participantes do projeto sejam multiplicadores de
informac&@o em seus proprios circulos sociais assim atingindo um ndmero ainda maior de

pessoas.

» O cidadao jahuense néo esta preparado para a recep¢ao do turista na cidade, quer
seja 0 turista de negocios, os pacientes do HAC ( Hospital Amaral Carvalho), o

turista de aventura e outros.

» O cidaddo ndo tem consciéncia de que a preservacdo dos recursos haturais, do
patrimonio historico cultural e arquiteténico, que a manutencdo dos espacos publicos

atrai turista e renda para a cidade.

» O proprio cidaddo é atingido por estas pequenas atitudes que sanadas podem

constituir meio de geracéo de renda para ele mesmao.
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» O projeto trabalhara diretamente as questfes ligadas ao turismo,
informacé&o, conscientizacdo e preparo do pequeno cidaddo para o futuro de uma

Jahu com o turismo desenvolvido em toda sua potencialidade.
4 - Objetivo geral

Conscientizar e sensibilizar professores e alunos sobre a importancia do turismo, da
cultura e do meio ambiente envolvendo-os em uma abordagem participativa, estimulando a
defesa do patriménio histérico, cultural e ambiental de Jahu, tornando-os multiplicadores do

conteudo apreendido.
5 - Objetivos Especificos

o Estabelecer uma aproximacdo entre a Secretaria de Educacdo e Secretaria de
Cultura e Turismo para o fomento e a valorizagdo com o0 ensino nas escolas

fomentando a valorizagédo da atividade turistica na cidade.

e Capacitar professores e alunos para o turismo receptivo.

e Possibilitar aos professores e alunos, o acesso a informacéo e conhecimento que
trata da importancia do turismo e do desenvolvimento direta e indiretamente ligados

a ele.

e Valorizagéo e preservacao do ambiente e patrimonio historico/cultural.

e Divulgacéo dos atrativos turisticos no meio educacional.

e Tornar professores e alunos multiplicadores desta proposta.
6- Responsaveis pelo projeto: Secretaria de Cultura Turismo e Secretaria de Educacao
7- Localizacdo: Escolas municipais que atendam o ensino fundamental 1
8- Duracéo do projeto: decorrer do ano letivo
9- Metodologia:
= 12 FEtapa - Capacitagdo dos professores

Forum de Capacitacdo para o0 Turismo Receptivo onde a apostila contendo as
informagBes pertinentes sera apresentada e a visitagdo aos atrativos turisticos. Esses

processos de formacdo serdo compostos por uma parte tedrica, apresentando conceitos
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sobre turismo, os atrativos turisticos da cidade, sua histéria e realidade

cultural, ecolégica e turistica.

Esta etapa devera acontecer em marco com duracdo de 2 dias, sendo um dedicado a

parte tedrica e outro a parte pratica com dinamicas e visitagao.
= 23FEtapa- Plano de aulas

Com base na experiéncia teorica e pratica vivenciada pelos professores, ocorrera o
planejamento das atividades que serdo propostas aos alunos em seus conteldos escolares
através de formas pensadas por cada professor e recursos disponiveis como: material

didatico, folders, videos e histérico dos atrativos/pontos turisticos da cidade de Jahu.

Esta etapa devera acontecer no més de abril sendo marcado dia para a os professores

apresentarem o plano de aulas do material apresentado.

= 32 Etapa - Mini Férum de Turismo”

Nos mesmos moldes do férum acontecido com os professores, porém orientado
didaticamente para o tema diretamente, 0s alunos passaréo por palestras e dindmicas sobre

o e fard@o o roteiro turistico para vivenciarem os atrativos turisticos da cidade.
Esta fase se dard em duas partes:

- Férum em dia determinado com todos os alunos que participardo do programa.
- Visitacdo agendada com grupos de cada escola no dia que melhor se encaixe a realidade

da escola.
Esta fase devera acontecer no més de maio e junho.
= 423 Etapa — Inicio das aulas

O contetdo do material proposto devera ser ministrado aos alunos segundo o

planejamento de aula de cada professor.
Esta fase devera ocorrer entre 0s meses de agosto e outubro.
= bGaFEtapa - Encerramento das atividades

O encerramento das atividades deverd ocorrer com certificagdo dos alunos, e
apresentacdo de trabalhos que demonstrem ndo apenas a apreensdo do conteudo mas

ideias para o fomento do Turismo na cidade de Jahu.
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Fica proposta como atividade de conclusdo uma visita as escolas
selecionadas onde as criancas deverdo transpor para a escola o conhecimento adquirido

nas aulas.

Esta fase se dara no més de novembro.
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Atividade Responsavel
Elaborar apostila | Departamento
e material de Turismo
didatico.

Contatar escolas | Departamento

de Turismo e
Secretaria de

Educacéo.

Antes do
inicio das

atividades.

Marcgo

Abril

Maio/
Junho

Agosto/
Setembro/
Outubro

Novembro

12 Etapa

Secretaria de
Cultura e

Turismo

22 Etapa

Professores
das escolas
selecionadas

3@ Etapa

Sec de Cultura
e Turismo e
Sec. de

Educacéao.

42 Etapa

Professores
das escolas

selecionadas

52 Etapa

Encerramento

Sec. de
Educacéo,
Cultura e
Turismo e

escolas.
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PROJETO D.2- CAPACITACAO DE TURISMO E HOSPITALIDADE

2- Sumario Executivo:

As atividades voltadas ao turismo exigem capacitacdo da mao-de-obra,
principalmente nos procedimentos de servicos. Assim sendo, se torna indispensavel a
identificacdo das demandas e cursos especificos para preparacdo do mercado a ser
explorado. Dessa forma, a capacitacdo especifica focada para o atendimento ao turismo,
dara condigbes ao capacitado para que desenvolva habilidades e obtenha exceléncia no
atendimento ao turista.

3- Justificativa:

Regido com potencial turistico a ser melhor explorada, tendo como principal atividade
hoje o turismo de compra voltado para calcado feminino e acessorios, como também no
servico de atendimento em saude, e potencialidades turisticas diversificadas, pontuadas
no Plano de Turismo, que se bem exploradas com suporte qualificado se tornaréo
excelentes atrativos.

» O maior problema da m&o-de-obra na area de turismo, esté na falta de interesse dos
trabalhadores nas fungfes oferecidas. Por sua vez, a conscientizagédo do trabalhador
para uma nova oportunidade de trabalho exige que o mesmo tenha novas
capacitacoes e consequente qualificacdes.

» O histérico de poucas acdes voltadas para o turismo, a populacdo despreparada
para receber o turista, bem como trabalhar a melhoria geral em varios aspectos para

recepgao do turista.

» Os empresarios tém grandes dificuldades em encontrar profissionais interessados,
bem qualificados e dispostos a encarar uma nova oportunidade. Dessa forma,
justifica-se a elaboragéo de atrativos de aprendizado, financeiros e sociais que
permitirdo aumentar interesse em trabalhar em estabelecimentos que atenderédo o

turista.

» Tais fatos demonstram a necessidade da qualificacdo nas areas de interesse do

turismo, buscando aperfeicoamento constante.

4 — Objetivos:
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4.1 Objetivo Geral: Preparar o trabalhador na busca de capacitacdo e
gualificacdo profissional necessarias para atender a demanda de empregos e receber o

turista no municipio.

4.2 Objetivos Especificos:

Preparar o trabalhador na busca de capacitagdo e qualificacdo profissional
necessarias para atender a demanda de empregos e receber o turista no municipio,
oferecendo cursos de capacitacao para receber o turista e formar a quantidade suficiente de

interessados para atender toda demanda necessaria de contratagao.

5- Responsaveis pelo projeto: Secretaria de Desenvolvimento e Trabalho, SENAI,
SENAC, ETEC. FATEC e Escolas de Capacitagédo Profissional em geral.

6- Localizagdo: Os Estabelecimentos interessados na recepgdo do turista (ex.: hotéis,

bares, restaurantes, etc.) servirdo de base para desenvolvimento dos treinamentos.

7- Duracéo do projeto: As capacitacfes devem variar conforme os cursos de qualificacéo,

ou seja cursos de: curta, média e longa duracao

8- Metodologia: Os objetivos serdo alcangados conforme desenvolvimento das seguintes

etapas:

e Estudo de demanda na formacdo de profissionais capacitados, ou seja,
mapeamento da real necessidade dos empresérios e entidades envolvidos para o

desenvolvimento do turismo, hospitalidade, servigcos e comércio;

e Definir os cursos a serem realizados em conformidade com a demanda necessaria;

e Divulgar os cursos nos veiculos de comunicacédo para atrair os interessados na

realizacdo das inscri¢oes;
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¢ Formacéo das turmas e aplicacdo dos planos de ensino oferecidos em cursos livres,

técnicos e tecnoldgicos para a devida capacitagdo no mercado de trabalho;

e Encaminhar os capacitados para o mercado de trabalho.
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Atividade Responsavel | 2017/1 | 2017/2 | 2018/1 | 2018/2 | 2019/1 | 2019/2 | 2020/1
Estudo de Equipe
demanda técnica e
Empresarios
Definicdo dos Empresarios

Cursos e Escolas de
capacitacao
Capacitacao Escolas de
Capacitacao
Encaminhamento | Agéncias de
do Profissional Recursos
Humanos e

Entidades de

ensino
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Projeto D.3

1- Titulo: Criacdo de associacdo ligada ao Turismo e Servicos relacionados ou

Convention&Visitors Bureau — C&VB

2- Sumario Executivo: Criacdo de Associacdo ou a formacdo de um C&VB composto por
empresérios/investidores ligados ao turismo e afins, com a finalidade de somar esforgcos

para divulgar as atividades e atracdes ja existentes ou potencialmente exploraveis.
3- Justificativa:

Considerando o turismo como atividade econémica, e que compete ao Poder Publico

criar possibilidades, mas ndo necessariamente executa-las, é imprescindivel que haja o

interesse de terceiros investidores.

A criagcdo de uma associagdo ou bureau com esse fim visa estimular a reunido de
empresérios para que os mesmos se alinhem com intuito de desenvolver atividades
conjuntas para divulgar a cidade e seus estabelecimentos, além de fomentarem atividades
do Poder Publico e cobrar investimentos que propiciem o desenvolvimento do turismo na

cidade.

Deixar as responsabilidades apenas a cargo da Administracdo Municipal ndo fara
com que o turismo se concretize. Imprescindivel a conjugacéo de esfor¢os entre a iniciativa
privada. Assim, necessario que o dono de hotel conhe¢a os donos de bares, restaurantes e
casas noturnas, para que seus clientes sejam informados da existéncia desses atrativos. Da
mesma forma, importante que o gestor de estabelecimentos comerciais divulgue outros
atrativos tais como a existéncia de passeios historicos pelo centro comercial da cidade,
passeios ecoldgicos junto a reserva natural, atrativo histérico-cultural relacionado a fazenda

historica e outros.

Importante que haja uma troca de informacdes entre os investidores e que os
mesmos, assim organizados, tenham representatividade perante orgaos publicos. Ademais,

juntos, suas suplicas ao Poder Publico terdo mais forca.

Conclui-se, pois, que a organizacdo do setor privado fard com que 0os mesmos
caminhem visando um mesmo fim, além de fortalecer suas reinvindicacbes junto a

Administracao.

4 — Objetivos:

4.1 — Objetivo Geral:

131



COMTUR

Criar uma associacdo de empresarios do setor de turismo,
comercio e servico, para a captacdo e apoio a eventos e convencgoes, criagdo de acdes,
projetos e programas para divulgacdo e atracdo de turistas a lazer, cultura, compras e
gastronomia; prestacao de servigos aos associados como informagdes, pesquisas, materiais

promocionais e assessoria.
4.2 - Objetivos Especificos:

Possibilitar a organizacdo entre investidores visando uma maior interacdo entre eles

e entre eles e o Poder Publico.

Criada a Associacdo ou o C&VB, as partes envolvidas conseguirdo alinhar ideias
para que a atividade turistica seja desenvolvida, propiciando a movimentacdo de riquezas.
Consolidada a atividade turistica, todos dela se beneficiardo, direta ou indiretamente.
Empresarios obterdo lucro com a venda de seus produtos e servigos, investindo e
aprimorando seus negocios, contratando mais mao-de-obra. Consequentemente, mais
gente trabalhando, mais dinheiro circulando, mais impostos sendo pagos. Mais dinheiro
entrando nos cofres publicos, maiores sdo as possibilidades de investimento publico na

manutencédo da infraestrutura necessaria.

Formando-se um circulo de movimentacao de riquezas, espera-se que a atividade

reste consolidada em um periodo de médio prazo (10 a 20 anos).

4- Responséaveis pelo projeto:

Sao responsaveis pelo projeto empresarios e investidores, proprietarios de hotéis,
bares e restaurantes, lojistas e etc., todos que queiram, de certa maneira, aprimorar seus

servigos visando atender um publico maior e talvez mais exigente que o ja existente.

6- Localizacéo: projeto podera ser realizado em um sindicato de classes ou clube de

servigos, sendo 0 mais importante a unido dos esforgos com mesmo interesse.

7- Duragdo do projeto: inicio das atividades com a ampliacdo das redes de

relacionamento, culminando com a criagdo formal da Associacdo ou Bureau.
8- Metodologia:
a) Reunido de interessados

Justificar a importancia da criacdo de uma Associacdo - exposicado de ideias e troca de

informacdes, para definir os objetivos e atuacdo da associagao.
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Os interessados deverao reunir-se a convite de uma lideranca, expondo
ideias e justificando a necessidade de nao deixar apenas a cargo da Administracdo Publica

uma atividade potencialmente econémica que ja existe na cidade.
Trabalhar&o com o fim de uniformizar as condutas para atingir a meta comum.
b) Registro da reunido em Ata;

ApoOs reunido, os presentes deverdo providenciar um registro das decisfes, anotando as

guestdes de maior interesse e as metas que querem atingir.
Elaborardo uma Ata que servira de guia para a efetiva criacdo da Associagao.
c) Elaboracgéo de estatuto por meio de consulta a advogados e contadores;

Devidamente alinhados, os interessados deverdo consultar advogados e contadores que o
auxiliardo na efetiva abertura da Associacdo, providenciando os documentos necessarios e

redigindo estatuto.
d) Aprovacdo do estatuto e criacdo da Associacdo ou C&VB;

Criado o Estatuto, 0 mesmo devera ser submetido a apreciagdo dos interessados, que apos

analises e eventuais sugestdes deverdo aprova-lo, solicitando o registro do mesmo.
e) Registro da Associacéo.

Apos aprovado o Estatuto, 0 mesmo devera ser levado a registro, constituindo, de fato e de

direito a Associagado com o fim de fomentar atividades de cunho turistico.
9- Cronograma de atividades:

Inicialmente, pode-se “aproveitar’ os Conselhos Municipais ja existentes relacionados ao
assunto, em especifico, 0 COMTUR e o CONPPAC/JAHU.

Nessas ceélulas, certamente existem pessoas interessadas em dar prosseguimento, agora

sem representante do Poder Publico.

Realizacdo de audiéncias publicas e foruns, possibilitando a divulgacao de ideias e troca de

experiéncias, além de aumentar a rede de relacionamento.

Formalizagdo do ato, com registro da Associacéo, criando-se normas internas, regras,

estatuto.

133



Atividade Responsavel 2017/1 | 2017/2 | 2018/1 | 2018/2
Reunido de Liderancas
interessados | Empresariais
do setor de
turismo
Registro da Liderancas
reunido em Empresariais e
Ata Advogados
Elaboragdo Liderancas
de estatuto Empresariais,

por meiode | Advogados e
consulta a Contador
advogados e

contadores

Aprovagdo Liderancas
do estatutoe | Empresariais
criagdo da do setor de
Associagao turismo

ou C&VB

Registro da Liderancas
Associagdo Empresariais,

Advogados e

Contador
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O Plano Diretor de Turismo, aqui apresentado, contempla as demandas e estratégias
para que a cidade de Jahu possa implantar seu mercado turistico e ser reconhecida como
“MUNICIPIO DE INTERESSE TURISTICO”.

Cabe ainda ao Poder Publico Municipal, a continuidade dos trabalhos, desenvolvendo
acoes e preocupacgdes com fatores necessarios a efetivacao do presente Plano.

- Programacéo de Calendarios do Turismo Nacional.
- Programacéo de prazos e metas para cada projeto.

- Convénios com o6rgdos federais e municipais competentes para a contemplagdo

dos recursos.
- Seguranca Publica e dos turistas.

- Campanhas com conscientizagdo da populacdo sobre a importancia da atividade
turistica para a economia de Pederneiras e mudangas de postura quanto a Preservacgdo do
patriménio histérico e cultural da cidade, a preservacao ambiental, a sustentabilidade a
acessibilidade, a hospitalidade e o respeito ao turista.

- Apoio irrestrito a Secretaria de Cultura e Turismo e ao CONTUR.

- Acompanhamento e estruturagdo da evolucao da oferta turistico da cidade,
- Atualizacao e conservacgado permanente da sinalizacao turistica.

- Programa de projetos de apoio ao turismo.

- Programacédo permanente de Cursos de Capacitagdo para o desempenho de apoio as

atividades turisticas.
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7. Equipe Técnica

Luana Elis Marina Reis Sanches
Chefe de secéo - Turismoéloga

Fernando Figueiredo
Monitor de educac¢éo do Senac Jahu

Ricardo Luis Dal'Bé
Arquiteto do departamento de Patriménio Histérico

Ricardo de Almeida Prado Bauer
Assessor Juridico

Marcelo Luiz Salviato
Diretor

Vivian Alonso
Agente administrativo

Thiago Segolim Barrientos
Fiscal de controle ambiental 1

Fabio Grossi dos Santos
Diretor do Museu municipal de Jahu — Historiador e Arqueolégo

Adriana de Oliveira
Diretora

Deubles Bachiega Simdes
Desenhista projetista

Valéria Lopes Rodrigues
Coordenadora do curso de Meio ambiente e recursos hidricos da Fatec Jahu

Jose Roberto Pena
Presidente do sindicato do comercio varejista de Jahu
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ANEXOS

ESTUDO DA DEMANDA TURISTICA

1. Qual suacidade de moradia?
R:

2. Qual suaidade?

()até 16 ()de27a31 ()de
42 a 46
()del7a?2l ()de32a36 ()
mais de 47.
()de22a26 ()de37a41

3. Qual o sexo?
( ) Masculino ( ) Feminino

4. Com quem vocé esta fazendo a viagem?
() Viajando s6 ( ) com a familia
() parentes () por agencia de
viagem
( ) em grupo de amigos

5. Qual asua permanéncia nessa cidade?
( ) Menos de 01 dia ( ) de 01 a 02 dias
( ) de 3a4dias ( )de 5 a6 dias

() mais de 7 dias

6. Qual o veiculo utilizado na viagem?
( ) Rodoviario individual ( )Rodoviario coletivo
( )Aéreo e rodoviario

7. Qual o seu gasto médio, por dia em
suaviagem a Jad, em Reais (R$)
com:

Alimentacéo:
()de0ab50 ()de51a100()acimade
101

Transporte :
()de0a50 ()de51al100 () maisde 101

Hospedagem
()de 0a100

200
() de201 a 300

()de 101 a
() de 301 a 400

Compras (incluindo calgado)
()de0Oas50 () de 50 a 100
() de 100 a 200 () acima de 201

8. Onde se hospedou na cidade?
( ) Hotel/Pousada. Qual:
() Casa de parentes/amigos
() ndo se hospedou

10.

11.

12.

13.

14.

COMTUR

Qual era sua expectativa antes da
viagem (em uma palavra)?
R.

Em comparagdo com a sua expectativa
apds aviagem, avalie seu nivel de
satisfacdo:

( )Superou ( )Atingiu ( )Nao atingiu as
expectativas

Como soube da Jau?

( ) Amigos () Internet
() Revista ( ) Jornal
()TV ( ) Outros

Quais atrativos/locais que visitou em
Jau?
R.

Qual o motivo da viagem?

() compra de calcado (revenda/atacadista)
( ) compra de calcado (consumo/varejo)
() atividades culturais/eventos

( ) estava de passagem pela cidade

( ) visita a parentes ou amigos

() outros: Qual

Avalie a Infraestrutura Urbana da
Cidade, sendo:

1-Ruim; 2-Pouco Satisfatério; 3-Razoavel;
4-Satisfatorio; 5-Muito Satisfatério:

Item 112|345

Limpeza

Sinalizagédo de Rua

Conservacéo de Rua

Arborizacéo

Seguranca

Sinalizacéo Turistica

Posto de informacfes

Hospedagem

Comércio/Artesanato

Acesso/Estacionamento
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